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Esipuhe

Tama GT-raportti luo katsauksen viestintdalan,
erityisesti graafisen toimialan, ja sen tekniikan
kehitykseen. Raportti on jérjestyksessd kahdestois-
ta GT-palvelussa ilmestynyt toimiala- ja tekniikka-
katsaus.

Raportin ensimmdiinen osa késittelee sahkoistd
viestintdd Pohjoismaissa. Toisessa osassa on edel-
listen vuosien tapaan ennusteet koko viestintdalan
kehityksestd Suomessa seuraaville kahdelle vuo-
delle. Raportin kolmannessa osassa kuvataan tie-
totekniikan trendejd ja neljannessd osassa julkai-
semisen trendejd. Viidennessd osassa on katsaus
painotekniikan kehityksesta.

Raportin ensimmdisen ja toisen osan (Sahkoi-
nen viestintd Pohjoismaissa, Suomen graafinen ja
viestintdteollisuus) on kirjoittanut 7imo Siivonen.
Kolmannen, neljénnen ja viidennen osan (Tieto-
tekniikan trendit, Julkaisemisen trendit, Painotek-
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niikan trendit) on kirjoittanut Hannele Antikainen.
Kirjoittajat ovat kommentoineet toistensa teksteja
ja ovat siten kumpikin vaikuttaneet koko raportin
sisaltoon.

Tietoja viestintdalan tédhénastisesta kehityksestd
jasiihen vaikuttaneista tekijoistd ovat tdnékin vuon-
na antaneet Pertti Lindroos Graafinen Teollisuus
ry:sté ja Tuomo Sauri Tilastokeskuksesta. He ovat,
VTT:n Ulf Lindgvistin ohella, my0s esittidneet var-
teenotettavia kommentteja ja vaikuttaneet monella
tavalla raportissa esitettyihin ennusteisiin, vaikka
ennusteet viime kédessd ovatkin kirjoittajien vas-
tuulla. Hannu Linna ja monet muut kollegat ovat
kommentoineet raportin tiettyjd osia tai kdytdva-
keskustelujen kautta auttaneet kirjoittajia ymmaérta-
méén viestintdtekniikan ja -teollisuuden monimuo-
toisuutta.
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| Sahkoinen viestinta Pohjoismaissa

Pohjoismaat ovat tunnetusti vahvoja printtime-
dian maita. Pohjoismaissa luetaan paljon lehtii ja
kirjoja, katsotaan suhteellisen vihén televisiota, ja
kaytetddn paljon uutta viestintdteknologiaa. Ylem-
myyden tunnetta pohjoismaalaisille tuo uskomus
siitd, ettd lukeminen on sivistdvé ja kehittdva har-
rastus verrattuna television turruttavaan ja passi-
voivaan vaikutukseen. Uuden viestintdteknologian
kayton taas katsotaan kuvaavan nykyaikaisuutta ja
dynaamisuutta, siis kaikkia hyviksi katsottuja omi-
naisuuksia.

Riippumatta siitd kuinka tosia tai epétosia nuo
uskomukset ovat, on fakta ettd Pohjoismaissa lue-
taan printtimediaa ja kdytetddn uutta viestintitek-
nologiaa muuta Eurooppaa enemmén ja katsotaan
televisiota vihemman. Erot eri pohjoismaiden vilil-
14 ovat pienet, mikd kuvastaa samantyyppisid elin-
olosuhteita ja kulttuurisia taustoja.

Sahkoisessd viestinndssé Islanti on radion kuun-
telumaana ykkosend. Suomi edustaa Pohjoismaista
keskitasoa. Television kohdalla taas Suomi on
ykkosend. Suomessa televisiota katsotaan lihem-
més kolme tuntia (269 minuuttia). Tédssé taas Islanti
on viimeisend (taulukko 1.1).

Mainonnan tilastot heijastavat median kéytto4,
vai heijastavatko? Radiomainonnassa Suomi on
pohjoismaista keskitasoa, kuten radion kuunte-
lussa. Sen sijaan Suomen asema television kat-
selun ykkosmaana ei ndy televisiomainonnassa
(€/asukas), jossa olemme Pohjoismaiden viimeinen.
Eivitko kaupalliset televisioyhtiomme osaa hyo-

dyntdd markkinapotentiaalia? Taulukon 1.2 Islan-
nin korkea luku (72 €/asukas) selittyy pitkalti sillé,
ettd 300 000 asukkaan maassa televisiomainonnan
kustannukset asukasta kohden nousevat luonnos-
taan korkeiksi.

Internetmainonnassa ~ Suomen  tunnusluku
(€/asukas) on vain noin kolmasosa Tanskan, Nor-
jan ja Ruotsin luvuista. Nayttaa siltd, ettd Suomes-
sa verkkomainonta on todella lapsen kengissé, jos
kohta ei se muuallakaan ole kovin kehittynytta.
Suomalaisissa kotitalouksissa on ICT-laitteita ja
-yhteyksid kaikkein véhiten Pohjoismaista, mutta
ei sentddn vain kolmasosaa kuten verkkomainon-
nan kustannuksissa (taulukko 1.3).

Islanti on ICT-laitteiden ja -yhteyksien yleisyy-
desséd Pohjoismaiden ykkoénen. Vain mobiilin inter-
netin kohdalla Norja ohittaa Islannin. Suomi on
taulukon 3 kaikissa asioissa Pohjoismaiden viimei-
nen, vaikka me olemme Pohjoismaiden ehdoton
ykkonen ICT-teknologian kehittdjand ja valmista-
jana.

Radion ohjelmatarjonnassa Suomi on ykkosend,
kun katsotaan julkisen palvelun eli YLE:n kana-
vamaarid (taulukko 1.4). Myos television ohjel-
matarjonnassa olemme julkisen palvelun puolella
ykkosend, kun tarjontaa mitataan kanavamaéérilla.
Yksityisten tv-yhtididen ohjelmatarjonnassa olem-
me koko lailla pohjoismaista keskitasoa. Tosin
Tanskassa ja Ruotsissa on Suomeen verrattuna
moninkertainen miird voittoa tavoittelemattomia
alueellisia ja/tai kunnallisia palvelukanavia.

Taulukko 1.1. Radion ja television pdivittdinen tavoitettavuus (% vdestostd) sekd
kuuntelu- ja katseluajat (min/pdiivé) Pohjoismaissa v. 2005 (2004).

Tanska Suomi Islanti Norja Ruotsi
Radion 85 79 89 70 89
tavoitettavuus
(% vaestosta) (v. 2004)
Radion 186 197 240 146 168
kuuntelu
(min/paiva) (v. 2004)
TV:n 71 76 71 71 70
tavoitettavuus
(% vaestosta)
TV:n katselu 152 169 147 164 146
(min/péiva)
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Taulukko 1.2. Radio-, TV- ja internet-mainonta (€/asukas, sekd prosenttia
koko mainonnasta) Pohjoismaissa v. 2005 (v. 2004).

Tanska Suomi Islanti Norja Ruotsi
Radiomainonta
(€/asukas) / 9 ) 14 6
Radiomainonta 3 4 ) 4 3
(%) mainonnasta (v. 2004)
Tv-mainonta 72
(€/asukas) 56 44 1. 2008 | 72 50
Tv-mainonta x) 28 21
(%) mainonnasta 21 19 1 «v.2004) | (v.2004) | 23
Internetmainonta
(€E/asukas) 18 ! ) 25 20
Internetmainonta 7 3 ) 6 9
(%) mainonnasta (v. 2004)

x) Islannissa mainonnan kokonaiskustannuksissa ei ole mukana aikakaus-
lehtid, joka selittdd TV-mainonnan muita suuremman osuuden.

Taulukko 1.3. Kotitalouksien erdiden ICT-laitteiden ja -yhteyksien yleisyys
(% kotitalouksista) Pohjoismaissa v. 2005.

Tanska Suomi Islanti Norja Ruotsi
PC 84 64 89 74 80
Internet 75 54 84 64 73
Laajakaista 51 36 63 41 40
Mobiili 36 30 42 57 35
internet

Taulukko 1.4. Julkisen palvelun ja yksityisten radiokanavien valtakunnalliset

ja alueelliset kanavamdidrdt vuonna 2005. Alueelliset yksityiset kanavat
ovat pddosin kaupallisia kanavia (Suomi, Islanti) tai pddosin voittoa
tavoittelemattomia alueellisia kanavia (Tanska, Norja, Ruotsi).

Tanska Suomi Islanti Norja Ruotsi
Radiokanavia
koko maa 3 5 2 3 4
(julk. palvelu)
Radiokanavia
alueelliset 9 26 4 16 26

(julk. palvelu)

Radiokanavia
koko maa 2 1 2 2 0
(yksityiset)

Radiokanavia
alueelliset 300 76 15 249 990
(yksityiset)
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Taulukko 1.5. Julkisen palvelun ja yksityisten tv-kanavien valtakunnalliset ja
alueelliset kanavamddrdt vuonna 2005. Suomessa puolivaltakunnallinen SVT-
kanava on laskettu julkisen palvelun valtakunnallisiin kanaviin. Islannissa
5 osavaltakunnallista kanavaa on laskettu yksityisiin valtakunnallisiin
kanaviin. Osa alueellisista yksityisistd kanavista on voittoa tavoittelemattomia

paikalliskanavia.
Tanska Suomi Islanti Norja Ruotsi
TV-kanavia koko
maa 6 7 1 2 5
(julk. palvelu)
TV-kanavia
alueelliset 1 0 0 10 11
(julk. palvelu)
TV-kanavia koko
maa (yksityiset) 6 8 10 ! 15
TV-kanavia
alueelliset 99 20 2 23 71

(yksityiset)

1/2007



GT—raporttj I

1/2007

Il - Suomen graafinen ja

viestintateollisuus

1. Graafinen teollisuus

Graafinen teollisuus koostuu Tilastokeskuksen
tilastoissa kolmesta osasta:

1) Kustantaminen
2) Painaminen ja painamista palveleva toiminta
3) Tallenteiden jiljentdminen

Graafinen teollisuus jakautuu toiminnallisesti
kahteen péddosaan, kustantamiseen, sekd painami-
seen ja sitd palvelevaan toimintaan. Tallenteiden
jéljentamistd ei ole perinteisesti laskettu graafiseen
teollisuuteen. Kustantajat ovat osa niin sanottua
siséltoteollisuutta. Kirjapainot puolestaan ovat osa
perinteistd tehdasteollisuutta, joskin myos kirjapai-

noteollisuus hy6dyntda monipuolisesti modernia tie-
to- ja viestintdteknologiaa.

Néma kaksi sektoria, kustantaminen ja kirjapai-
notoiminta, ovat kytkeytyneet vahvoin sitein toi-
siinsa. Tdndén tdma side ei kuitenkaan ole yhta luja
kuin viime vuosituhannella. Painotuote ei ole kus-
tantajalle enéé ainoa, eiki aina edes tirkein, julkai-
sualusta ja -kanava.

Erds ajatus on hyddyntdid samaa sisdltdaineistoa
eri tavoin, muun muassa monikanavajulkaisemise-
na. Samasta materiaalista voidaan tuottaa erilaisia
versioita, kuten talousuutisten painaminen lehteen,
niiden jakaminen verkossa, siirtdiminen mobiilipaét-
teeseen, tai esittiminen radiossa tai televisiossa. Eri
julkaisukanavat edellyttidvit luonnollisesti siséllon
sovittamista julkaisualustaan ja paitelaitteeseen.

Taulukko 2.1. Kustantamisen, painamisen ja tallenteiden jdljentdmisen toimipaikat
alatoimialoittain 30.9.2006 (Yritysten palveluopas 2006, Tilastokeskus)

Henkiléstoén
suuruusluokka

Yhteensa 0-9 10-49 | 50 +
1. Kustantaminen 2106 1855 186 65
- kirjojen kustantaminen 531 488 34 9
- sanomalehtien kustantaminen 478 375 66 37
- aikakauslehtien kustantaminen 372 283 74 15
- aanitallenteiden kustantaminen 541 535 5 1
- muu kustannustoiminta 184 174 7 3
2. Painaminen ja siihen liittyvat palvelut 1403 1168 102 51
- sanomalehtien painaminen 33 9 13 11
- muu painaminen 1017 831 148 38
- kirjansidonta 60 54 6 0
- painamista edeltava toiminta 172 154 16 2
- muu painamiseen liittyva toiminta 121 120 1 0
3. Tallenteiden jaljentaminen 144 140 4 0
- danitallenteiden jaljentdminen 108 107 1 0
- kuvatallenteiden jaljentaminen 31 28 3 0
- atk-tallenteiden jaljentdminen 5 5 0 0
;é;j?.e.n}:.ustant. painaminen ja tallent. 3653 3163 374 115
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Graafisen teollisuuden osuus maamme koko teol-
lisuudesta on viiden prosentin hujakoilla. Bruttoar-
vo on alle viiden ja jalostusarvo yli viiden prosentin
(taulukko 2.2). Ala on vuosien automaatiokehityk-
sestd huolimatta edelleen tydvoimavaltainen. Hen-
kilomadran, tyotuntien, palkkojen ja sosiaalikulujen
osuudet koko teollisuudesta ovat selvisti korkeam-
mat kuin tuotannon arvo. Vastaavasti raaka-aine-
kustannusten osuus on pieni, alle 2 prosenttia. Vaik-
ka graafisen teollisuuden valmistamissa tuotteissa
paperilla on keskeinen asema, ei toimiala ole raaka-
ainevaltainen, vastoin verrattain yleistd késitysta.

Ala on pitkaélti kotimarkkinateollisuutta. Viennin
ja tuonnin osuudet koko teollisuudesta viennisti ja
tuonnista jaévét alle prosentin.

Graafisen teollisuuden osuus koko teollisuudes-
ta on ollut lievéssé laskussa. Painoala edustaa niin
sanottua kypsédd alaa, jossa kasvu on luonnostaan
monia muita toimialoja hitaampaa. Samanlainen toi-
miala on muiden muassa elintarviketeollisuus.

Graafisessa teollisuudessa on noin 1600 toimi-
paikkaa. Jos mukaan lasketaan satunnaisesti jul-
kaisuja kustantaneet toimijat, kuten yhdistykset ja
urheiluseurat, on alalla yhteensd ldhemmdis 3000
toimijaa.

Yrityksistd kustantajia oli yli puolet. Kustannus-
yrityksiksi lasketaan myos dénitallenteiden kustan-
tajat, joita on melkein 550, ja muut kuin kirjojen ja
lehtien kustantajat. N&itd muita kustantajia on vajaat
200. Naméa muiden kuin painotuotteiden kustantajat
ovat padosin hyvin pienié ja satunnaisesti toimivia.

Painamista ja siihen liittyvéda tuotannollista toi-
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mintaa harjoittaa 1400 yritystd. Mukana on reproyri-
tyksid, kirjansidontaa harjoittavia yrityksid sekd
muuta painamiseen liittyvdéd toimintaa harjoittavia
yrityksia.

Yrityksistd valtaosa tyollisti vihemmén kuin vii-
si henkil6a. Véhintdén 500 henkilod tyollistavid yri-
tyksid on vain kourallinen. Ala koostuu siis pienis-
td yksikoisté. Toisaalta kaikista Suomen yrityksistd
vain 0,1 prosenttia tyo6llistédd yli 500 henkil6d, joten
graafinen teollisuus ei sittenkédédn ole mikdén kum-
majainen.

Vuosi 2006 oli graafiselle teollisuudelle lievan
kasvun vuosi. 2000-luvun alkuvuodet olivat ldhes
nollakasvun aikaa. Alan kannattavuus on edelleen
heikko. Alaa jo vuosia vaivannut ylikapasiteetti on
pitényt hintatason alhaalla. Painoilla oli t6itd, mutta
toistd saatu hinta oli niin alhainen, ettd kannattavuus
jai heikoksi. Alalla tapahtui muutama konkurssi ja
yritysjérjestely, mutta muuten sinniteltiin entiseen
tapaan niukkuuden olotilassa.

Painoalan synkkéé tilannetta kuvaa kolmen alan
tunnetun yrityksen ajautuminen yrityssaneerauk-
seen. Alprint, Nomini ja Lehtipainoyhtiot hakeutui-
vat velkasaneeraukseen. Yritysten kannalta ratkaisu
on varmasti tervetullut, mutta koko toimialan kan-
nalta ei viélttamattd. Ylikapasiteetti kun ei purkaudu
yrityssaneerauksin.

On arvioitu, ettd kymmenii, ehké ldhemmads sata
painoalan yritystd lopettaa ldhiaikoina toimintansa
kun omistajavetoisille yrityksille ei 16ydy jatkajaa.
Toisaalta niiden tuotantokapasiteetti on kokonaisuu-
teen verrattuna niin vihéinen, ettd krooninen ylika-

Taulukko 2.2. Erditd keskeisid tietoja graafisesta teollisuudesta vuonna 2005

(Graafiset Faktat 2006).

. Painaminen ja sita
Koko toimiala palveleva toiminta
Maars | Muutos | Osuus | v | Muutos
. edelliseen koko . .
tai arvo . tai edelliseen
vuoteen | teollisuu- | 0o | ioteen (%)
(%) desta (%) o

Toimipaikkoja
noin 1600 900
Tuotannon bruttoarvo 4546 6.5 42 1732 7.0
(M€)
Tuotannon jalostusarvo 1760 3.0 59 703 8.4
(M€)
Henkilomaara 28742 0,9 7,2 11 943 -0,6
Ty6tunnit, 1 000 h 44 589 41 6,9 18 942 1,7
Palkat (M€) 966 5,5 7,0 379 3,8
Sosiaalikulut (M€) 231 4,9 6,6 95 4.8
Raaka-ainekustannukset 710 42 1.4 599 54
(M€)
Vienti (M€) 288 -1,0
Tuonti (M€) 193 -4,0
Investoinnit (M€) 119 -0,7
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pasiteetti ei téitéd kautta purkaudu.

Graafinen ala on koko olemassaolonsa ajan,
viimeisid vuosia lukuun ottamatta, toiminut sulje-
tuilla kotimarkkinoilla. Suojamuurina ovat olleet
kieli, kulttuuriset tekijit ja maantieteellinen sijainti
Euroopan reunalla.

Muutaman vuoden kuluttua kilpailu eurooppa-
laisten painojen kesken on varmasti téytté totta. Kil-
pailua on odotettavissa myos Euroopan ulkopuolel-
ta, jopa Kiinasta.

Kun kirjapainot kilpailevat asiakkaista valmista-
malla painotuotteen niin halvalla kuin suinkin mah-
dollista, ovat kustantajat voineet kilpailuttaa paino-
ja estotta. Jos painot olisivat liittdneet tuotteeseen
my0s palvelua, olisi asiakas sidottu valmistajaan tii-
viimmin. Suomesta puuttuvatkin perinteet laajem-
paan palvelupakettiin, silld harva paino edelleenkéén
tarjoaa pakettina painamista ja sithen yhdistettyd
logistiikkapalvelua.

2. Vuosien 2007-2008 nakymat

2.1 Taustaa ja lahtokohdat

Seuraavissa luvuissa esitetédédn tdhdnastinen kehi-
tys vuodesta 1990 alkaen ja ennusteet vuosille 2007
ja 2008. Léhtotaso, siis vuotta 2006 koskevat tie-
dot, ovat nekin useissa kohdissa ennusteita, koska
vuotta 2006 koskevia lopullisia tilastoja ei ole vield
(tammikuu 2006) kiytettdvissd. Erditd ennakkotie-
toja toki jo on. Mediamainonnasta on saatu vuotta
2006 koskevat tiedot.

Ennusteet vuosille 2007 ja 2008 perustuvat
nidkemykseen viestintiteollisuuden ja sen valmis-
tamien tuotteiden ja tarjoamien palvelujen pitkdn
aikavilin kehityksestd. Painotuotteiden markkinat
ovat monin kohdin jo saturoituneet, eikd merkitta-
véd kasvua ole odotettavissa.

Tamai ei vélttamattd merkitse supistuvia mark-
kinoita. Graafinen teollisuus voi rakentaa tulevai-
suutensa siten, ettd kasvua ei haeta madridstd vaan
laadusta ja uusista avauksista. Tehdddn entisté laa-
dukkaampia tuotteita. Tuotteita voidaan personoi-
da, nithin voidaan lisdtd palvelua, niitd voidaan
sovittaa eri jakelukanaviin, niihin voidaan liittad
hybridimediaalisia ja funktionaalisia osioita ja niin
edelleen. Tdmi edellyttdd luovuutta, kykyéd uusiin
avauksiin sekd rohkeutta ja riskinottoa. Tietenkin
se samalla merkitsee epdonnistumisen mahdolli-
suutta, mutta niinhén on aina tilanne riskipitoisissa
hankkeissa.

Graafisen viestinndn osuus joukkoviestintéta-
loudesta vuonna 1996 oli 72 prosenttia, josta se
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kymmenesséd vuodessa on laskenut kaksi prosent-
tiyksikkod, eli 70 prosenttiin vuonna 2006. Séh-
koisen viestinndn osuus on kasvanut kymmenessi
vuodessa kaksi prosenttiyksikkod 22 prosenttiin ja
tallenneviestinndn osuus on sama 8 prosenttia kuin
kymmenen vuotta sitten

Kymmenen vuoden takaiset ennusteet media-
maailman vallankumouksesta eivét siis ole toteu-
tuneet siten, kuin ICT:n huumassa ennakoitiin.
Silloin varsin yleisesti graafisen viestinnidn osuu-
den ennustettiin seuraavan kymmenvuotiskauden
aikana supistuvan kaksinumeroisin prosenttiluvuin.
Todellisuudessa graafisen viestinndn menettiméa
osuus oli edelld jo todettu kaksi prosenttiyksikkoa.
Tamai ei tietenkddn merkitse sitid, etteivatkd muu-
tokset seuraavan kymmenvuotiskauden aikana voi-
si olla huomattavasti suuremmat.

Vuosi 2006 osoittautui Suomen kansantalou-
delle ennustettua paremmaksi. BKT:n kasvu oli
kovempi kuin vuosiin. Téssd oli erddnid tekijani
myds vuoden 2005 metséteollisuuden lakko, joka
heikensi BKT:n kasvua siten, ettdi vuoden 2006
lakoista vapaa kehitys ndyttdytyy varsin kohtuul-
liselta, noin viiden prosentin tasoa. Kehityksen
ennustetaan jatkuva edelleen suotuisana, joskin
vuotta 2006 alhaisemmilla kasvuluvuilla. Useim-
mat talousennusteet, niin koti- kuin ulkomaiset,
odottavat vuodelle 2007 1&hes 3 prosentin kasvua ja
vuodelle 2008 runsaan 2,5 prosentin kasvua.

Jos BKT kasvaa liki kolmen prosentin vauh-
dilla, kuten tdssd oletetaan, nousee myds media-
mainonta. Tdma piristdd mainosriippuvien medioi-
den kehitysta.

Graafinen viestintd on vuosien mittaan menet-
tényt osuuksia mainosmarkoista. Sanoma- ja aika-
kauslehtimainonnan osuus koko mediamainonnas-
ta (sanoma- ja aikakauslehdet, televisio-, radio- ja
internetmainonta sekd elokuva-, ulko- ja litkenne-
mainonta) vuonna 1996 oli 72 prosenttia. Vuonna
2006 osuus oli 70 prosenttia, eli kaksi prosenttiyk-
sikkod vahemman.

Verkkomainonta on nyt saavuttanut melkein nel-
jén prosentin osuuden mediamainonnasta. Mainon-
nan uusjako ei siis ainakaan verkkomainonnan koh-
dalla ole toteutunut. Vuonna 2004 verkkomainonta
kasvoi 35 prosenttia ja vuonna 2004 jopa 42 pro-
senttia, mutta vuonna 2005 kasvu hidastui 26 pro-
senttiin. Mainonnan uusjaon odottelu siis jatkuu
vield muutaman vuoden ajan.

Tosin tilastoitu verkkomainonta ei sisélld kaik-
kea mainontaan laskettavaa aineistoa, kuten ulko-
maista hakukonemainontaa. Niin ollen todellinen
verkkomainonta on jonkin verran suurempi kuin
mainonnan viralliset tilastot kertovat. Lisdksi ver-
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kossa toteutuu kasvavassa méidrin monenlaista eella. Verkossa l6ytyy monenlaista tuotetietoa, eten-
markkinointiin ja myynnin edistdmiseen liittyvdd  kin kuluttajatuotteissa. Ei ole epdilystikéén siitd,
aktiviteettia esimerkiksi ns. sosiaalisen media alu- etteikd verkkomainonta tulisi jatkossa olemaan

Taulukko 2.3. “Viistetty mainonta” medioittain syksylld 2006 (PMI; RAB

Finland)
Media ”Vaistetyn mainonnan” osuus (%)
www 73
Aikakauslehden liite 57
Sanomalehden liite 51
Suora 41
Aikakauslehti 37
Tv 35
Sanomalehti 34
Radio 26
Elokuva 13

Taulukko 2.4. Mainoseurot (ns. pieni mainoskakku) 2006 ja 2005, niiden
Jjakauma ja muutos edelliseen vuoteen verrattuna (TNS Gallup Oy ja Mainonnan

Neuvottelukunta).
Mainonta | Mainonta| Muutos Osuus
Media 2006 2005 2006
(M€) (M€) (%) (%)

Paivalehdet (4-7 kert/vko) 532,2 519,2 2,5 43,2
Harvemmin ilmestyvat 57,7 56,5 2,6 4.7
Sanomalehdet yhteensa 590,0 575,4 2,5 47,8
Kaupunki- ja noutopistelehdet 68,8 67,5 2,0 5,6
Sanoma- ja kaupunkilehdet
yhteensi 658,8 642,8 2,5 53,4
Yleisolehdet 94,7 93,6 1,2 7,7
Ammatti- ja jarjestolehdet 81,2 79,2 2,5 6,6
Asiakaslehdet 24,2 20,9 16,0 2,0
Aikakauslehdet yhteensa 200,1 193,8 3,3 16,2
Kaikki lehdet yhteensa 858,9 836,3 2,7 69,7
Televisiomainonta 2429 230,7 53 19,7
Radiomainonta 46,8 47,2 -0,8 3,8
Verkkomediamainonta 471 37,5 25,7 3,8
Sdhkdinen mainonta yhteensa 336,8 315,4 6,8 27,3
Elokuvamainonta 1,4 1,6 -13,0 0,1
Ulko- ja liikennemainonta 35,8 35,9 -0,4 2,9
Mediamainonta yhteensa 1232,9 1188,9 3,7 100,0
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Taulukko 2.5. Koko toimialan (kustantaminen ja painaminen) sekd painamisen
kayttokate, nettotulos sekd liikevaihto henkildd kohden 1980-2005 (Graafiset Faktat

2006 ja aikaisemmat vuodet).

Koko toimiala Painot
s g LV/hi6 e

Vuosi | ke () |los (| (1900 |kt () | (o | LV (1000 €hic)
1980 12,5 2,2 24,7

1990 10,7 0,6 63,3

1995 11,7 3,3 76,5

1996 12,8 3,7 79,2

1997 14,2 5,1 79,0

1998 11,1 3,1 83,8

1999 11,3 3,4 83,6

2000 10,9 3,7 89,5 12,3 2,5 82,7
2001 11,4 3,6 88,4 11,9 29 86,0
2002 9,7 2,9 89,1 9,9 2,0 85,3
2003 10,4 3,1 96,8 10,0 1,4 89,8
2004 10,6 3,7 100,9 10,1 1,4 92,3
2005 9,8 3,2 100,6 10,1 1,6 93,2
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voittaja mainos- ja markkinointikanavien vilisessd
kilpailussa.

Verkkomainonta kasvoi Britanniassa 50 pro-
senttia vuonna 2006 ja sen arvo oli 3,3 miljardia
euroa. Vuonna 2009 arvon ennustetaan olevan 4,9
miljardia euroa. Vikilukuun suhteutettuna maara
on nyt viisinkertainen Suomeen verrattuna. Sak-
sassa online-mainonta kasvoi 45 prosenttia vuonna
2006. Sen osuus koko mainonnasta on 3 prosent-
tia.

Mainonnassa tirked asia on myds mainoksen
havaitseminen ja se kuinka suuri osa ohittaa
mainonnan hyppdamaélld mainossivut yli, heittdmal-
14 mainosliitteet roskikseen, ohittamalla verkko-
mainokset tai kdymilld television mainoskatkolla
jadkaapilla. Tédssd suhteessa heikoin on verkko-
mainonta, mutta paljon ei pisteitd heru lehtien mai-
nosliitteille, vaikka levikit olisivat suuret. Paras
media on elokuva, jonka mainoksia on kdytannos-
sd vaikea ohittaa. Toisena on radio, jossa aseman
vaihtaminen on hankalaa varsinkin autoa ajettaes-
sa.

Mediamainonnan lisdksi yrityksen markkinoin-
tiviestintdén kayttdmistd rahoista kilpailevat mm.
suoramarkkinointi ja sponsorointi. Sponsoroinnin
summista kaksi kolmasosaa ohjautuu urheiluun.

Vuosi 2007 on kuitenkin erdédnlainen urheilun viéli-
vuosi, joten mainoseuroja ehkd riittdd tavallista
enemmén mediamainontaan. Vuoden 2007 edus-
kuntavaalit tuovat pienen lisépiristeen mainontaan.

Muita vaihtoehtoisia muotoja ovat tuotesijoitte-
lu (Product Placement) ja sosiaaliseen mediaan liit-
tyviét kuluttajien tuotteisiin ja palveluihin kohdistu-
vat suositukset.

Paino- ja kustannusalan yritysten taloudellinen
tila kohentui 1990-luvun alun laman jiljiltd vuoteen
1997 saakka (taulukko 2.5). Kayttokate kasvoi vuo-
desta toiseen ldhestyen jo kohtuullisen hyvii tasoa.
Vuonna 1998 kiyttékate putosi muutaman prosent-
tiyksikon jadden pysyvisti 10 prosentin tasolle.
Samana vuonna putosi nettotulos. Myo6s liikevaih-
to henkilod kohden on polkenut vuodesta toiseen
lahes paikallaan, tai on kasvanut vain védhén.

Taulukosta 2.5 havaitaan, ettd painoilla on hie-
man heikommat tunnusluvut kuin koko toimialal-
la. Tama kertoo siitd, ettd nimenomaan painaminen
on vaikeuksissa. Kustantajilla menee keskiméarin
paremmin.
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2.2 Graafisen teollisuuden tuotannon
bruttoarvo ja henkilomaara

Painotuotanto on historiallisesti my®6tiillyt brut-
tokansantuotetta. BKT:n kasvu on heijastunut pai-
notuotannon kasvuun, ja vastaavasti BKT:n pudo-
tessa myOs painotuotanto on pudonnut. Téndén
tamé keskindinen riippuvuus ei ole endé yhtd sel-
ked. Yhdysvalloissa painoteollisuuden ja BKT:n
vélinen yhteys katkesi jo 1990-luvulla. BKT:n kas-
vusta huolimatta painotuotanto ei enéé ole kasva-
nut, vaan suunta on ollut pitkélld aikavélilld alas-
pdin. Suomessa on havaittavissa samantyyppistd
kehitystd. Toki suhdanteet vaikuttavat edelleen. Sil-
loin kun kansantalous ldhtee nousuun, heijastuu
tdmd myonteisesti myos painoteollisuuteen.

Kustantamisen ja painamisen bruttoarvosta hie-
man yli 60 prosenttia syntyy kustantamisessa, hie-
man alle 40 prosenttia painamisessa ja sitd palve-
levassa toiminnassa ja puolisen prosenttia #ini-,
kuva- ja atk-tallenteiden jdljentdmisessé (taulukko
2.6).

Kun BKT:n ennustetaan kasvavan ldhes 3 pro-
senttia vuonna 2007, niin graafisen teollisuuden
tuotannon arvon ennustetaan kasvavan tétd selvés-
ti hitaammin, vain runsaan prosentin. Tuotannon
arvon ennustetaan kasvavan vield 2008, mutta vain
marginaalisesti. Uutta kasvua on odotettavissa siind
vaiheessa, kun sellaiset uudisteet kuten funktionaa-
linen painaminen ja hybridimedia paisevit todelli-
selle kasvu-uralle.

Uusia painoalan palveluja syntyy mm. oma-
kustannusmarkkinoille ja kuvapalveluille. Eris esi-
merkki on Editan ja Suomen Matkatoimiston yhtei-
nen palvelu tehdd lomakuvista vaikka kovakantisen
kirjan. Kirja tehddin internetissi ja tarjolla on usei-
ta erilaisia vaihtoehtoisia julkaisumalleja. Painos-
miiri on yhdestid kappaleesta satoihin, joten palve-
lun volyymit ovat kokonaisuudessaan pienehkét.

Alma Media perusti syksylld 2006 Puolaan
City24 kiinteistoportaalin. Tédtd aiemmin City24
portaali on toiminut kaikissa Baltian maissa ja

Ukrainassa. Suomessa Almalla on etuovi ja Ruot-
sissa asunto- ja toimitilaportaalit Bovision ja Objek-
tivision. Seuraavaksi Alma Media on perustamassa
vastaavat portaalit Slovakiaan ja Romaniaan. Aiko-
mus on laajentua my6s Vendjédn suuntaan ja toisaal-
ta laajentaa palvelua myos autoalalle.

SanomaWSOY puolestaan perusti vuoden 2007
alussa uuden verkkoliiketoimintoihin keskittyvéin
yhtién Sanoma Digital. Yhti6 kehittdé ja myy verk-
komediaa Suomessa ja Baltiassa ja sen vastuulle
siirtyvdt mm. Sanomien séhkoiset luokitellut pal-
velut, Keltainen Porssi, Huuto.net ja Oikotie.

Toisaalta ulkomaista omistusta on tullut Suo-
meen. Ruotsalainen mediayhtio Bonnier omistaa
Suomessa MTV3:n (televisio ja Internet), Bonnier
Publicationin (aikakauslehdet), FS-Filmin (tuotan-
toyhtio), Tammen (kirjat), Bonnier Amogio Misi-
cin (d4nilevyt) ja Suoramedian (suoramainonta).

Kansainvilistyminen ja keskittyminen ydinlii-
ketoimintaan voivat toteutua usein eri tavoin. Esi-
merkiksi Sanoma-WSOY-konserniin kuuluva Rau-
takirja myi Pizza-Hutin islantilaisille litkemiehille.
Pikaruokaketju ei ndy kuuluvan yrityksen bisnes-
alueisiin.

Toiveikkuutta graafisen alan tulevaisuuteen tuo
ajatukset nostaa funktionaalinen painaminen erdik-
si toimialan kasvusektoriksi, kuten edelld on jo
viitattu. Téhdn liittyvdt painettava elektroniikka,
RFID-tagit (Radio Frequency Identification), opti-
set yksi-, kaksi- ja kolmedimensionaaliset koodit,
hybridimedia, dlytarrat ja muut &lypaperit seké
monet muut varsinkin pakkausteollisuuden uudet
ratkaisut.

Toinen suomalaisen painoteollisuuden potenti-
aalinen kasvualue on hybridimedia. Tuotantotek-
nologiana hybridimedia sisédltyy funktionaaliseen
painamiseen. Kulutuspuolella se voi ajankohtaistaa
ja monin muin keinoin laajentaa mediateollisuu-
den palvelutarjontaa. Hybridimedia voi 2010-luvul-
la kasvattaa painotuotannon arvoa tuntuvasti.

Noin 15 vuoden ikdinen digitaalinen painami-
nen on sekin laajentunut, joskin hitaammin kuin

Taulukko 2.6. Tuotannon brutto- ja jalostusarvo 2005 (Graafiset Faktat

2006).
Bruttoarvo | Jalostusarvo
(M€) (M€)
Kustantaminen ja painaminen yht. 4 537 1760
- Kustantaminen 2782 1049
- Painaminen ja sita palveleva toiminta 1732 703
- Aani-, kuva- ja atk-laitteiden jalj. 23 8
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Kuva 2.1. Graafisen teollisuuden tuotannon bruttoarvo ja alalla toimivien henkilGiden mdidirc

1990-2006 sekd ennusteet vuosille 2007 ja 2008.

1990-luvun alkuvuosina yleisesti ennakoitiin. Sen
hyodyntdminen personoitujen ja massarditiloityjen
painotuotteiden valmistuksessa on toistaiseksi mel-
ko viahéista.

Henkilomaaérit laskivat 1990-luvun alussa laman
jilkeen vuoteen 1995 saakka, kunnes tilastoissa
ndkyi nousu vuonna 1996. Nousua jatkui, lyhytai-
kaista takapakkia lukuun ottamatta vuoteen 2001,
jonka jilkeen henkilomé&érd on laskenut. Lasku on
tosin ollut hyvin maltillista, ja vuonna 2004 henki-
loméira jopa kasvoi piirun verran.

Lamavuosina toimintaa tehostettiin siithen pis-
teeseen, joka silloisella tuotantokoneistolla oli mah-
dollista. Kaikki ylimddrdinen puhdistettiin (’16ysat
pois”) ja nyt ollaan tilanteessa jossa muutokset
henkilomaérissd johtuvat ensi sijassa tuotantovo-
lyymien ja tuoteominaisuuksien muutoksista, pal-

velurepertuaarin laajentamisesta ja automaatiosta.
My®és toimintojen ulkoistukset vihentdvit henkilo-
madrid.

Ulkoistaminen on erds keino keskittyd omaa
osaamista vaativiin arvoketjun osiin. Yhtd ja oike-
aa mallia ei kuitenkaan ole. Nokia tekee, tai vihin-
tddn suunnittelee, yhd valtaosan tuotteistaan itse,
kun taas Ikean strategia on ulkoistaa kaikki valmis-
tus. Kummallakin, myos Ikealla, on tuotantostrate-
gia, vaikka ei itse mitdén valmista.

Vield 20 vuotta sitten, tultaessa 1990-luvulle,
graafinen ala ty6llisti reilusti yli 30 000 henkil6a.
Sittemmin henkilomé&éra on laskenut laman ja joi-
denkin toimintojen, ldhinni lehtien varhaisjakelun,
ulkoistamisen seurauksena. Viime vuosina ala on
ty6llistanyt alle 30 000 henkilod. Tastd henkilo-
médrdn ennustetaan laskevan edelleen siten, ettd

Taulukko 2.7. Henkiloston mdcird 2005 (Graafiset Faktat 2006)

Yhteensa Siita
tyontekijoita
Kustantaminen ja painaminen yht. 28 742 12 097
- Kustantaminen 16 666 3011
- Painaminen ja sité palveleva toiminta 11 943 9 007
- Aéni-, kuva- ja atk-laitteiden jélj. 133 79




GT—raportt! I

poistuma seuraavan kahden vuoden aikana on noin
500 henkilod. Tdméd on ilmeisesti toteutettavissa
pddosin luonnollisen poistuman ja muiden ns. peh-
meiden toimenpiteiden kautta.

Yli puolet graafisen alan henkiloméarasta (14-
hemmis 17 000 henkil6d) toimii kustantamisen
parissa ja alle puolet (noin 12 000 henkil6d) pai-
namisessa ja sitd palvelevassa toiminnassa. Lisdk-
si pitkélle toista sataa henkilod tyoskenteli ddni-,
kuva- ja atk-tallenteiden jéljentdmisessd. Kustanta-
jien palveluksessa tyoskentelevistd harvempi kuin
joka viides oli tyontekijoitd. Painojen ja niitd pal-
velevien yritysten henkildistid kolme neljdsosaa oli
tyontekijoitd (taulukko 2.7).

Henkiloméédrissd mukaan on laskettu Suomessa
toimivien graafisen alan yritysten henkil6t riippu-
matta siitd, missd maassa yrityksen omistus on.
Suomalaisten omistamien, ulkomailla toimivien
yritysten médrd on toistaiseksi niin véhéinen, ettd
nédiden tyollistdmét henkil6t eivdt muuta tilannetta
olennaisesti.

2.3 Investoinnit, vienti ja tuonti

2.3.1 Investoinnit aineelliseen
kdayttoomaisuuteen

Vuonna 1990 graafisen alan investoinnit olivat
yli 200 miljoonaa euroa. Muutamassa vuodessa,
laman aikana, pudottiin alle sadan miljoonan euron
tasolle. Kun lama hellitti ja mahdollisuudet uusiin
investointeihin aukenivat, noustiin jélleen 200 mil-
joonan euron tasolle, josta 2000-luvun alun taan-
tuma pudotti investoinnit takaisin sadan miljoonan
euron tasolle. Selvitysten mukaan graafisen alan
yritysten investoinneista yli puolet on rationalisoin-
ti-investointeja, joilla parannetaan tuottavuutta ja
siten lisatddn kilpailukykyd. Korvausinvestointien
osuus on noin neljdnnes ja laajennusinvestointien
osuus noin kymmenesosa, jos sitikddn. Investoin-
tirakenne on oikea alan nykyinen kilpailutilanne
huomioiden.

Vuoden 2003 sadan miljoonan euron investoin-
neista noustiin vuonna 2004 jo 125 miljoonan euron
tasolle. Vuosina 2005 ja 2006 investoinnit vihe-
nivdt taas. Kun vuoden 2006 investoinnit olivat
arviolta noin 110 miljoonaa euroa, uskotaan niiden
nousevan kahden seuraavan vuoden aikana 140
miljoonan euron tasolle. Tdmé ennuste perustuu
sithen uskoon, ettd toimialan on jatkettava ratinali-
sointi-investointejaan sdilyttiddkseen kilpailukykyn-
sd.

Talla hetkelld ei ole tiedossa investointirypasti,
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tai mitddn yksittdistd megaluokan investointia. Jat-
kuvasti kuitenkin jotain tapahtuu. Investoinnit prep-
ress-alueelle, digitaaliseen painamiseen, verkko-
yhteyksiin ja muuhun tietotekniikkaan jatkuvat
tasaisesti. Nédissd liikkuvat summat ovat kuitenkin
vaatimattomat painokoneinvestointeihin verrattu-
na. Painokoneiden ja niihin liittyvien rakennusten
osuus aineellisen kédyttbomaisuuden investoinneis-
ta ovat olleet 80-90 prosenttia kokonaisinvestoin-
neista.

Painamiseen liittyvid investointeja ja muuta akti-
viteettia saattaa kirjautua myos toimialan ulkopuo-
lelle. Esimerkiksi digitaalisen painamisen ja kopi-
oinnin rajan hémaértyessd yrityksiin on hankittu
sellaista laitteistoa, joka oikeastaan on osa painote-
ollisia investointeja.

Yritysostot ja muut aineettomat investoinnit
ovat graafisessa teollisuudessa olleet vihiisid. Ala
on tunnettu myos siitd, ettd tutkimus ja tuotekehi-
tyspanokset ovat vaatimattomat. On arvioitu, ettd
koko graafisen teollisuuden T&K-menojen osuus
litkevaihdosta on vain prosentin kymmenesosia.
Sanoma-WSOY:n 16 miljoonan euron tutkimus- ja
kehityskustannukset vuonna 2005 olivat 0,6 pro-
senttia litkkevaihdosta ja Alma Median 3,1 miljoo-
nan euron kustannukset 1,1 prosenttia.

On tosin my0Os niin, ettd sellainen jatkuva
tuotekehitystyo, kuten lehden journalistisen sisél-
16n kehittdminen, ei aina kirjaudu investoinniksi.
Tamaén tyyppiset asiat eivit kuitenkaan muuta mik-
sikédén sitd tosiasiaa, ettd graafisen teollisuuden tut-
kimus- ja tuotekehityspanokset ovat luvattoman
alhaiset. Vuoden 2007 alussa kdynnistyneen Inno-
print -hankkeen ensimmaéiset projektit ovat toivot-
tavasti avaus uuteen suuntaan.

Tietysti on niin, ettd nopeasti kehittyvét toi-
mialat, kuten tietotekniikan ja mobiilien laitteiden
valmistajat, ovat tutkimusintensiivisid aloja. Vies-
tintdteollisuus on kehittdnyt tuotteitaan ja palve-
lujaan kymmenid, jopa satoja vuosia. T&K-panos
jad véhiiseksi myos siksi, ettd Suomessa on graa-
fisen alan tuotantolaitteita ja jérjestelmid valmista-
vaa teollisuutta vain vihén.

2.3.2 Vienti

Graafisen teollisuuden péddmarkkina-alue on
edelleen kotimaassa. Painojen tuotannosta valta-
osa, reilusti yli 80 prosenttia, jd4 kotimaahan. Vien-
ti kasvoi 1990-luvun lamavuosina ja vélittomasti
sen jédlkeen voimakkaasti, nimenomaan Venéjélle.
Melkein kymmenen vuotta sitten, syksylld 1998,
Venidjin vienti romahti. Tdmé nékyy kuvassa 2.8
selkednd notkahduksena vuonna 1999. Toinen kas-
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Taulukko 2.8. Graafisen teollisuuden vienti maittain
2004 ja 2005 (Graafiset Faktat 2005 ja 2006).

2004 2005
Maa Osuus Maa Osuus
Vendja 33 % | Ruotsi 36 %
Ruotsi 26 % | Vendja 29 %
Tanska 11 % | Tanska 9%
Norja 11 % | Norja 9%
Iso-Britannia 8 % Iso-Britannia 7%
Saksa 3% Saksa 2%
Muut 8 % Muut 8 %

Taulukko 2.9. Graafisen teollisuuden vienti tuot-
teittain 2004 ja 2005 (Graafiset Faktat 2006 ja

2005).
Tuote Osuus 2004 Osuus 2005
Sanoma- ja aikakauslehdet 46 % 49 %
Kaupallinen aineisto 36 % 34 %
Kirjat, esittelylehtiset 16 % 13 %
Muut 2% 4%

vupiikki aiheutui viennin uudesta noususta saavut-
taessa 2000-luvulle. Tdmin jidlkeen on oltu laske-
valla kayralla.

Tarkeimmait vientimaat ovat jo jonkin aikaa
olleet Ruotsi ja Vendjd. Nédiden osuus kokonais-
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viennistd on ollut 60 prosentin luokkaa. Vuonna
2005 osuus oli 65 prosenttia.

Vuonna 2005 Ruotsin osuus oli 36 prosenttia
ja Vendjian 29 prosenttia. Muutamana edelliseni
vuonna Venédjén vienti oli Ruotsin vientid suurem-
pi. Ruotsin ja Vendjin jélkeen eniten vieddén Tans-
kaan, Norjaan ja Iso-Britanniaan. Ndiden kunkin
osuus kokonaisviennistéd oli 10 prosentin luokkaa.
Kuudenneksi suurin vientimaa on jo muutaman
vuoden ollut Saksa parin prosentin vientiosuudel-
laan.

Viennin rakenne eri tuoteryhmiin ei sekéén ole
muuttunut juuri lainkaan. Sanoma- ja aikakausleh-
tien osuus on edelleen suurin, ldhes puolet. Kaupal-
lisen aineiston osuus on noin kolmannes. Kirjojen
ja esittelylehtisten osuus on pudonnut muutaman
vuoden takaisesta tilanteesta varsin selvésti ja on
endd hieman yli 10 prosenttia.

Vienti on ollut sitten 2000-luvun alun ollut las-
kussa. Vuonna 2001 vientid oli yli 350 miljoonaa
euroa, josta vuonna 2003 oli pudottu 300 miljoo-
nan euron tasolle. Télld tasolla vienti on pysynyt
viime vuodet, eiki oleellista muutosta ole odotetta-
vissa. Vuosille 2007 ja 2008 ennustetaan noin kol-
men prosentin kasvua siten, ettd vuonna 2008 vien-
nin arvo olisi noin 310 miljoonaa euroa.

Suomalaisen painoteollisuuden uskotaan siis
vastoinkdymisistd huolimatta sdilyttdvan kilpailu-
kykynsé, jonka pilareina ovat laatu ja toimitusvar-
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muus. Hinta ei ole suomalaisen painoteollisuuden
kilpailukyvyn pilari. Ndin on hyva.

2.3.3 Tuonti

Painotuotteiden vienti on ollut vuodesta 1978
ldhtien, siis noin 30 vuotta, tuontia suurempi. Par-
haimmillaan, kymmenkunta vuotta sitten kun Vené-
jén vienti oli voimakkainta, viennin arvo oli 140
prosenttia suurempi kuin tuonnin arvo. Nykydén
viennin arvo on 300 miljoonan euron tasolla ja
tuonnin arvo 200 miljoonan euron tasolla. Vienti
on siis endd noin 50 prosenttia tuontia suurempi.
Tédmaén suhteen ennustetaan sdilyvén ldhivuosina.
Parhaiden suomalaisten painotalojen kansainvéli-
nen kilpailukyky on valitsemillaan sektoreillaan
hyvé, eikd tuonti Virosta kasva dkkirysdykselld.
2010-luvulla tuonti saattaa kuitenkin ohittaa vien-
nin.

Tuonti ldhti kasvuun toista kymmenti vuotta sit-
ten, jolloin sen arvo kaksinkertaistui viidesséd vuo-
dessa 1995-2000. 2000-luvun ensi vuosina tuonti
védheni jonkin verran, mutta kéédntyi taas nousuun
siten, ettd vuonna 2004 ylitettiin jo 200 miljoonan
euron raja. Tdmén jilkeen pudottiin pariksi vuo-
deksi alle 200 miljoonaan euroon, mutta vuosina
2007 ja 2008 uskotaan noustavan taas yli tuon
rajan. Koska vienti on 300 miljoonan euron tasolla,
on kirjapainoteollisuuden kauppatase selvésti posi-
tiivinen.

Kaksi tarkeintd tuontimaata ovat Saksa ja Ruot-
si. Maiden vilinen jirjestys on vaihdellut viime
vuosina. Kolmantena on jo vuosia ollut Iso-Britan-
nia noin 15 prosentin osuudellaan. Lopuilla mailla
on alle kymmenen prosentin osuudet.

Paljon puhuttu ja peldtty virolaisten painojen
tunkeutuminen Suomen markkinoille antaa edel-
leenkin odottaa itsedén. Viron osuus tuonnistamme
oli vuonna 2005 vasta kolme prosenttia. Japaninkin
tuontiosuus oli suurempi, kuusi prosenttia.

Parhailla virolaisilla painoilla on modernia tek-
niikkaa, palkkataso on kohtuullinen, kuljetusyhtey-
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Taulukko 2.10. Graafisen teollisuuden tuonti maittain
2004 ja 2005 (Graafiset Faktat 2005 ja 2006).

2004 2005
Maa Osuus Maa Osuus

Ruotsi 20 % Saksa 22 %
Saksa 18 % Ruotsi 15 %
Iso-Britannia 14 % Iso-Britannia 14 %
Espanja 8 % Tanska 8 %
Japani 7% USA 6 %
Tanska 6 % Japani 4%
USA 5% Italia 3%

Espanja 3%

Viro 3%
Muut 22 % Muut 19 %

det Eteld-Suomeen ovat hyvit, henkilokunta puhuu
suomea ja laatukin alkaa olla hyviksyttavilla tasol-
la. Eteldsuomalaisille painotuotteiden ostajille Viro
on varteenotettava vaihtoehto, vaikka timai ei viel4
ndy maiden vilisessd kaupassa.

Tuonnissa tarkeimmait tuoteryhmit ovat kirjat
ja esittelylehtiset, sekd sanoma- ja aikakauslehdet.
Kummankin ryhmén osuus on kolmasosa. Lehdis-
sd ovat mukana ulkomaiset lehdet, joiden kysyntd
kielitaidon laajetessa on kasvanut. Kirjoissa ja esit-
telylehtisissd ovat mukana kirjakauppojen tarjoama
ulkomainen kirjallisuus. Myos ulkomaisten kirjo-
jen kysyntd kasvaa kielitaidon kasvaessa. Oppilai-
tosten opiskelumateriaali on myds yhid enemméin
vieraskielist.

Kolmanneksi suurin ryhmé tuonnissa on kaupal-
linen aineisto 22 prosentin osuudella. Muiden tuo-
teryhmien osuus tuonnista on loput 13 prosenttia.
Naéiden tuoteryhmien osuudet kokonaistuonnista
ovat sdilyneet viime vuosian ldhes muuttumattomi-
na. Mitdén suurta muutosta ei ole 1dhivuosinakaan
odotettavissa.

Taulukko 2.11. Graafisen teollisuuden tuonti tuotteittain 2004 ja 2005
(Graafiset Faktat 2005 ja 2006).

Tuote Osuus | Tuote Osuus

2004 2005
Sanoma- ja aikakauslehdet | 34 % | Kirjat, esittelylehtiset 33 %
Kirjat, esittelylehtiset 30 % | Sanoma- ja aikakauslehdet 32 %
Kaupallinen aineisto 19 % | Kaupallinen aineisto 22 %
Muut 17 % | Muut 13 %
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3. Graafinen viestinta

Graafisia joukkoviestintdtuotteita ovat sanoma-
ja aikakauslehdet, kirjat sekd mainospainotuotteet.
Sanomalehtiin lasketaan tdssd yhteydessd pdiva-
lehtien lisdksi harvemmin ilmestyvit paikallisleh-
det sekd ilmais- ja noutolehdet. Koteihin jaettavia
ilmaislehtid kutsutaan usein myos kaupunkileh-
diksi. Noutolehtid on joskus sanottu “tuulikaap-
pilehdiksi”, koska niitd on vapaasti poimittavissa
kauppaliikkeiden ja kahviloiden sisdéntuloaulois-
ta. Osaa noutolehdistd on kutsuttu liikennevéli-
nelehdiksi, koska ne on tarkoitettu luettavaksi
joukkolitkennevélineissa.

Graafisessa viestinnédssi litkkuu rahaa 2,8 mil-
jardia euroa, mikd on 70 prosenttia koko joukko-
viestinndstd. Kymmenen vuotta sitten timé osuus
oli 72 prosenttia.

Vaikka radio ja televisio vievit kuluttajan ajan-
kaytostd valtaosan (taulukko 2.12), on printtime-
dia onnistunut sdilyttdméan dominoivan osuutensa
mediataloudessa. Television katseluaika on mel-
kein viisinkertainen sanomalehden &ddressd vietet-
tyyn aikaan verrattuna, mutta silti sanomalehti-
mainontaan ohjautuu televisioon verrattuna miltei
kolminkertainen méérd mainosrahaa.

Mainostaja ei tee valintojaan vain kuluttajan
ajankdyton perusteella, vaan asiaan vaikuttavat
monet muut tekijat, kuten mainonnan hinta, medi-
an tavoittama kohderyhmé ja median seuraamisen
intensiivisyys. Sahkoisistd viestimisté radiota kuun-
nellaan (tarkasti ottaen radio on kuultavissa) yli kak-
si tuntia péivdssa. Silti radion osuus mediamainon-
nasta on marginaalinen 3,7 prosenttia. On selvii,
ettd printtimedia menettdd jatkossakin osuuksiaan
mainonnasta ja samalla koko mediataloudesta.

Taulukko 2.12. Medioiden seuraamiseen pdiivittdin
kéytetty aika (Gallup Media 2006).

Minuuttia/paiva, kaikki

12-69-vuotiaat
Televisio 168
Radio 135
Sanomalehdet 36
Internet 35
Kirjat 25
Aanitallenteet 25
Aikakauslehdet 21
Video/DVD 12
limais- ja noutolehdet 6
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Medioiden kdytossd sanomalehti on kéytetyin
aamuvarhaisella. Hieman myohemmin mukaan
tulevat radio ja televisio (tv:n aamuldhetykset).
Internet on kéytosséd pitkin pdivdd. Radion osuus
nousee jélleen pédivin padtyttyd. Television valta
alkaa iltakuudelta ja jatkuu my6hdén yohon.

3.1 Sanoma- ja ilmaislehdet

Suomessa ilmestyy parisataa sanomalehted.
Naéistd 53 ilmestyy 4-7-kertaa viikossa ja kuuluu
siten ns. pdivilehtiin. Viikon jokaisena pdivind
ilmestyvid lehtid, siis seitsenpédivéisid, on 31. Kuu-
sipdivéisid lehtid on 7, viisipdivéisid 11 ja nelipdi-
viéisid nelja.

Pdivilehtien yhteislevikki on 2,24 miljoonaa
kappaletta. Tdmé on puoli miljoonaa kappaletta alle
sen mééréan, jolta levikinpudotus alkoi 1990-luvun
alun laman tultua. Kun samanaikaisesti talouksien
midrd on kasvanut, on sanomalehtien peittivyys
kotitalouksista laskenut. Tésté huolimatta péivéleh-
disto on kyennyt kasvattamaan liikevaihtoaan. Tila-
us- ja ilmoitushintoja on korotettu ja sitd kautta on
kasvettu yli miljardin euron liikevaihtoon.

1-3-kertaa viikossa ilmestyvid lehtid on 147.
Néiden yhteislevikki on 0,92 miljoona kappaletta.
Myos tédssd lehtiryhmissd levikit ovat nyt pienem-
mét kuin huippuvuosina 1990-luvun alussa, jolloin
kokonaislevikki oli 1,3 miljoonaa kappaletta. Liike-
vaihto on laman jéljiltd kuitenkin kyetty nostamaan
120 miljoonan euron tasolle, joka on enemmin
kuin lamaa ennen toteutunut huippuarvo. Tassékin
hintojen korotukset selittidvit asian.

Kaikkien sanomalehtien (1-7-pdiviiset) luku-
méaérd oli huipussaan vuonna 1990, jolloin niité oli
yli 250 nimikettd. Tdstd on nyt pudottu kahteensa-
taan.

Maksullisten lehtien lisdksi maassamme ilmes-
tyy yli 150 ilmaislehted, joiden yhteenlaskettu jake-
lulevikki on yli kaksinkertainen pdivélehtiin verrat-
tuna.

[Imaislehti- tai kaupunkilehtitrendi jatkuu. Sano-
malehtien kustantajat ovat perustaneet ja hank-
kineet omistukseensa ilmaislehtid ja varmistaneet
ndin asemiaan omilla ilmoitusmarkkinoillaan. Kyse
ei aina ole uudesta liiketoiminnasta. Ajatuksena
on, ettd joukkoliikennevélineissé tai kotiin jaetta-
villa ilmaislehdilld etenkin nuoret totutetaan lehti-
en lukijoiksi, minkd toivotaan aikanaan johtavan
sanomalehden tilaamiseen.

Ennen pitkdéd ilmaislehtimarkkinat kylldstyviit.
Néin on tapahtumassa Suomessa, missé kilpailun
ennakoidaan kiristyvéan etenkin kahden suurimman
toimija SanomaWSOY:n Sanoman ja Suomen Leh-
tiyhtymén vlill.
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[lmaislehdet ovat kasvaneet kaikkialla. Tanskas-
sa, jossa on kymmenien vuosien perinteet ilmais-
lehtien julkaisemisessa, ovat markkinat kuumentu-
neet. Islantilainen lehtiyritys perusti kesdlla 2006
Tanskaan uuden ilmaislehden. Lehden painos oli
650 000 kappaletta, ja se jaettiin koteihin aamuvar-
haisella. Tanskalaiset kustantajat vastasivat haas-
teeseen perustamalla kaksi uutta koteihin jaettavaa
ilmaislehted. Tassd vaiheessa koteihin jaettiin
aamuisin yli 2 miljoonaa ilmaislehted. Kun Tans-
kasta ei 16ytynyt riittdvisti jakajia, palkattiin jakajia
Liettuasta ja Puolasta. Ongelmaksi muodostui suu-
ri hivikki. Lehtid katosi aamuisin pari sataa tuhatta
kappaletta jonnekin.

Brittilehti Guardian on vastannut ilmaislehtien
kilpailuun perustamalla online-palvelun, josta voi
omatoimisesti tulostaa maksuttomia PDF-lehtid.
Varttitunnin vilein péivitettivdssd G24-nimisessd
(http://www.guardian.co.uk/g24) lehdessd on 8-12
sivua, ja se on suunnattu lounasaikaan ja iltapaival-
14 liikkeelld oleville lukijoille. G24-lehdesté on tar-
jolla viisi eri aihepiireihin keskittyvéd versiota: Top
Stories, World, Media, Business ja Sport.

Joukkoliikennevilineissi jaeltavalla Metro-leh-
delld on télla hetkelld noin 35 miljoonaa lukijaa.
Se ilmestyy 21 maassa, 18 kielelld, 93 kaupungissa
jasilld on kaikkiaan 35 miljoonaa lukijaa. Suurissa
kaupungeissa Metro-lehdet ovat yleensd menesty-
neet, mutta poikkeuksiakin on. Varsovassa ilmesty-
nyt Metropol lopetettiin vuoden 2007 alussa hei-
kon ilmoitusmyynnin takia.

INMA:n (International Newspaper Marketing
Association) julkaiseminen lukujen mukaan ilmais-
lehtien yhteenlaskettu levikki oli vuonna 2006 noin
25 miljoonaa kappaletta. Se on kaksinkertaistunut
vuodesta 2003. Ilmaislehtien maailmanlaajuinen
levikki on 5,4 prosenttia sanomalehtien yhteenlas-
ketusta levikistéd (464 miljoonaa kappaletta).

Sanomalehdiston historia on samalla kansakun-
nan aatteiden historiaa. 1900-luvun alun kaikki
suomalaiset sanomalehdet olivat poliittisia. Aénen-
kannattajuus oli lehtien alkuperdinen tehtévi. Vield
1950-luvulla Suomessa ilmestyi 80 poliittista péi-
vélehted. Vuonna 2006 jéljelld oli endd 7, joista
yksikédidn ei ole seitsenpéiviinen.

Sanomalehdist6 on ollut suhteellisen stabiili sen
jélkeen kun Alma Median omistus pari vuotta sitten
jérjesteltiin uudelleen. Pientd liikettd on kuitenkin
ollut. Syksylld 2006 Keskisuomalainen osti kuo-
piolaisen Savon Mediat (Savon Sanomat) osake-
enemmiston. Myyjind olivat seindjokelainen Ilkka
ja turkulainen TS-yhtyma.

Keskisuomalainen ja Savon Sanomat olivat teh-
neet jo aiemmin toimituksellista yhteisty6td. Myo6-
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hemmin kivi ilmi, ettd Alma media oli tehnyt
ehdotuksen, jonka mukaan Alma Media ja Keski-
suomalainen yhdistyisivét. Joulukuussa Keskisuo-
malaisen hallitus kuitenkin torjui ehdotuksen.

Julkisuudessa on esitetty arvioita, ettd Etela-
Suomen suuret lehdet tulisivat yhdistyméan vasta-
painoksi SanomaWSOY:lle. On esitetty arvio, ettd
myo0s Suomen Lehtiyhtymai olisi osana titd konsor-
tiota. Vaikka nédmaé arvelut olisivatkin vailla mitdén
totuuspohjaa, viittaa tim4 siihen, ettd jotain omis-
tusjdrjestelyjé voisi olla ilmassa.

Sanomalehdistd on tietyssd mielessd ristirii-
tainen toimiala. Levikit laskevat, kaupan kehitys
ilmoittajana tuo epdvarmuutta ja painopalvelujen
ylikapasiteetti vaikeuttaa oman rotaation omistavi-
en yritysten taloutta. Sanomalehtibisnes on jo vuo-
sia tuomittu hiipuvaksi, mutta parhaimpien leh-
tiyhtididen talouden tunnusluvut puhuvat jotain
muuta. Kuuden suurimman lehtitalon (Sanoma-
WSOY, TS-Yhtymi, Alma Media, Keskisuomalai-
nen, Suomen Lehtiyhtymaé ja Pohjois-Karjalan Kir-
japaino) sijoitetun pddoman tuotto oli keskimédrin
23 prosenttia, mikd on erinomainen tulos. Keski-
miirdinen omavaraisuusaste oli 48 prosenttia, miké
sekin kertoo hyvésti taloudellisesta tilanteesta.

Myo6s Yhdysvalloissa, joissa sanomalehtien
levikkilasku on jatkunut jo 20 vuotta, tekevét sano-
malehdet kelvollista tulosta. Vuonna 2005 ame-
rikkalaiset lehdet kokosivat keskimaérin 20 prosen-
tin voiton, mikd on Yhdysvalloissakin kelpo tulos.
Kun tulevaisuutta varjostaa epdvarmuus, ovat pors-
sikurssit kuitenkin laskussa.

Suomi on sanomalehtien kulutuksessa maailman
karkimaita. Vuonna 2005 péivilehtien levikki tuhat-
ta asukasta kohden oli 518. Suomi on télld luvulla
maailmantilastossa kolmantena Japanin (634) ja
Norjan (626) jilkeen. Neljantend tulee Ruotsi (481)
ja sitten Sveitsi (398). Kaikissa ndissd maissa lehti-
en peittivyys on vihentynyt edelliseen vuoteen ver-
rattuna. Yhdysvalloissa tunnusluku on alle puolet
Suomen luvusta. Vendjan luku on vihemmén kuin
kahdeskymmenesosa Suomesta. Suomi siis menes-
tyy tdsséd vertailussa erinomaisesti ja yhtd hyvin kuin
muissa kansainvalisissi vertailuissa, kuten koulu-
laisten kansainvilisisséd lukemis- ja laskemisvertai-
luissa.

Sanomalehdistd eldd murroskautta kaikkialla.
Yhdysvalloissa painettujen lehtien levikit laskevat
joka vuosi muutaman prosentin samalla kun kavi-
jamaarit verkkolehtien sivuilla kasvavat. Usein tar-
jottu selitys tille ilmi6lle on verkkolehtien nousu.
Mutta sanomalehtien alamiki alkoi jo vuosia ennen
verkkolehtid. 20 vuotta sitten, jolloin amerikkalais-
ten lehtien yhteislevikki oli yli 63 miljoonaa, kym-
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Taulukko 2.13. Sanomalehtien levikit 2005 (Graafiset
Faktat 2006)

Levikki Muutos (%)
(1000 kpl) edellisesta
vuodesta
Paivalehdet 2 240 -0,7
Harvemmin ilm. sanomalehdet 933 -0,3
Sanomalehdet yhteensa 3173 -0,6

menen vuotta mydhemmin 59 miljoonaa ja nyt 44
miljoonaa kappaletta.

Vaikka mainonta verkkolehdissd on voimak-
kaassa kasvussa kaikkialla, saavat amerikkalaiset
lehdet mainosdollareistaan vain 5,4 prosenttia ver-
kosta. On laskettu, ettéd jos verkkomainonta kasvai-
si yli 10 % vuosittain vuoteen 2012 saakka ja sen
jilkeen 5 %, ja jos painetun lehden ilmoitustulot
vihenevit vuodessa edelleen 1,5 prosentin vuosi-
vauhdilla, niin kuluisi vield 20-30 vuotta ennen kuin
verkosta ja printisté saataisi yhtd paljon mainosdol-
lareita.

Verkkomainontaan ovat iskeneet kyntensd myos
mm. verkkoyhtiot eBay, Google ja Yahoo. Niiden
ilmoittelu kasvaa vauhdilla, joskin verkkoilmoitte-
lun osuus on vasta muutama prosenttia USA:n sano-
malehti-ilmoittelusta. Nyttemmin sanomalehdet ja
Google ovat yhdessi kehittdmésséd verkkoilmoitte-
lua kummankin osapuolen hyodyksi. Sanomalehdet
néyttiavit toteuttavan vanhaa liikkeenjohdon suosi-
tusta ”Jos et voi voittaa vihollistasi, niin liittoudu
sen kanssa”.

Suomessa sanomalehdistd on edelleen ykkos-
tilalla mainosmediana. Osuuttaan se on kuitenkin
menettdnyt. Vuonna 1990 sanomalehtien osuus
mediamainonnasta oli 63 prosenttia. 2000-luvun
alussa on pudottu hieman alle 50 prosentin. Vuon-
na 2006 osuus oli 48 prosenttia, mutta jos otetaan
mukaan ilmaislehdet, on osuus yhi yli puolet, 53
prosenttia.

Sanomalehdestd on ilmeisesti kehittyméssa elii-
tin viestin, kuten tilanne on Eteld-Euroopassa. Nuo-
rille aikuisille ei lehden tilaaminen ole enéi sellai-
nen itsestddn selvyys kuin vield 10-15 vuotta sitten.
Kun nuorten aikuisten lisdksi lehtid eivit tilaa syr-
jdytyneet ja maahanmuuttajat, on sanomalehti pik-
ku hiljaa jddméssd hyvin toimeentulevien vilineek-
si.

Suomessa péivilehtien levikki perustuu vuosi-
kerta- ja kestotilauksiin. Tdmén puolestaan perus-
tuu kattavaan ja erittdin tehokkaaseen varhaisjake-
luun, joka on maailman parhaita, ellei paras.

Tilattavien sanomalehtien tuotoista vuonna 2003
saatiin 56 % ilmoituksista, 43,6 % tilauksista ja
vain 0,4 % irtonumeroista. Kustannuksista taas suu-
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rin osuus 30 % kului tekniseen valmistukseen. Toi-
mituksen osuus oli 27 %, hallinnon ja markkinoin-
nin 22 % seké jakelun 21 %.

Séhkopaperisen lehden kehitysty6 on ollut aika
ajoin esilld, mutta kéytinnossd toteutus on edessd
aikaisintaan 2010-luvun puolessa vélissd. Suomes-
sa, jossa paperiteollisuus on edelleen tirked toimi-
ala, on séhkopaperin kehitystéd seurattu sydén syr-
jélla, mutta sikéli helpottuneena, ettd toistaiseksi
tulokset ovat olleet vaatimattomat.

Paivilehtien litkevaihto kasvoi laman syvim-
méstd vuodesta 1993 aina vuoteen 2000 saakka.
Témin jédlkeen laskua oli kolmen vuoden ajan, kun-
nes vuonna 2004 paivélehdisto léhti kasvuun. Levi-
kit ovat laskeneet vuodesta toiseen, mutta liiketa-
louden volyymi l&hti uuteen nousuun vuonna 2004,
jolloin kerralla ohitettiin vuoden 2000 ennétysta-
so. Nyt on saavutettu jo miljardin euron liikevaihto.
Vuosille 2007 ja 2008 ennustetaan noin prosentin
kasvua.

Muiden sanomalehtien (3-1-péiviiset), eli kdy-
tannossd paikallislehtien tilanne on samantyyppi-
nen kuin péivélehtien. Niiden voimana on paikalli-
suus ja alueellisesti ilmestymispaikkakunta, jonka
tapahtumat eivét ylitd suurempien lehtien uutiskyn-
nystd. Ne ovat tarkeitd alueellisia tiedottajia, aluei-
densa puolestapuhujia, seké yhteisollisyytté ja koti-
seutuhenked vahvistavia julkaisuja. Ne ovat myos
paikallisille ilmoittajille tirked ilmoitusmedia.

Paikallislehtien liikevaihto on noudattanut péi-
vélehtien mallia, joskin vaisummin. Syoksy taan-
tumaan 1990-luvun alussa oli péivilehtid loivem-
pi, mutta nousukin oli hitaampi. Liikevaihto on nyt
yli 120 miljoonaa euroa, josta sen vuosina 2007 ja
2008 ennustetaan kasvavan 130 miljoonan euron
tasolle. Néin se séilyy edelleen ilmaislehtid selvésti
suurempana.

[lmaislehdet ovat voimistaneet asemiaan tun-
tuvasti sitten lamavuosien. Niiden liikevaihto kipu-
si vuonna 2004 jo sataan miljoonaan euroon.
1990-luvun alkuvuosina ilmaislehtien liikevaihto
oli alle puolet paikallislehtien liikevaihdosta, mut-
ta 2000-luvun alussa se ldhestyi paikallislehtia.
Témin jalkeen kasvu on takerrellut. Vuotuinen kas-
vu on ollut parin prosentin tasolla, vaikka julkaisu-
volyymi on kasvanut kymmenid prosentteja. Néin
ei voi kauan jatkua, joten parin ldhivuoden aikana
kasvun ennustetaan pysdhtyvin, mahdollisesti jopa
kadntyvén negatiiviseksi.
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3.2 Aikakauslehdet

Aikakauslehti on Aikakauslehtien Liiton méaéri-
telmén mukaan julkaisu, joka
- ilmestyy sddnnéllisesti vdhintddn neljd kertaa
kalenterivuodessa
- sisdltdd numeroa kohden useita artikkeleita tai
muuta toimituksellista aineistoa

- on kaikkien tilattavissa tai laajalti saatavissa

- el péddasiassa sisdlld liikealan tiedonantoja,
hinnastoja, ilmoituksia eikd mainontaa

- voi olla kooltaan tai painopaperiltaan millainen
tahansa tai se voi olla pelkistddn verkkojul-
kaisu

Suomessa ilmestyy noin 3 500 vdhintdén nel-
jasti vuodessa ilmestyvdd lehted. Kerran viikossa
ilmestyvid lehtid on noin 50. Kerran tai kahdesti
kuukaudessa ilmestyvié lehtid on vajaa 400 ja har-
vemmin ilmestyvid yli 3000.

Yleisolehtien yhteenlaskettu levikki on yli 7
miljoonaa kappaletta. Ndistd suurin ryhmaé on yleis-
aikakauslehdet. Toisena ovat erikoislehdet, ja kol-
mantena on ryhmaé harrastelehdet.

Levikiltddn suurimmat aikakauslehdet ovat asia-
kaslehtid. Pirkalla on yli 1,4 miljoonan levikki
ja Yhteishyvilld yli 1,3 miljoonan levikki. ME/
Ykkosbonus lehden levikki on melkein 900 000
kappaletta ja Matkaviestin lehden yli 550 000 kap-
paletta. Aku Ankka on suurimpien lehtien levikki-
listalla ensimméinen ei-asiakaslehti 310 000 kap-
paleen levikilla.

Suomi on aikakauslehtien kulutuksessa, kuten
sanomalehtienkin, maailman kérkimaita. My6s Poh-
joismaissa piddmme kérkitilaa.

Myos aikakauslehdistd on laajentunut verkko-
mediaan. Sadoilla aikakauslehdilld on verkkoversio
ja lisdd tulee jatkuvasti. My6s mobiiliin paitelait-
teeseen on kehitetty aikakauslehtimuotoista aineis-
toa, mutta toistaiseksi heikoin tuloksin.

Kun kotimaan markkinat alkavat saturoitua, etsi-
vit kustantajat kasvua ulkomailta. Ndin on Sanoma
Magazine toiminut jo usean vuoden. Syksyllda 2006
Otava-Kuvalehdet Oy osti pienehkon liettualaisen
aikakauslehtien kustantajan UAB leva. Se julkaisee
aikakauslehti Cosmopolitania.

Taulukko 2.14. Aikakauslehtien levikit 2005 (Graa-
fiset Faktat 2006)

Levikki Muutos edell.

(1000 kpl) vuodesta (%)
Yleisolehdet 7 338 2,2
Ammatti- ja jarjestélehdet 2786 -5,2
Asiakaslehdet 5127 -76
Aikakauslehdet yhteensa 15 252 -27
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Keskiméérin aikakauslehteen palataan 2,6 ker-
taa. Joka neljds lukija kerdd aikakauslehtid ja joka
kolmas séilyttdéd yli 10 numeroa. Tama kertoo ldhei-
sestd lukijasuhteesta. Kaikkiaan suomalainen lukee
enemmaén tai vadhemmaén sdénnollisesti 12 eri aika-
kauslehtea.

Aikakauslehted luetaan ldhes tunti. Naiset luke-
vat aikakauslehted hieman kauemmin kuin miehet.
Eniten lukuminuutteja saavat tiede- ja kulttuurileh-
det, naisten erikoislehdet, autoilun ja tekniikan leh-
det sekd perhe- ja yleisaikakauslehdet, joissa kai-
kissa lehtiryhmisséd lehden lukuaika on véhintdén
tunti.

Viime vuosina parhaiten ovat menestyneet julk-
kislehdet. Niiden journalistinen kunnianhimo, sil-
loin kun sellaista on havaittavissa, suuntautuu
muualle kuin perinteiseen tiedonvilitykseen ja
sananvapauden vaalimiseen. Sananvapauden rajo-
ja ne tosin testaavat jatkuvasti, mutta tdlloin on
kysymys enemmin intimiteettisuojaan liittyvisté
rajoista kuin siitd, ettd ne toteuttaisivat journalis-
min kunniakkaita perinteitd yhteiskunnan valppaa-
na vahtikoirana.

Aikakauslehtimarkkinoille on parin vuoden aika-
na tullut kymmenittdin uusia lehted. Lehtid suun-
nataan entistd tarkemmin rajatuille kohderyhmille
ja erilaisiin harrastuksiin, kuten kodin tietotekniik-
kaan ja sisustamiseen. ET-lehti aloitti aikanaan
seniorikansalaisille suunnatun tarjonnan. Yhtyneet
Kuvalehdet on perustanut hyvin toimeentuleville
ja aktiivisille seniorikansalaisille suunnatun Viva-
lehden. Nyt néyttévét laihduttamiseen ja laajemmin
terveyteen keskittyvét lehdet olevan nousussa.

Markkinat eriytyvét ja kohderyhmaiajattelu toi-
mii myos aikakauslehdissd. Como Media ja Pop-
media Finland kokosivat syksylld 2006 voimansa
yhteen julkaistakseen musiikki- ja elokuvalehtid.
Uusia lehtid ovat ainakin musiikkilehti Rumba, clo-
kuvalehti Episodi ja elokuvateattereissa jaettava
ilmaislehti Como.

Uusia aikakauslehtid perustettiin vuonna 2006
ennétyksellisen vilkkaasti. Markkinoille tuli yli 30
uutta nimikettd. Samalla lehtien elinkaari on lyhen-
tynyt. Vuosina 2001-2006 markkinoille tulleista yli
130 lehdestd jo melkein 40 on lopettanut. Tdma
kertoo my0s siitd, ettd kustantajat etsivét jatkuvasti
uusia menestyksid, ja silloin kun tulosta ei synny,
vedetddn kokeilu pois.

Naistenlehtimarkkinoilla on vipindd. Ensin A-
lehdet toi vuonna 2006 markkinoille yli 40-vuoti-
aille suunnatun Madame-lehden, muutti konseptia
ja toi syksylld Jade-nimisen lehden. Sanoma Maga-
zines puolestaan lanseerasi Sara-lehden, sekin yli
40-vuotialille naisille. Levikkitavoite on 70 000
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kappaletta, joka on tarkoitus saavuttaa kolmessa
vuodessa. Tdmén kerrotaan maksavan 2 miljoonaa
euroa.

Ruotsalainen Bonnier aloittaa helmikuussa 2007
julkaista uutta Olivia-nimistd, kerran kuussa ilmes-
tyvdd naistenlehted. Kohderyhmédnd ovat “hen-
kisesti kolmekymppiset” tyossd kdyvit naiset.
Levikkitavoite on 50 000 ja se aiotaan saavuttaa
kolmessa vuodessa. Lukijat aiotaan hankkia muis-
ta lehdistd. Olivia nostaa Bonnierin Suomessa jul-
kaisemien aikakauslehtien lukuméérin seitseméaén.
Kuusi aikaisempaa ovat kddnnoslehtid, mutta Oli-
via toimitetaan kokonaan Suomessa Suomen mark-
kinoille.

A-lehdet osti 85 % Image Kustannuksesta
vuonna 2005. Summaksi on kerrottu 2,5 ME.
Yhtio6 julkaisee Image-, Mondo-, Muoto-, Viini- ja
Bisnes.fi-lehtid. Vuonna 2006 Bisnes.fi-lehti péa-
tettiin lakkauttaa.

Esimerkki aikakauslehtien uusista kilpailukei-
noista on A-lehtien ja Keskon kanta-asiakasjérjes-
telmén yhteisty6. A-lehtien tilaukset tuovat vuoden
2007 alusta Keskon kanta-asiakkaille Plussa-pis-
teitd. Yhteistyotd on myos 2007 alkanut Keskon
asiakaslehden tekeminen. A-lehtiin kuuluva Dialo-
gi alkoi tehdd Pirkka-lehted.

Aikakauslehdisto on muita lehtiryhmid hetero-
geenisempi. Itse asiassa keskiarvolehted ei ole edes
olemassa. Eri lehtiryhmat, kuten asiakaslehdet ja
mielipidelehdet, poikkeavat toisistaan huomatta-
vasti esimerkiksi journalistisesti, levikiltdan, hin-
naltaan ja ulkoasultaan.

Aikakauslehtien yhteenlaskettu levikki on kas-
vanut kymmenessd vuodessa 10 miljoonana kap-
paleesta 15 miljoonan kappaleeseen. Kasvu on jat-
kunut vuodesta toiseen kahta poikkeusta lukuun
ottamatta. Vuonna 2001 levikki laski lihes miljoo-
nalla kappaleella ja vuonna 2005 sadalla tuhannella
kappaleella.

Aikakauslehtimainonta on kehittynyt suotuisas-
ti. Sen osuus mediamainonnasta on 16 prosenttia.
Vuonna 1990 osuus oli 11 prosenttia. Tdmé 16 pro-
senttia on kansainvilisesti korkea luku, eikd kas-
vuvaraa endd ole. Euroméérdinen mainonta aika-
kauslehdistossd kuitenkin kasvaa. Viime vuonna
aikakauslehtimainonta kasvoi hieman hitaammin
(3.3 %) kuin koko mediamainonta (3,7 %). Par-
haaseen kasvuun yltivét asiakaslehdet 16 prosentin
kasvulla.

Aikakauslehtien liikevaihto laski vuonna 2001
ensimmdisen kerran 1990-luvun alun lamavuosien
jalkeen. Samana vuonna véheni my0s yhteenlas-
kettu levikki. Tadmén jdlkeen liikevaihto on kasva-
nut tasaisen varmasti. Vuonna 2005 ylittyi jo 700
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miljoonaa euroa. Vuosille 2007 ja 2008 ennuste-
taan parin prosentin kasvua siten, ettd vuonna 2008
litkevaihto olisi jo 750 miljoonaa euroa.

Aikakauslehdistd on kehittdiméasséd toimintaansa
akateemisessa maailmassa. Taideteollisessa kor-
keakoulussa kéynnistyy Aikakauslehtien Liiton ja
Suomen Postin rahoittama kolmivuotinen profes-
suuri. Professuuri sijoitetaan Taideteollisen Kor-
keakoulun, Teatterikorkeakoulun ja Kuvataideaka-
temian yhteiseen tdydennyskoulutuskeskukseen.
Taydennyskoulutuksen lisdksi professorin vastuulle
tulee myos perusopetusta kun aikakauslehtijourna-
lismin sivuainekokonaisuus kdynnistyy. Tdma luo
aikakauslehdistolle valoisia tulevaisuuden odotuk-
sia.

3.3 Kirjat

Suomessa julkaistaan vuosittain noin 12 000
nimikettd. Yhteinen painosméérd on yli 28 miljoo-
naa kappaletta. Keskipainos on siis yli 2000 kappa-
letta. Toisella tavalla laskien jokaista suomalaista
kohden painetaan yli viisi kirjaa vuodessa. Keski-
painokset ovat edelleen laskussa. Nimikkeistd noin
80 prosenttia on kotimaisia.

Suomi sijoittuu kirjatilastoissa maailman kér-
kisijoille, samoin kuin sanoma- ja aikakauslehtien
kohdalla. Ykkosend on Islanti, jossa julkaistaan
hdmmastyttivit 5.8 nimikettd 1000 asukasta koh-
den. Toisena olevassa Suomessa luku on 2.5, kol-
mantena olevassa Tanskassa 2.4 ja neljanteni ole-
vassa Sloveniassa 2.1. Ndméa kaikki ovat melko
pienid maita.

Suomessa julkaistujen kirjojen nimikeméaara
asukasta kohden on nelinkertainen Ranskaan verrat-
tuna (0,6 nimikettd/1000 asukasta). Ranskaa pide-
tddn yleisesti ns. kulttuurimaana ja erdéné kulttuuri-
maan tunnusmerkkini on laaja kirjallisuusharrastus.
Nimikkeiden miéra ei kuitenkaan ole ainoa mittari
kuvaamaan lukemisen méérdéd. Kirjojen painokset
Ranskassa ovat varmasti moninkertaiset pieneen
Suomeen verrattuna.

On muistettava, ettd kirjamyynnistd vain noin
15 prosenttia on kaunokirjallisuutta. Kirjan ase-
maa ja tulevaa kehitysté arvioitaessa yleensa ajatel-
laan nimenomaan kaunokirjallisuutta, mutta kirjan
tulevaisuuteen vaikuttavat huomattavasti enemmén
lasten- ja nuorten kirjat (osuus 29 %) seka tietokir-
jat (27 %).

Kirjalla on esineend ja kirjallisuudella ilmaisu-
muotona Suomessa pitkét perinteet. Kirja on aina
liitetty viisauteen. Arkikielessékin puhutaan kir-
javiisaudesta. Kirjalla on paitsi kdyttdarvo, myos
merkittdvi arvostusarvo, korkea status.
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Taulukko 2.15. Kirjojen painokset eri rvhmissd 2005 (Graafiset Faktat 20006)

Painos Muutos (%) Jakauma (%)
(1000 kpl) | edell. vuoteen
Kaunokirjallisuus 4 465 -1,0 16
Lasten ja nuorten kirjat 8 055 9,2 29
Suurteokset 337 26,7 1
Muut tietokirjat 7 535 -0,1 27
Peruskoulun oppikirjat 4573 3,8 16
Muu oppikirjat 2 560 19,4 9
Taskukirjat 1429 1,4 5
Kirjat yhteensa 28 025 4,7 103

Kirja on saanut uusia muotoja, kuten CD-ROM-,
verkko- ja sdhkokirja. CD-ROM-kirja on tullut
tiensd pddhin eikd silld ole tulevaisuutta edes tie-
tosanakirjoina, vaikka néin ajateltiin yleisesti vield
1990-Iuvun lopulla. Verkkokirja on yrittanyt lapi-
murtoa vuosia, mutta todellinen ldpimurto kulut-
tajamarkkinoilla antaa vield odottaa itsedén. Opis-
kelu- ja ammattikédytossd, ja jossain médrin myos
tieto- ja harrastuskirjojen kohdalla, verkkokirja on
kuitenkin lunastanut paikkansa ja tulee edelleen
kasvamaan.

Sisdltoja sahkokirjoihin on ollut saatavissa jo
kauan, mutta kun menestys on jddnyt vidhiiseksi,
ovat kustantajat supistaneet tarjontaansa. Edes sih-
kokirjan tirked ominaisuus, erilaiset hakujarjestel-
mit, eivit ole tuoneet odotettua menestysti. Koska
sisdltojd ei juuri ole tarjolla, eivit laitevalmistajat-
kaan saa sidhkokirjojaan kaupaksi. Tilanne kuiten-
kin elda.

Kirjojen myyntikanavista kirjakaupan osuus on
suurin, vaikka sen merkitys vuosien saatossa on
viahentynyt. M#drd putosi 1990-luvulla alle neljan
sadan. Nyt ndyttdvit parjadvan vain ketjuuntuneet
kirjakaupat.

Verkkokirjakauppa on toiminut jo useita vuosia,
mutta lopullinen ldpimurto on vield edessd. Suo-
messa verkkokaupan arvoksi on arvioitu muutama
prosentti kirjojen myynnistd. Suomen suurimmat
verkkokirjakaupat ovat perinteisid kirjakauppoja,
Akateeminen Kirjakauppa ja Suomalainen Kirja-
kauppa. Niille verkkokauppa ei ndyté olevan erityi-
sen kehittdimisen kohteena. Tosin kirjoja ostetaan
my6s ulkomaisista verkkokirjakaupoista. Tamé ei
tilastoidu suomalaiseen verkkokirjakauppaan.

Digitaalipainoon perustuvan print-on-demand
-kirjakaupan mallia on kokeiltu Suomessakin
muutaman vuoden ajan. Tdssd konseptissa kirja
valmistetaan kirjakaupassa asiakkaan odottaessa.
Kokemukset ovat olleet lupaavat, mutta volyymit

toistaiseksi marginaaliset.

Saksassa kirjatukkuliikkeet valmistavat print-
on-demand -kirjoja tietyn erdn kun tukkuliikkeen
varasto alkaa vidhetd. Tukkuporras on siis laajen-
tunut tuotannon suuntaan. Saksassakin kysymys
on ldhinnd kokeilusta testata uusia arvoketjuja ja
litkketoimintamalleja.

Suomalainen kirjallisuus ei, sen jilkeen kun
F.E.Sillanpdé sai talvisodan aikana vuonna 1939
Nobel palkinnon, ole ollut kovinkaan tunnettu maa-
ilmalla. Erdénd syynd pidetddn Tuntemattoman
sotilaan kelvotonta kd&nnosté, joka pilasi suomalai-
sen kirjallisuuden maineen maailmalla vuosikausik-
si. Nyt suomalaisen kirjallisuuden vientimarkkinat
ovat elpymissd. Kun vuonna 2001 ulkomailla jul-
kaistiin 143 suomalaista kirjanimikettd, niin vuon-
na 2004 jo ldhes 200. Esimerkiksi Otava on vuonna
2006 perustanut vientiyksikon OGA, Otava Group
Agency. Merkittdviksi bisnekseksi kirjallisuuden
vienti ei ole vield millddan kustantajalla yltinyt,
mutta tappiollistakaan se ei ole.

Helppoa ei vienti ole. Esimerkiksi Saksassa
ilmestyy vuosittain 90 000 uutta nimikettd, joista
tosin periti 35 prosenttia on kdanndoskirjoja. Mutta
Englannissa kdannoskirjojen osuus on kaksi pro-
senttia ja Yhdysvalloissa prosentti. Tuollaiseen
rakoon ei ole helppo tunkeutua.

Kirja-ala on, muista graafisista joukkoviestinté-
aloista poiketen, kyennyt 1990-luvun alun laman
jilkeen kasvamaan vuodesta toiseen. Kirjallisuus
on noussut radiossa, televisiossa ja lehdissd hyvin
esille.

Kirja-alan nédkyvit kampanjat, kuten Finlandia
ja Tieto-Finlandia -palkinnot sekéd Kirjan ja Ruu-
sun piivi, ovat osaltaan pitdneet kirjallisuutta esil-
1a. Myos kirjailijoista on pikku hiljaa kehitetty kir-
jojensa markkinamiehid ja -naisia. Kirja-ala itse
uskoo, ettd kirjailijan esilldolo lisdd myyntid, ja
lukijatkin toivovat kirjailijoita julkisuuteen. Téllai-
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sia kirjailijabrédndejd ovat mm. runoilijat Heli Laak-
sonen ja Tommi Taberman sekéd Sofi Oksanen.

Vuonna 2006 kolme myydyintd kotimaista kir-
jaa olivat Ilkka Remeksen 6/12, jota myytiin yli
150 000 kappaletta. Toisena oli Laila Hirvisaaren
Myrskyn edesséd (100 000 kpl) ja kolmantena Kjell
Weston Misséd kuljimme kerran (90 000 kpl). On
muistutettava, ettd tyypillinen kotimaisen kauno-
kirjallisen teoksen myynti on muutama tuhat kap-
paletta, jos sitdkadn.

Suurten kustantajien rinnalle on syntynyt jouk-
ko pienkustantajia. Ne ovat erikoistuneet sellaisil-
le marginaalisille aihealueille, jotka eivét kiinnosta
suurempia kustantajia, tai joissa suuret kustantajat
eivit kykene toimimaan kannattavasti. Jopa runo-
us on alkanut kiinnostaa lukevaa yleis6d. Suomen
Kustannusyhdistyksen jasenméérd onkin kasvanut
kymmenessi vuodessa kolmanneksen.

Kirjailijan ura, tai yksinkertaisesti vain halu saa-
da teksti julkisuuteen, on yhd monen haaveena.
Kuitenkin vain prosentti, korkeintaan kaksi tarjo-
tuista kasikirjoituksista padtyy kirjaksi. Niille kir-
joittajille, joiden teos ei ylitd julkaisukynnystd, on
omakustanne toimiva ratkaisu. Omakustanteita on
tdnddn entistd helpompi julkaista, kun tekninen
tuotantokynnys on uuden digitaalisen tuotanto-
tekniikan ansiosta laskenut. Yhd useammat per-
heet, suvut, kaveripiirit, kyldt, harrastusrenkaat

ja monet muut toteuttavat monenlaista yhteisolli-
syyteen perustuvaa pienimuotoista julkaisemista.
Yksittdisen julkaisun liiketaloudellinen merkitys on
pieni, mutta muunlainen merkitys kyseiselle yhtei-
solle suuri.

Vaikka ndmé kaikki ovat kokonaisvolyymin
kannalta marginaali-ilmio6itd, kertovat ne kirjan ja
kirjallisuuden elinvoimasta. Tosin kirjan lukeminen
ei jakaudu tasaisesti. Suurkuluttajia on yhd vihem-
mén, mutta he lukevat sitten yhd enemmin. Kir-
jallisuuden suurkuluttajat yllapitiavét kansainvali-
sesti korkeita keskimaardisid kulutuslukuja, vaikka
valtaosa viestostd lukeekin vain vihén, tai ei lain-
kaan.

Kirjan ystidvien méérd kasvaa kun suuret ik&luo-
kat siirtyvét ldhivuosina eldkkeelle. Suuret ikdluo-
kat ovat kasvaneet kirjan ilmapiirissd, mutta monet
eivit ole tyoeldmin kiireessd ehtineet lukea kaik-
kea sitd, mitd olisivat halunneet. Eldkkeelld tima
asia voidaan korjata.

Kirjojen liikevaihto saavutti 500 miljoonan
euron rajan vuonna 2005. Vuosi 2006 oli kirja-alal-
le hitaan, tuskin prosentin suuruisen kasvun aikaa.
Vuosina 2007 ja 2008 kasvun ennustetaan nouse-
van ldhemmais kolmeen prosenttiin lukemiin. Luot-
tamus kirjan tulevaisuuteen on siis timén ennus-
teen laatijoilla varsin vankka.
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Kuva 2.3. Sanoma- ja aikakauslehtien, kirjojen sekd mainospainotuotteiden kehitys 1990-2006 ja

ennusteet vuosille 2007 ja 2008. Sanomalehtiin on téssd luettu myds ilmaislehdet. Aikakauslehdissd

on mukana myds ulkomaiset lehdet. Mainospainotuotteissa ei ole mukana vientid, vaan ainoastaan

kotimaiseen kulutukseen tuotettu aineisto.
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3.4 Mainospainotuotteet

Mainospainotuotteet ryhménd on kirjava, ja
sisdltdd monenlaisten satunnaisten mainoslehtisten
lisdksi enemmin tai vihemmain sddnnollisesti ilmes-
tyvid tuoteluetteloja. Niinpéd sen tuotantoa mittaa-
vat tilastot sisdltdvét muita enemmaén arvioita.

Mainospainotuotteiden menestys seuraa suh-
teellisen hyvin BKT:n muutoksia. Lama leikkasi
yritysten mainosbudjetteja, jolloin my0s mainos-
painotuotanto laski jyrkdsti. Laman jidlkeen alkoi
nousu, joskin aluksi kovin varovaisesti. Nousu tait-
tui 2000-luvun alussa kun mainonnan volyymit las-
kivat kaikkialla vuonna 2002. Vuonna 2003 suunta
kaantyi taas kasvuun.

Kasvava osa-alue mainospainotuotteissa on suo-
ramarkkinointi ja siind erityisesti osoitteellinen suo-
ramarkkinointi. Tdssd massardatiloidyt ja varsinkin
personoidut mainospainotuotteet ovat osoittautu-
neet tehokkaiksi markkinointiviestinnén kanaviksi.
Toistaiseksi odotukset digitaalisen painon menes-
tyksestd ovat olleet suuremmat kuin toteutunut
kehitys. On myo0s niin, ettd digitaalisten painojen
potentiaaliset asiakkaat eivét riittdvésti tunne mas-
sarddtdloityjen ja personoitujen mainospainotuot-
teiden kdyttomahdollisuuksia.

Verkossa julkaistu luettelo, jota on helppo péii-
vittdd ja jonka jakelu on sujuvaa, sy6 painettujen
luetteloiden markkinoita. Jotkut yritykset ovat tés-
td syystd karsineet painettua mainosmateriaaliaan.
Tosin monet ovat sittemmin havainneet karsineensa
samalla my0s osan asiakaskontakteistaan. Toisaalta
verkko on tuonut paljon sellaisia uusia asiakkaita,
joita ei perinteisin kanavin olisi tavoitettu. Painettu
ja verkkomainonta tukevat parhaimmillaan toisiaan
siten, ettd tulos on enemmaén kuin osiensa summa.

Esitteiden ja muiden mainospainotuotteiden voi-
ma on osoittautunut ylléttdvan suureksi, kuten mai-
nospainotuotteiden liikevaihtoluvut kertovat. Mai-
nospainotuotteiden liikevaihto on jopa jonkin verran
suurempi kuin koko tallenneviestintd yhteensa.

Tulevaisuudessa mainospaino- ja suoramarkki-
nointituotteisiin liitetddn tai painetaan RFID-tdgej4,
painettua elektroniikkaa ja optiikkaa, kolmiulottei-
suutta, erikoisia vidriefektejd sekd muita vastaavia
asioita. Tdmi avaa mainospaino- ja suoramarkki-
nointituotteita valmistaville painoille uusia mahdol-
lisuuksia.

Mainospainotuotteiden arvo on nyt noin 340
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vuiksi ennustetaan noin kolmea prosenttia. Tamé
optimismi perustuu odotettavissa olevaan suotui-
seen talouskehitykseen ja siihen, ettd mainospai-
notuotteella néyttad kaikkialla maailmassa olevan
yhé keskeinen rooli markkinoinnin ketjussa. Kau-
empana tulevaisuudessa tilanne tulee muuttumaan,
mutta kaikki ennusteet povaavat ainakin ldhivuo-
siksi sopivaa kasvua siitd huolimatta, etté erityises-
ti nuorison on havaittu pitdvéan verkkomediaa print-
timediaa houkuttelevampana.

4. Sahkoinen viestinta

Sahkoisti viestintdd ovat televisio-, kaapelitele-
visio- ja radiotoiminta sekd online-palvelut. Jouk-
koviestintddn ei lasketa laitteita, vaan ainoastaan
siséltomarkkinat. Séhkoisessd viestinnéssé litkkuu
rahaa ldhemmas 900 miljoonaa euroa, eli viidesosa
joukkoviestinnén kokonaisvolyymista.

4.1 Televisio

Televisiotoimintaan lasketaan Yleisradion sekd
MTV3:n, Nelosen ja muiden kaupallisten kanavien
tarjonta, kuten Subtv ja Urheilukanava. Ndma voi-
daan vastaanottaa maanpédllising, kaapeli-, yhtei-
santenni- tai satelliittijakeluina. Mukaan ei lasketa
kuitenkaan sellaista kaapelitelevisiotoimintaa, joka
jaetaan vain kaapelikanavilla. Tamé osa televisio-
toimintaa lasketaan kaapelitelevisioon. Television
litkevaihdossa on mukana myos Yleisradion radio-
lahetykset, jotka kustannetaan Yleisradion televi-
siolupamaksuilla. Kysymys on erdénlaisesta virtu-
aaliradiosta, koska radiolupamaksut poistettiin jo
muutama vuosikymmen sitten. Kaupallisten yhtioi-
den radiotoiminta lasketaan radion liikevaihtoon.

Televisiota katsotaan melkein kolme tuntia péi-
vissd. Osa tdstd katselusta tosin on passiivista
ohjelman seuraamista. Katseluaika on sdilynyt liki-
main samana koko 2000-luvun ajan.

Vuonna 2002 kaupallisten kanavien YLE:lle
maksamien ns. toimilupamaksujen méiré puolitet-
tiin. Témén jélkeen toimilupamaksua on maksettu
vain maanpééllisistd analogialdhetyksistd. Télld on
vauhditettu kaupallisten kanavien digitaalildhetyk-
siin siirtymisté. Elokuussa 2007 analogialdhetyksen
loppuvat kokonaan. Talloin loppuvat myos kaupal-
listen kanavien YLE:lle maksamat toimilupamak-
sut.

miljoonaa euroa. Vuosien 2007 ja 2008 kasvulu- YLE:lle on luvassa elinkustannusindeksid
Taulukko 2.16. Television katselun kehittyminen (10-vuotiaat ja siitd ylos)
1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005
Min/péiva 138 140 149 149 149 161 168 167 171 173 167 169
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suurempia lupamaksukorotuksia kompensoimaan
menetyksid kaupallisilta kanavilta saaduista tulois-
ta. On my0s sovittu, ettd YLE ei laajenna rahoi-
tuspohjaansa mainosrahoituksen suuntaan. Toimi-
lupamaksujen poistuttua MTV3:lle ja Neloselle jad
enemmaén rahaa ohjelmiin, jolloin kanavien houkut-
televuus ja sitd kautta katsojaméérd kasvaa. Néin
ne my0s pystyvit imuroimaan enemmén mainosra-
haa.

Suomen digitelevisiotarjonta koostuu kolmesta
peruskanavanipusta A, B ja C, joita on mydhem-
min hieman tarkennettu. Ensimméinen kanavanip-
pu A siséltdd seuraavat Yleisradion kanavat: YLE
TV1, YLE TV2, YLE FSTS, YLE24, YLE Teema
sekd radiokanavat Ylen Klassinen,YLE Radio Pei-
li, YLE FSR+, YLE Mondo ja YLE Radio Extrem.

Kanavanippu B koostuu MTV3:n ja Nelosen
kanavista: MTV3, MTV3 MAX (maksullinen),
Subtv, Subtv Juniori (maksullinen), Nelonen, Nelo-
nen Plus.

Kolmas kanavanippu C sisdltdd seuraavat, paa-
osin maksulliset kanavat: CANAL+ FILM 1 (mak-
sullinen), CANAL+ FILM 2 (m), CANAL+ SPORT
1 (m), CANAL+ SPORT 2 (m), Disney Channel
(m), Urheilukanava, The Voice, Digiviihde, Iskel-
maTV Harju & Pontinen seké radiokanavat KISS ja
Iskelm&. Kanavanippu C:ssd nidkyy alue-tv-kanava
Turku TV Turun nikyvyysalueella.

Digitalisointi etenee, mutta ei aivan toivotulla
ripeydelld. Vuoden 2006 lopussa vasta noin 60 pro-
senttia televisiotalouksista oli hankkinut digisovit-
timen. Hitaimmin sovittimen ovat hankkineet
kaapeliverkkoon kytketyt taloudet. Myds suurin
osa kaupan olevista sovittimista on maanpalli-
seen vastaanottoon tarkoitettuja laitteita. Tarjon-
nan véhdisyys lienee hidastanut kaapelitalouksien
digitalisointia. Kaapelitalouksille digi-tv ei tarjoa
lisdkanavia eikd kuvan laadun paranemista kuten
maanpdillisessd digi-tv-jakelussa.

Suomi on digiaikaan siirtymisessd Euroopan
kérkijoukossa. Tosin joissakin osissa Eurooppaa
on jo alueellisesti lopetettu analogialdhetyksid, esi-
merkiksi Berliinin-Brandenburgin alueella jo vuon-
na 2003, ja Ruotsissa Gotlannissa, Motalassa seké
Gaévlessa syksylld 2005. Vuoden 2006 aikana ana-
logialéhetykset loppuivat muualta kuin kaapelika-
navilta Hollannissa. Seuraavana vuonna saman on
méérd tapahtua Ruotsissa, ja vuonna 2009 Norjassa
ja Tanskassa. Suunnitelmien mukaan vuonna 2010
analogialdhetykset loppuvat Espanjassa, Saksassa,
Ranskassa ja Itdvallassa ja vuonna 2011 Sveitsis-
sd. Viiden vuoden kuluttua loppuvat analogialdhe-
tykset sitten Englannissa, Portugalissa, Belgiassa ja
Unkarissa.
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Suomi on pienestd viestomadrastadn huolimat-
ta kaupallisia televisioyhtioitéd kiinnostava kohde-
maa, silld kansainvélinen musiikkitelevisioyhtio
Music Television (MTV) perusti vuonna 2005 yksin
Suomen markkinoille suunnatun televisiokanavan.
Kaikki MTV:n kansainviliset ohjelmat tekstitetdin
nyt suomeksi.

Viime vuosina television urheiluoikeuksien hin-
nat ovat nousseet pilviin. Ndin on varsinkin
olympialaisten, formula-ajojen sekd jalkapallon
MM-kisojen kohdalla. Englannin liigan televisioin-
tioikeusmaksut nousivat vuosien 2001-2003 sopi-
muksissa yli 40 prosenttia, mutta vuodet 2004-2007
kattavissa sopimuksissa hinnat laskivat 40 prosent-
tia. Urheilu on maksukanavien tyypillistd ohjelma-
tarjontaa.

EU-tasolla on keskusteltu siitd, kuuluvatko sel-
laiset suuret tapahtumat kuten olympialaiset kan-
salaisten perusoikeuksiin. Paljon keskustelua on
aiheuttanut monien urheiluohjelmien siirtyminen
maksukanaville. MTV3 siirsi formula-ajot lisimak-
sulliselle Max-kanavalle. Myds Suomen jalkapal-
lon A-maajoukkueen pelit, Englannin valioliiga
sekd jadkiekon SM-liiga ovat siirtyneet maksuka-
naville. Tdémén on pelétty vihentidvin lajien spon-
sorituloja kun katsojaméérit vihenevit siirryttaessi
vapailta kanavilta maksullisiin. Lajiliitot vakuutta-
vat kuitenkin, ettd sponsoritulot eivit ole vihenty-
neet. Ottelujen televisio-oikeuksien myynnisté saa-
dut tulot ovat merkittdvid. Esimerkiksi Suomen
Palloliiton budjetista 15 prosenttia katetaan juuri
ndillé tuloilla.

On viéitetty, ettd perinteisen antennitelevision
aika on ldhestymaéssi loppuaan ja ettd televisio siir-
tyy maanpdillisestd ldhetysverkosta ip-verkkoon.
Talloin ohjelmaa voitaisiin seurata silloin kun se
katsojalle parhaiten sopii, jolloin mainontaan perus-
tuva rahoitusmalli ontuisi pahan kerran. Tdma siir-
téisi koko televisioalan aivan uuteen asentoon. Net-
titelevision taustalla on merkittdvii toimijoita kuten
Microsoft ja American Online. Toistaiseksi vaadit-
tavan laajakaistaisen verkon peittdvyys ja kapasi-
teetti ovat riittdmattomid palvelun laajaan hyddyn-
tdmiseen.

Elisa tarjaa yhdessd Canal Digitalin kanssa laa-
jakaista-televisiota. Tdm4d vaatii 24 megabitin laa-
jakaistayhteyden, joka on saatavilla noin 300 000
kotitalouteen. Kesédlld 2007 yhteys on tarjolla noin
miljoonaan talouteen. Tarjolla on laajat tilausvideo-
palvelut, useita vanhoja ohjelmia, Canal + ohjelmat
ja elokuvia. Katselu on nopeasta yhteydesti johtu-
en reaaliaikaista ja tekninen laatu korkea. Kuukau-
simaksu on perti 50 euroa, miki péélle tulevat vie-
14 laajakaistadigiboksi sekéd kanavamaksu.
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ja ennusteet vuosille 2007 ja 2008.

Kénnykka-tv on tehnyt tuloaan jo jonkin aikaa.
Syksylld 2006 Digita avasi Suomen ensimmadisen
dvb-h (digital video broadcasting handheld) mobii-
litelevisioverkon. Verkko kattaa alkuvaiheessa run-
saan neljdsosan suomalaisista. Ongelmana ovat
ratkaisemattomat tekijanoikeuskysymykset, siitd
johtuva niukka ohjelmatarjonta ja osittain avoinna
oleva liiketoimintamalli, sekéd toistaiseksi heikko
paitelaitetarjonta. Uutisia, sddtd ja urheilua on
povattu tyypilliseksi ohjelmaksi. Odotettavissa on
myds, ettd kehitetdédn mobiilille televisiolle soveltu-
vaa pienen ruudun estetiikkaa ja Iyhyen videoklipin
tyyppistd ohjelmasisiltod, kuten YouTube-tyyppi-
nen videopalvelu. Myos pelien ja aikuisviihdepal-
velujen ennustetaan menestyvén.

Viestintdvirasto alkoi myontdd lupia radio-
ja televisiotoimintaan mobiili-tv-verkossa vuoden
2007 alusta alkaen. YLE ja kaupalliset televisio-
toimijat eivét tarvitse mobiili-tv-verkossa erillisti
toimilupaa, jos ohjelmisto ldhetetddn sisdlloltdan
muuttamattomana ja samaan aikaan kuin tavalli-
sessa televisioverkossa. Se, tarvitseeko tv-kanavien
sopia ndistd niin sanotuista simulcast-ldhetyksistd
erikseen ohjelmien tekijoiden kanssa, on yhé auki.

Suomen Canal Digita on aloittamassa arabialai-
sen Al Jazeera televisiokanavan englanninkieliset
lahetykset. Quatarin emiiri perusti Al Jazeera kana-
van kymmenen vuotta sitten. Tdma kanava on tullut

kuuluisaksi tarjoamalla arabimaiden ndkdkulman
kansainviliseen politiikkaan. Vaikka se on tehnyt
raportteja mm. al Qaida -jdrjeston toiminnasta, ei
sitd voi luokitella “terroristikanavaksi”.

Norjan Telenorin omistama Canal Digital lisda
terdvépiirtotelevisioldhetysten médirdd siten, ettd
vuonna 2007 tarjolla olisi puolen kymmenti uutta
terdvépiirtokanavaa. Kuva on selvésti tavallista
televisiokuvaa parempi. Kiytt6on otetaan dvb-s2
kuvansiirtostandardi ja ldhetykset pakataan mpeg-
4-andardilla. Tdmé edellyttdd uutta digisovitinta,
jonka asiakas saa kdyttoonsd tekemailld kahden
vuoden sopimuksen. Terdvépiirtovalmiudet omaa-
via taulutelevisioita on maassamme nyt noin 200
000, mutta médran ennustetaan kasvavan nopeasti.

Valtakunnallinen radio- ja televisiotoiminta on
kasvattanut liikevaihtoaan vuodesta toiseen vii-
meiset 15 vuotta. Edes 1990-luvun alun lama tai
2000-luvun alun lyhyt taantuma eivét pysédyttineet
kasvua, saati kddnténeet sitd laskuun, kuten useim-
pien muiden viestimien kohdalla tapahtui. Vuonna
2005 ylitettiin 600 miljoonan euron raja. Vuodelle
2007 ennustetaan yli kuuden, ja vuodelle 2008
noin viiden prosentin kasvua. Kasvu on ennustettu
nyt tavanomaista suuremmaksi, kun televisiossa on
alkamassa uusi ajanjakso. Olkoonkin, ettd digitali-
sointiin siirtymisessd on vield muutama mutka mat-
kassa.
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Mielenkiintoinen kysymys on, kuinka tdma kas-
vu jakautuu eri toimijoiden - julkisen palvelun
kanavat ja kaupalliset kanavat - kesken nyt kun
television analogialdhetykset lopetetaan.

4.2 Kaapelitelevisio

Kaapelitelevision litkevaihto koostuu kiinteisto-
jen vuosimaksuista kaapelitelevisioyhtioille, mak-
su-tv-kanavien tilaustuloista ja mainostuloista. Mai-
nonnan osuus kaapelitelevisiossa on véhéinen.
Useimmat digitelevision katsojille aiheuttamat kus-
tannukset (avausmaksu, digiboksi, ohjelmakortti
ja kanavamaksu) kasvattavat kdytdnnossd kaape-
litelevision liikevaihtoa. Kaapelitelevisioyhtididen
todellista liikevaihtoa kasvattaa myos kaapeliyh-
tididen laajakaistaliittymien myynti. Lukusarjoista
on kuitenkin eliminoitu tdmé osuus, joten lukusar-
jat kuvaavat kaapelitelevisio-nimisen median liike-
vaihtoa.

Kaapelitelevision liikevaihto on hieman yli onli-
ne- ja internetpalvelujen liitkevaihdon ja yli kak-
sinkertainen kaupallisiin radioihin verrattuna. Lii-
kevaihdon osuus koko joukkoviestinnéstd on 2,6
prosenttia. Tdémé& osuus on jo usean vuoden ollut
muuttumaton.

Kaapelitelevisioyhtiot menestyvit varmasti jat-
kossakin. Ne toimivat paitsi kaapeliohjelmien
jakajina, myds mm. internet-yhteyksien tarjoajina
ja tulevaisuudessa videovuokraamoja korvaavina
palveluntarjoajina.

Koska kaapelitelevisioyhtiéiden tulonmuodos-
tuksessa mainonnan osuus on pieni, ei ala ole kovin
suhdanneherkkd. Esimerkiksi 2000-luvun alun mai-
nonnan lasku ei pudottanut kaapelitelevision liike-
vaihtoa.

Kaapelitelevision liikevaihto kasvoi vuonna
2006 yli 7 prosenttia. Vuodelle 2007 ennustetaan
digitalisoinnin aallon seurauksena yli 15 prosentin
kasvua. Vuoden 2008 kasvuennuste on puolet tédsta.
Téma johtaisi 140 miljoonan euron liikevaihtoon.

4.3 Radio

Radion liikevaihtoon lasketaan kaikki kaupal-
liset radiot, valtakunnallinen Novaa mukaan luki-
en. Kuten edelld televisiota kisittelevdssd luvussa
todettiin, ei Yleisradion valtakunnallisia eiki alue-
radioita lasketa mukaan. Niiden kustannukset kate-
taan televisiolupamaksuilla.
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Kaupallinen radio on monessa suhteessa ilmais-
lehden tyyppinen media. Se on vapaasti vastaan-
otettavissa, silld toiminta rahoitetaan mainonnalla.
Siten se on yhtélailla suhdanneherkké kuin ilmais-
lehti. Sen kohderyhmaikin on pitkilti sama, taaja-
missa asuva nuoriso ja nuoret aikuiset. Suurimmil-
la paikkakunnilla on myos muille vdestoryhmille,
kuten klassisen musiikin kuuntelijoille, omia radio-
kanavia.

Radioiden liikevaihto on noin 50 miljoonaa
euroa. Mediamainonnasta kaikkien kaupallisten
radioiden osuus on 3,8 prosenttia. Radiomainonta
kasvoi reippaasti vuonna 2003, mutta vuosi 2004
oli hitaan, alle prosentin kasvun aikaa ja vuonna
2005 radiomainonta laski 1,3 prosenttia. Vuonna
2006 radiomainonta laski edelleen 0,8 prosenttia.

Tilanne tuskin ldhiaikoina helpottaa sikéli, ettd
nyt on toimintansa aloittanut joukko uusia ns. tulos-
nilkdisid radiokanavia samalla kun kilpailu maino-
seuroista on ilmaislehtien invaasiosta johtuen kiris-
tynyt. On arveltu, ettd ennemmin tai my6hemmin
joku paikallisradion ja ilmaislehden toimijoista luo-
puu téstd kohtuuttoman kiredstd kilpailusta.

Vuonna 1985 kéynnistettiin kaupalliset radioka-
navat. Kenttd on muuttunut timén jalkeen monella
tavalla. Viimeisin muutos kidynnistyi kun viestinté-
ja liikkenneministerio myonsi 2006 uudet toimilu-
vat 7 valtakunnalliselle ja 47 paikalliselle radiolle
vuosiksi 2007-2011. Ilman lupaa jéivét toiminnas-
sa olleet Radio City ja Sévelradio. Uusina kanavi-
na kdynnistyivét Basso Radio, Radio Rock ja Lady
FM.

Radion kanavatarjonta on nyt niin laajaa, ettd
esimerkiksi Helsingin seudulla voi Yleisradion
kanavien lisdksi kuulla kahtakymmenté kaupallista
radiokanavaa. Téssé tilanteessa tuskin kukaan toi-
mija paédsee rikastumaan. Kilpailu johtaa samankal-
taistumiseen, kun kukin kanava tavoittelee mahdol-
lisimman suurta yleis6d mahdollisimman edullisin
kustannuksin. Musiikin soittaminen on tunnetusti
edullista ohjelma-aikaa, ainakin verrattuna varsi-
naisiin puheohjelmiin. Kaupallisten paikallisradi-
oiden ohjelmasisillostd keskiméérin 1dhes 70 pro-
senttia oli musiikkia ja noin 20 prosenttia puhetta.

Puhepainotteisin radioasema oli padkaupunki-
seudulla toimiva Léhiradio. Siind puheosuus ohjel-
ma-ajasta oli 80 prosenttia, mutta se onkin poik-
keus kaupallisten radioiden joukossa. Lihiradio
on pidkaupunkiseudulla toimiva eri jarjestéjen
omistama radioasema. Padasiallisena kuuluvuus-

Taulukko 2.17. Radion kuuntelun kehittyminen (9-vuotiaat ja ylds)

1994

1995

1996

1997

1998

1999

2000

2001

2002

2003

2004

2005

Min/paiva | 223

219

205

205

199

190

201

208

217

206

202

197
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alueena on Helsingin liséksi Espoo ja Vantaa. Toi-
miluvan haltijoina ovat Kansan Sivistystyon Liitto,
Kansan Radioliitto, Samfundet Folkhélsan ja Tyo-
véden Sivistysliiton Helsingin opintojérjesto.

Radion kuunteluun kéytetty aika nousi noin kah-
desta tunnista yli kolmeen tuntiin sen jilkeen kun
paikallisradiotoiminta Suomessa yli 20 vuotta sit-
ten kdynnistyi. Télld hetkelld kuuntelu YLE:n kana-
vien ja kaupallisten asemien kesken on kutakuinkin
tasan. Kumpaakin kuunnellaan runsas puolitoista
tuntia keskivertopdivéind. Valtaosa téstd kuuntelus-
ta on taustakuuntelua. Aktiivista kuuntelemista on
vain pieni osa.

Kaupallisten paikallisradioiden kehitys on vii-
me vuosina takkuillut. Liikevaihto on juuttunut
vuonna 2003 saavutettuun 50 miljoonaan euroon,
kun samanaikaisesti muut viestimet ovat kasvaneet,
mikd enemmin, mikd vdhemmain. Vuosille 2007
ja 2008 ennustetaan lievad kasvua, koska kaupalli-
sen radion toiminta niin ohjelmatuotannossa kuin
markkinoinnissa on nyt hyvin ammattimaista ver-
rattuna varhaisvuosiin.

4.4 Online- ja internetpalvelu

Online- ja internetpalvelut kattavat péadasiassa
yrityksille suunnatut tietopalvelut, kuten Startelin
ja Reutersin palvelut, joissa valtaosa rahoistakin
litkkkuu. Mukana on my6s internet-mainonta.

Rahaa liikkuu yli kaksinkertaisesti se mairi,
miké litkkuu kaupallisissa radioissa, mutta yli 20
miljoonaa euroa vihemmaén kuin kaapelitelevisios-
sa. Toisaalta online- ja internetpalveluiden tilastoi-
hin ei sisdlly kaikkea sité liiketoimintaa, mika sin-
ne asiallisesti kuuluisi. Tésté syysté tilastot antavat
todellisuutta hieman véhéttelevén kuvan toiminnas-
ta.

On my0s huomattava, ettd se liikkevaihto, jonka
lehtien verkkoversiot synnyttivit, kirjautuu lehti-
en liikevaihtoon. Yritystaloudellisesti tarkastellen
tdmé onkin oikea tapa. Teknisin perustein verkko-
lehtien liikevaihdon oikea paikka olisi online- ja
internetpalveluissa.

Lisdksionline-palvelujen luvuista puuttuvatmm.
hakupalveluihin liittyvien niin sanottujen sponso-
roitujen linkkien ja internetin maksullisten aikuis-
palvelujen luvut. Niiden suuruudesta on vain valis-
tuneita arvailuja.

Hakusanoihin liittyvd mainonta on kasvussa.
Esimerkiksi Googlessa mainostaja maksaa pienen
korvauksen aina kun joku klikkaa hakuikkunan
oikeassa reunassa nékyvad mainoslinkkié. Jos haku-
sana on suosittu, mainostaja joutuu maksamaan
siitd ettd mainoslinkki sijoitetaan listan kirkeen.
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Hakusanamainonnan ohella Google tarjoaa myos
AdSense-palvelua, jossa se tuottaa bannerityyppi-
sid mainoksia yhteistyokumppaniensa sivustoille.

Mainostajia suojataan kilpailijoiden tahalliselta
klikkaukselta asettamalla tietty yldraja korvauk-
sille. Sellaisia suomalaisia yrityksid, jotka mai-
nostavat Googlessa, arvioidaan vuodenvaihteessa
2006/2007 olevan muutama tuhat. Néistd Goog-
lelle arvioidaan kertyvén vuosittain pitkélle toista
miljoonaa euroa. Tamaé on kuitenkin vasta elokuva-
mainonnan tasoa, mutta kasvaa epdilemétti kovaa
vauhtia.

Online- ja internetpalvelut on nopeimmin kas-
vava viestinndn lohko. Sitdkin yllattavampéa oli se,
ettd liikevaihto laski kahtena perittdisend vuotena
2001 ja 2002. Vuonna 2003 kiannyttiin taas kasvu-
uralle viiden prosentin kasvulla. Vuonna 2004 kas-
vua oli yli kymmenen prosenttia, ja vuosina 2005
ja 2006 noin 20 prosenttia. Niinp4 internetin osuus
joukkoviestinnéstd on selvéssd kasvussa, joskin on
vield parin prosentin tasolla. Verkossa on ilmeisen
vaikea synnyttdd joukkoviestinnédn liiketoimintaa,
kuten 2000-luvun alun liikevaihdon laskukin ker-
too. Tadm4 siitd huolimatta, ettd yhd useampi ihmi-
nen viettidd verkossa yhé pidempid ajanjaksoja.

Online- ja verkkomediamainonnan osuus media-
mainonnasta vuonna 2003 oli 1,6 prosenttia, vuon-
na 2004 kaksi prosenttia, vuonna 2005 kolme pro-
senttia ja vuonna 2006 jo 3,8 prosenttia. Kun
lahtotaso on alhainen, eivét suuretkaan kasvupro-
sentit vield heiluta kokonaisuutta. Jos verkkomedi-
an varaan on vaikeata synnyttii aitoa liiketoimin-
taa, ei verkkomainonta nédytd juuri helpommalta.
Niin siitd huolimatta, ettd internet sellaisenaan kas-
vattaa suosiotaan ja sen kdytto laajenee jatkuvasti.

Talouden elpyminen kasvattaa yritysten maksul-
lisia tietopalveluja. Sitd vastoin kotitaloudet tule-
vat olemaan huonoja maksajia, vaikka verkoissa
litkkutaan paljon. Maksuttomia palveluja on yllin
kyllin. Kayttéjdlle maksuttomia yhteyksid on saata-
vissa my0s tyOpaikoilla, kouluissa ja oppilaitoksis-
sa sekd kirjastoissa. Kaikista mobiilipalveluista sitd
vastoin on totuttu alun pitden maksamaan.

Online-palveluille ennustetaan 1&hivuosina edel-
leen yli kymmenen prosentin kasvua. Yritysten
uskotaan kasvattavan maksullisten online-palve-
lujen kayttod. Myos kotitalouksissa on kasvupo-
tentiaalia, mutta kuinka tdmi potentiaali saadaan
realisoitumaan, on ns. tuhannen taalan kysymys.
Online- ja internetpalvelujen liikevaihto on nyt
noin 90 miljoonaa euroa. Vuonna 2007 sen ennus-
tetaan nousevan sataan miljoonaan euroon, josta
kasvu jatkuu seuraavana vuonna yli 110 miljoonan
euroon.
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5. Tallenneviestinta

Tallenneviestintdd ovat ddnitallenteet, video ja
DVD, elokuva, seki CD-ROM ja muut tietotal-
lenteet. Tallenneviestinnéssd liikkuu rahaa selvésti
yli 300 miljoonaa euroa, mikd on 8 prosenttia
joukkoviestinnésta.

Tallenneviestinndn osuus joukkoviestinndsti ei
kasva, varsinkin kun mahdollisuus mediasiséltdjen
vastaanottoon verkon kautta kasvaa. Laajakaista-
yhteyksien yleistyminen kiithdyttdd kehitystd tdhédn
suuntaan. Tallenneviestintd voi siis jatkossa hyvin-
kin menettdd osuuksiaan.

5.1 Adnitteet

Adnitteiden liikevaihto muodostuu tiniin CD-
levyjen ja verkosta ostetuiden musiikkikappaleiden
myynnistd. Piraattien myynti ja musiikkikappalei-
den laiton imurointi verkosta on kasvanut siihen
mittaan, ettd perinteinen levykauppa on vaikeuksis-
sa.

Adnitteiden liikevaihdossa ei siis ole mukana
piraattikauppaa eikd muuta laitonta tallennekaup-
paa, ei myoskéddn ulkomailta tuotuja laillisia dénital-
lenteita. Piraattikaupan osuudeksi arvioidaan jopa
viidennes suomalaisten ostamista dénitteista.

Musiikkialalla on myds nostalgiatuotteita. Vi-
nyylilevyt ovat monelle tirked kerdilyharrastus
ja levykannet kallisarvoisia aarteita. Tosin kysy-
mys on taloudellisessa mielessd merkityksettomas-
td ilmiostd, mutta tietty kulttuurinen merkitys asial-
la on.

Suomessa kotimaisten musiikkitallenteiden
osuus on poikkeuksellisen korkea ollen 58 %.
Muualla Euroopassa vain Kreikassa ja Ranskassa
kotimaisuuden osuus on yhté suuri. Suosituimpien
artistien soittaminen ja laulaminen on kannattavaa
bisnestd. Vuonna 2005 suurimman liikevaihdon (3
milj. euroa) tahkosi Eppu Normaali Oy. Kakkosena
oli Nightwishin Scene Nation 2,7 miljoonan euron
litkkevaihdolla. Jari Sillanpdén yhtion Bridgehead
Productions Ltd Oy:n liikevaihto oli 1,5 miljoonaa,
HIM-yhtyeen Himsalabim Oy:n 1,3 miljoonaa ja
Rasmuksen Oy Shadowland Ltd:n liikevaihto 1,1
miljoonaa euroa. Nightwishin ja HIM:n sijoitetun
pddoman tuottoprosentit olivat huikeat 120 prosent-
tia. Téllaisista luvuista ei tavallisessa bisneksissé
rohjeta edes uneksia.

Adniteollisuus on kansainvilisesti voimakkaas-
sa muutostilassa, ja koko toimialan rakenteet ovat
muuttumassa. Téhin vaikuttavat tekniikan kehi-
tyksen ohella tekijanoikeuskysymykset ja piratismi
sekd ndistd johtuvat muutokset arvoketjussa.
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CD-levyjen maailmanlaajuinen myynti on ollut
laskussa. Adnilevyteollisuus syyttdd tisti nettiko-
piointia, piraattimyyntid sekd radiokanavia, jotka
soittavat musiikkia ldhes tauotta. Lisdksi mp3 -lait-
teissa soitettava musiikki on kéytinnossd vahenté-
nyt dénitemyyntid, kun laitteisiin ladataan vanhaa
musiikkia.

Nettimusiikkikauppaa on Suomessa harjoitettu
jo kuusi vuotta. Elisa kdynnisti tammikuussa 2001
mp3-kaupan yhdessd kahdeksan levy-yhtion kans-
sa. Tamad Emma.fm -palvelu lakkautettiin pari vuot-
ta myohemmin. Nyt latauspalveluja pyorittavat
muiden muassa NetAnttila, Welho, NRJ, Music
Television ja Sanomat. Musiikkilatauksen arvo on
miljoona euroa eli prosentti danitemarkkinoista.
Nyt nédyttad siltd, ettd latauspalvelun alkaisivat ldh-
ted kasvuun. NetAnttila on vuoden 2006 syksylld
myynyt enemmén yksittdisid lauluja kuin sen tava-
ratalot singlelevyja.

Microsoft alkaa maksaa jokaisesta myymastaén
Zune-musiikkisoittimesta korvauksia myos levy-
yhti6é Universalille. Tdmén ilmion taustalla on kil-
pailu Applen iPod kanssa. Apple nédet maksaa
levy-yhtiville iTunes-palvelun kautta myydysti
musiikista, mutta soittimien myynnistd se ei maksa
mitdén. Nyt Microsoft pyrkii saamaan levy-yhtiot
taakseen lupaamalla maksaa myos myymistién lait-
teista. Tosiasiaksi kuitenkin jd, ettd valtaosa kan-
nettavien mp3-soittimien musiikista on laittomasti
kopioitua.

Japanilainen laitevalmistaja Sony toi mark-
kinoille 1979 Walkman kasettisoittimen, jolloin
musiikki l&hti ensimmaéisen kerran kotoa kuluttajan
mukana. Kuin C-kasetti alkoi 1980-luvun lopulla
véistyd CD-levyn tieltd, kehitti Sony minidisc-
soittimia, mutta nimi eivdt menestyneet. Sony
Ericsson, Sonyn ja Ericssonin perustama kannyk-
kdyhtio, ilmoitti tuovansa vuonna 2007 markki-
noille uuden musiikkipuhelimen Walkmanin, jossa
on muiden muassa video, kamera ja sdhkoposti.
Nykyisid Walkman-puhelimia myydédén neljédsosa
kaikista yhtion myymistd puhelimista. Sony Erics-
son on siis mukana tdssd uudessa musiikkibisnek-
sessd.

Verkosta lataamisen uskotaan syrjayttavin CD-
levyt vuoteen 2020 mennessd. Tdmi voi tuntua
hitaalta aikataululta, mutta kdytannossd muutoksil-
le on olemassa useita hidasteita.

Adnitemyynti on kehittynyt heilurimaisesti.
Vuonna 1994 kédynnistynyt laman jilkeinen nousu
katkesi vuonna 1999. Seuraavat kaksi vuotta (2000
ja 2001) myynti kasvoi taas jonkin verran, kunnes
vuonna 2002 alkoi uusi alamiki. Silloin pudottiin
kymmenen vuoden takaiselle vdhén yli sadan mil-
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joonan euron tasolle. Nyt kun nettikauppa on péése-
miéssd liikkeelle, voidaan pitkddn aikaan olla lievés-
ti optimistisia. Vuosille 2007 ja 2008 ennustetaan
kummallekin noin viiden miljoonan euron kasvua.
Silti ollaan edelleen selvésti 2000-luvun alun liike-
vaihdon alapuolella.

5.2 Kuvatallenteet

Kuvatallenteita ovat videot ja DVD-tallenteet,
vuokratut ja ostetut. Videon myynti kuin myos CD-
ROM -levyjen myynti kédédntyi vuonna 2000 las-
kuun kun DVD-levyt olivat tulleet markkinoille.
Video on nyt tullut tienséd pddhén, silld myynti on
tdnddn marginaalista. Kodeissa vanhoja videoka-
setteja kuitenkin katsellaan vield kauan. Soivathan
kodeissa myos C-kasetit, vaikka ne ovat kaupan
hyllyistd jo aikaa sitten kadonneet.

Kaapeliverkossa jaettava tilausvideo ja tilauste-
levisio, joiden piti tuhota videovuokraamot, ovat
vieldkin toteutumatta. Esimerkiksi MIT:n mediala-
boratorion karismaattinen johtaja Nicholas Negro-
ponte kirjoitti vuonna 1995 kirjassaan Digitaalinen
todellisuus seuraavasti. “Kaikella kunnioituksella
Blockbusteria ja sen uutta omistajaa Viacomia koh-
taan uskon, ettd videovuokraamot lopettavat kym-
menen vuoden sisdlld.” Nyt on helppo todeta, ettd
tilausvideo ja tilaustelevisio eivdt ole tuhonneet
video- ja DVD -vuokraamoja edes Yhdysvalloissa.
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Kaapelitelevision maksukanavat toteuttavat kuiten-
kin osittain tétd tilausvideon ja tilaustelevision aja-
tusta.

Kuvatallenteiden kasvua hillitsevdt monet sei-
kat, ehkd eniten digitelevisio tallentavalla kova-
levylldén ja monilla uusilla televisiokanavillaan.
Kovalevylle tallentavista digisovittimista ja video-
laitteista on peritty maaliskuun 2006 alusta ldhtien
kopioinnin hyvitysmaksu, joka on noin 15 euroa.
Vaikka tdmé ei hidasta digitalisoinnin etenemisti,
on se aiheuttanut néréa.

Vuoden 2007 alun Las Vegasin kulutuselektro-
niikkamessuilla esilld oli jéttisuuria terdvépiirtote-
levisioita. Mutta kysymys siitd, mik4 standardi tulee
yleistyméén seuraavan sukupolven DVD-sdtandar-
diksi, on avoin. Tamaé hidastaa terdvépiirtotelevisi-
on ja sithen kytkeytyvin DVD:n yleistymista.

Kuvatallenteiden markkinat kasvoivat 140 mil-
joonaan euroon vuonna 2004. Tédmin jilkeen ne
ovat kasvaneet muutaman prosentin vuosivauhdil-
la. Kahden seuraavan vuoden aikana kasvun ennus-
tetaan jatkuvan noin viiden prosentin vauhdilla.
Talla kasvulla 160 miljoonan euron rauja ylittyy
vuonna 2008.

5.3 Elokuva

Elokuvan liikevaihto muodostuu elokuvateat-
tereiden litkevaihdosta sekd elokuvamainonnasta.
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Kuva 2.5. Adini- ja kuvatallenteiden, CD-ROM:n ja muiden tietotallenteiden sekd elokuvan kehitys

1990-2006 ja ennusteet vuosille 2007 ja 2008.
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Tosin elokuvamainonnan osuus téstd on vain muu-
tama prosenttia. Elokuvamainonta on véhentynyt
viime vuosina 2004, 2005 ja 2006.

Elokuva on ollut jo usean vuoden ajan myoté-
tuulessa, mutta katsojaméérit ja liikevaihto vain
eivit ldhde kasvuun. Katsojamédrd on ollut tren-
dinomaisesti lievésséd kasvussa, mutta kahdenkym-
menen vuoden takaista kymmenen miljoonan kat-
sojamédrdd ei ole saavutettu. Sotien jdlkeistd 30
miljoonaa katsojan miérdd ei endéd koskaan saavu-
teta. Nyt ollaan seitsemén miljoonan katsojan tasol-
la.

Suomalaisella elokuvalla on historiansa aikana
ollut satunnaisia kansainvilisid menestyksen het-
kid. Mutta ndmi ovat olleet menestyméttomyyden
sdaannon vahvistaneita poikkeuksia. Erik Blomber-
gin Valkoinen Peura sai aikanaan laajasti kansain-
vélistd tunnustusta. My6s Tuntematon sotilas levisi
hyvin maamme rajojen ulkopuolelle. Kaurismien
elokuvat ovat olleet viime vuosien menestyksid,
jopa kaupallisesti kannattavia. Kaurismiki on kui-
tenkin ennen kaikkea kulttielokuvien ohjaaja, jota
aktiiviset eurooppalaiset elokuvan ystévit arvosta-
vat, joskus miltei palvovat. Suurta kaupallista lapi-
murtoa ei Kaurismékikéén ole tehnyt.

Vuonna 2006 suomalaisia elokuvia néytettiin
maailmalla enemmén kuin koskaan. Kansainviéli-
sid palkintoja suomalaiset fiktio-, dokumentti- ja
animaatioelokuvat voittivat noin 70. Tdma ei vield
véistdmaittd merkitse suomalaisen elokuvan kan-
sainvélistd lapimurtoa, vaikka saattaa olla ensi oire
sithen suuntaan.

Muutaman menestyselokuvan vaikutus koko
alaan on ratkaiseva. Joku ulkomainen hitti saattaa
saavuttaa miljoonan katsojan méérén, jolloin katso-
jien kokonaismédrd nousee helposti edellisiéd vuo-
sia suuremmaksi.

Suomen suurimmat elokuvateatterit ovat suu-
rimmissa asutuskeskuksissa. Helsingin Tennispa-
latsissa (14 salia) oli v. 2005 1,4 miljoonaa kdvijad
ja Kinopalatsissa (10 salia) yli 500 000 ké&vijaa.
Tampereen Plevna kerési melkein 500 000 kévijaa,
Turun Kinopalatsi melkein 400 000 ja Jyviskylidn
Fantasia yli 200 000 kavijaa. Alueellisia erojakin
16ytyy. Esimerkiksi Oulun Formia elokuvakeskuk-
sessa oli 100 000 kévijaa vahemmén kuin Jyviasky-
lan Fantasiassa, vaikka Oulussa on yli 40 000 asu-
kasta enemmaén.

Kesilld 2006 elokuvateatteriala keskittyi edel-
leen kun suurin toimija, Finnkino osti ruotsa-
lais-norjalaisen Sandrew Metronomen kolme elo-
kuvateatteria. Helsingin ja Turun Kinopalatsit
sekd Helsingin vanhin elokuvateatteri Maxim ovat
nyt osa Helsingin Sanomia julkaisevaa Sanoma-
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WSOY:ta.

Elokuvatekniikka on nyt Suomessakin digita-
lisoitumassa. Ensimmdéinen digitaalinen elokuva-
koneisto on saatu kéyttoon Tennispalatsiin. Koti-
mainen Suden arvoitus elokuva on ensimméinen,
joka Suomessa esitettiin digitaalisena viime vuo-
den lopulla. 35-milliselle filmille perustuva tekniik-
ka on ollut kaytossa 1890-luvulta ldhtien. Elokuvan
jélkikasittely on kylldkin ollut jo kauan digitaalis-
ta, mutta esitystd varten elokuva on valotettu fil-
mille. My6s @4ni on ollut kauan digitaalista. Nyt
padstdan eroon 20-30 kiloa painavista ja tuhansia
euroja maksavista filmikopioista. Digitaalinen elo-
kuva siirretdén muutaman kilon painoisella kovale-
vyll4. Pienten teattereiden ei enéd tarvitse odottaa
menestyskuvien vapautumista suuremmista kau-
pungeista. Toisaalta digitaaliprojektorit ovat kallii-
ta ja on arveltu, ettd vie ldhes 10 vuotta ennen kuin
siirros on kokonaan toteutettu Suomessa.

Elokuvan liikevaihto nousi vuoden 1990 30 mil-
joonasta eurosta kaksinkertaiseksi vuonna 2003.
Vuonna 2004 elokuvan katsojaméér ja sitd kautta
my0s liikevaihto laski edellisestd vuodesta kym-
menkunta prosenttia. Seuraavana vuonna laskua oli
jopa yli kymmenen prosenttia. Elokuvia katsottiin
2006 12 prosenttia enemmén kuin edellisend vuon-
na. Katsotuin kotimainen elokuva oli Matti yli 460
000 katsojan maaralla.

Kun vuodelle 2007 ei ndyti tulevan mitéén suur-
ta kassamagneettia, ennustetaan elokuvan liike-
vaihdon laskevan edelleen hieman. Vuodelle 2008
uskalletaan taas ennustaa selvdd kasvua.

Elokuvan ystévit ovat harrastukselleen uskol-
lisia. Vaikka uusi koteihin hankittava viihde-elekt-
roniikka mahdollistaa huipputasoisten kotiteatterei-
den rakentamisen olohuoneisiin, ei timi vdhenni
elokuvan uskollisten ystdvien harrastusta. N&itd
elokuvan uskollisia ystévid ei kuitenkaan ole lii-
kaa.

5.4 CD-ROM ja muut tietotallenteet

CD-ROM:n ja muiden tietotallenteiden liike-
vaihto muodostuu CD-ROM-levyjen myynnista.
Myynnissd ovat mukana kaikki levyt, siis my0s
pelilevyt. Joukkoviestintidén laskettavaa tietosisil-
tod CD-ROM-levyistd on vain alle puolet. Tdma
merkitsee arviolta noin kymmenen miljoonan euron
litkevaihtoa. Téstd noin puolet on kotimaista tuo-
tantoa.

Kun pelejé sisdltdvia CD-ROM-levyjd on kiy-
tdnnossd mahdoton erottaa niistd multimedia-
tuotteista, jotka lukeutuvat joukkoviestintddn, on
tilastossa mukana kaikki CD-ROM-levyt. Joukko-
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viestinnén kokonaistalouden kannalta virhe ei ole
suuri.

CD-ROM on jossain médrin tdydentényt tieto-
ja oppikirjoja, mutta muissa kirjatyypeissd se on
ollut korkeintaan marginaali-ilmi6. Muilla joukko-
viestintimarkkinoilla CD-ROM ei ole horjuttanut
olemassa olevia viestimié sitdkddn vihda. Peliteol-
lisuudessa CD-ROM-levyilléd on vield jonkinlaiset
markkinat. Markkinoita hallitsevat kuitenkin peli-
konsolit.

CD-ROM-levyjen liikevaihto nousi parhaim-
millaan 37 miljoonaan euroon vuonna 1998. Téastd
se on hitaasti ja varmasti supistunut. Viime vuonna
pudottiin ensimmdisen kerran alle 20 miljoonaan
euroon ja tédstd eteenpdin alaméki vain jatkuu. CD-
ROM ei kuitenkaan lopu vuoteen 2008 mennessd,
vaikka ldhell4 silloin jo ollaan.

6. Joukkoviestinnan kokonaiskehitys

Graafinen viestintdi dominoi Suomen joukko-
viestintimarkkinoita. Sen osuus koko joukkovies-
tinndstd vuonna 2006 oli 70 prosenttia. S&hkoisen
viestinnén osuus oli 22 prosenttia ja tallennevies-
tinndn 8 prosenttia. Graafisen viestinnén osuus on
pitkélla aikavalilld supistunut, mika tdssé vield ker-
rattakoon. Vuonna 1980 graafisen viestinnén osuus
oli vield 80 prosenttia. Pudotusta on siis 16 vuo-
dessa ollut kymmenen prosenttiyksikkod. Sahkai-
nen viestintd on vastaavasti kasvattanut osuuttaan
ja tallenneviestinté on séilyttdnyt osuutensa.

Internet ja laajemmin koko verkkoviestintd on
tuonut paljon uutta viestintdalalle ja sen ldhialoille.
Viestintdprosessit, sisdllon tuotannosta loppukulut-
tajalle ovat muuttuneet radikaalisti. Muutos ei ole
vaikuttanut vain tuotantotekniikkaan, vaan muutos
on vaikuttanut koko arvoketjuun ja kaikkiin sen lii-
tanndisprosesseihin. Toinen merkittdvé, ja véhin-
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tddn yhtd radikaali muutos on mobiilius ja sen
vakiintuminen arkipdivén todellisuuteen. Joukko-
viestinnédssd mobiilipalvelujen aika on vasta alka-
massa, eikd kaikkia muutoksia vield edes osata tun-
nistaa.

Séhkoinen viestintd dominoi joukkoviestinnédn
kulutuksessa. Televisiota katsellaan péivittdin 1dhes
kolme tuntia, ja radiokin on auki yli kaksi tuntia.
Sanomalehden ja internetin parissa vietetddn yli
puoli tuntia. Kirjojen, dénitallenteiden ja aikakaus-
lehtien parissa ollaan vajaa puoli tuntia. Kuvatal-
lenteita seurataan vdhdn yli kymmenen minuuttia
ja ilmaislehtid luetaan alle kymmenen minuuttia.

Tastd sdahkoisen viestinnin ylivallasta huolimat-
ta printtimedia hallitsee joukkoviestintdmarkkinoi-
ta, kuten todettu. Printti menettdd kuitenkin jatkos-
sakin osuuksiaan. Vuonna 2007 printin osuuden
ennustetaan laskevan ensimmdisen kerran alle 70
prosenttiin samalla kun sé@hkoisen viestinnén ennus-
tetaan nousevan 23 prosenttiin. Tallenneviestinnidn
ennustetaan sdilyvén 8 prosentissa.

Keskeisimmit ldhteet:
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Sauri, T., Joukkoviestintimarkkinat 2005: Mika
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Taulukko 2.17. Joukkoviestintdmarkkinat Suomessa 2000-2005 (Léhde: Sauri).

Paivalehdet (7-4-péivaiset)

Muut sanomalehdet (3 - 1-paivéiset)
limaislehdet

Aikakauslehdet

Kirjat

Mainospainotuotteet

Graafinen joukkoviestinta yhteensa
Televisio *

Kaapelitelevisio

Radio

Online-palvelut

Sahkoinen joukkoviestinta yhteensa
Aanitteet

DVD & VHS-tallenteet
Elokuvateatterit

CD-Rom

Tallenneviestinta yhteensa

Kaikki yhteensa
Osuus BKT:sta %

2000 2001 2002 2003
Milj. €
9647 9563 9362 9310
135 1127 1152 1124
87,3 856 890 946
630,7 6223 6300 6550
4465 4534 4738 4791
3061 3137 3120 3200
2549 2544 2556 2592
5059 5089 5155 5285
662 665 767 933
402 425 466 50,1
599 585 560 59,0
672 676 695 731
1253 1278 1180 120,0
816 9,0 1180 1310
483 479 564 584
362 331 257 230
291,3 3049 3181 3324
3512 3525 3569 3655
2,7 2,6 26 26

* Siséaltda myds julkisen palvelun radiotoiminnan.

HUOM. Taulukon liikevaihtolaskelmat ovat loppukayttéjatasoisia. Niista on eliminoitu
paallekkaisten erien kertautuminen ja eri toimialojen keskinéiset paéllekkaisyydet.

Toimialojen liikkevaihtoluvut ovat siten toisensa poissulkevia. Luvut sisaltédvat kotimaisen tuotannon
ja tuonnin, mutta eivét vientid. Useita aloja kuvaavat luvut ovat arvioita.

2004

969,6
118,3
100,0
680,0
496,2
324,0
2688
589,5
97,8
50,5
64,1
802
109,6
141,0
53,8
20,5
324,9

3815
2,5

Muutos

2005 2005/2004

981,6
121,4
102,0
710,0
522,6
327,0
2765
615,2
104,0
50,1
75,0
844
105,0
144,0
46,3
21,4
316,7

3926
2,5

%
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Taulukko 2.18. Eri sektoreiden osuudet joukkoviestintiimarkkinoiden volyymista 2000-2005

(Sauri)

Paivéalehdet (7-4-péivaiset)
Muut sanomalehdet
IiImaislehdet
Aikakauslehdet

Kirjat

Mainospainotuotteet

Televisio *
Kaapelitelevisio
Radio
Online-palvelut

Adanitteet

DVD & VHS-tallenteet
Elokuvateatterit

CD-Rom

Tallenneviestinta yhteensa

Kaikki yhteensa

Graafinen joukkoviestinta yhteensa

Sahkoinen joukkoviestinta yhteensé

2000 2001 2002
275 271 26,2
3,2 3,2 3,2
2,5 2,4 2,5
180 17,7 17,7
127 129 133
8,7 8,9 8,7
726 722 71,6
144 144 144
1,9 1,9 2,1
1,1 1,2 1,3
1,7 1,7 1,6
191 192 195
3,6 3,6 3,3
2,3 2,7 3,3
1,4 1,4 1,6
1,0 0,9 0,7
8,3 8,6 8,9
100 100 100

* Siséaltad myos julkisen palvelun radiotoiminnan.

Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastot

2003
25,5
3,1
2,6
17,9
13,1
8,8
70,9
14,5
2,6
1.4
1,6
20,0
3,3
3,6
1,6
0,6
9,1

100

2004
254
3,1
2,6
17,8
13,0
8,5
70,5
15,5
2,6
1,3
1,7
21,0
2,9
3,7
1,4
0,5
8,5

100

2005
25,0
3,1
2,6
18,1
13,3
8,3
70,4
15,7
2,6
1,3
1,9
21,5
2,7
3,7
1,2
0,5
8,1

100
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Kuva 2.6. Graafisen, sdhkdisen ja tallenneviestinndn kehitys 1990-2006
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Kuva 2.7. Joukkoviestinndin kokonaiskehitys 1990-2005 ja ennusteet
vuosille 2006 ja 2007.
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lll Tietotekniikan trendit

Digitalisointi ja tietotekniikan kehitys ovat muo-
vanneet julkaisemista 1980-luvun lopusta alkaen.
Silloin aloitettiin julkaisutekniikan trendien seuraa-
minen my06s GT-palvelun puitteissa. Digitalisoin-
nin vaikutukset nédkyivdt 1990-luvulla erityisesti
julkaisutuotannon tehokkuuden kasvuna. Téll4 het-
kellda kaikki uudet sisdllét tuotantoprosesseineen
ovat digitaalisia. Vanhojakin sisélt6jd muunnetaan
koko ajan digitaaliseen muotoon. Kirjastojen digi-
talisointiprojektit Euroopassa ja Yhdysvalloissa jat-
kuvat.

Kehitys jatkuu siten, ettd jakelu- ja vastaanot-
toprosessitkin ovat digitaalisoitumassa, painotuo-
tannossa painamiseen asti. Internetissd jakelu on
digitaalista vastaanottajalle asti. Television osalta
jakelun digitalisointi vieddédn Suomessa loppuun
vuonna 2007. Sen sijaan radioldhetyksisséd ei DAB-
kokeilun jilkeen ole tehty péatoksid digitaalisesta
jakelusta. Talld hetkelld potentiaalisen vaihtoeh-
don radiosiséltéjen digitaaliselle jakelulle tarjoaa
mobiili-tv-verkko.

Laajakaistayhteydet

Laajakaistayhteydet on merkittava tekija inter-
netin palveluiden yleistymisen ja medioiden kulu-
tuksen nékokulmasta. Vuoden 2006 lopussa laaja-
kaistaliittymien méaard l&henteli Viestintdviraston
mukaan 1,4 miljoonaa, mikd on vajaa 60 prosent-
tia suomalaisista kotitalouksista. Néistd valtaosa
on ADSL-liittymid. Kaapelimodeemiliittymid on
pyoredsti noin 200 000. Kiintedt yhteydet perus-
tuvat edelleen pédsdéntoisesti kupariparikaapelei-
hin. Asutuskeskuksissa valokaapelit tuodaan yha
lahemmaés loppuasiakkaita, jolloin tilaajille voi-
daan tarjota 10 - 100 Mbit/s siirtonopeuksia.
Haja-asutusalueilla joudutaan tyytyméan merkitté-
vésti hitaampiin langattomiin ldhiverkkoihin, joi-
den padtekniikat ovat WiFi (Wireless Fidelity) ja
WiMAX (Worldwide Interoperability for Microwa-
ve Access).

Laajakaistayhteydet ovat kiintedhintaisia, jol-
loin tietokoneet voivat olla kytkettyind internetiin
ilman ettd kayttokustannukset kasvavat. Laajakais-
tayhteyden nopeuden on todettu korreloivan inter-
netin kdyton kanssa siten, ettd yli 2 Mbit/s inter-
netyhteyksilld netissé ollaan yli 13 tuntia viikossa,
kun alle 2 Mbit/s yhteyksilld kdyttoaika jaa alle
yhdekséin tuntiin.

Internetin penetraatio on télld hetkelld jo melko
kattava, Taloustutkimuksen tietojen mukaan noin

80 prosenttia 15-79-vuotiaiden keskuudessa. Noin
2,1 miljoonaa kayttdd internetid paivittdin tai 1&hes
paivittdin. Véhintddn kerran viikossa internetid
kayttad 2,7 miljoonaa. Kotikéytto on yleistynyt, vii-
koittain kotoa internetié kéyttdd 2,4 miljoonaa suo-
malaista. Todenn#kdistd on, ettd internetissd vietet-
ty aika kasvaa edelleen. Internetin tarjoama erittdin
edullinen jakelukanava on monilla aloilla laajen-
tanut kansalliset toimintakentét globaaleiksi. Inter-
net on erityisen suosittu, kun ihmiset hakevat tietoa
tuotteista ja palveluista. Ennen kuin kiiruhdetaan
kauppaan, internetistd haetaan tuotteiden tiedot ja
vertaillaan hintatasoa.

Langattomat lahiverkot yleistyvat

Langattomien ldhiverkkojen mobiiliverkkoliike-
toimintaa kannibalisoivasta vaikutuksesta on puhut-
tu jo vuosien ajan. Mobiilioperaattorit ovat kui-
tenkin saaneet olla rauhassa, silli markkinoilta
ovat kaytinnollisesti katsoen puuttuneet matka-
puhelimet, joissa on tuki langattomille l&hiver-
koille. Nyt tallaisiakin laitteita on kaupoissa. Kun
samaan aikaan kaupunkien keskustoihin on pysty-
tetty uusia, useimmiten sponsorien, kuten kahviloi-
den kustantamia langattomia ldhiverkkoja, voivat
kayttdjat puhua langattoman l1&hiverkon vilityksel-
14 maksutta tai kenties kiinteélld kuukausimaksul-
la. Jos vain yhteyden laatu riittdd, niin maksut-
toman langattoman ldhiverkon kdytté on helppo
valita etenkin jos Skypen ja muiden vastaavien pal-
veluiden kéytto on tuttua.

Vastaavasti ihmiset oppivat véhitellen hyodynté-
méén langattomia ldhiverkkoja my6s matkoillaan.
Kaupunkien keskustoissa on tarjolla useita mak-
suttomia langattomia lahiverkkoja, jolloin internet-
yhteydestd kannettavalla tietokoneella ei tarvitse
maksaa mitddn. Niitd tarjoavat tyypillisesti yri-
tykset, yliopistot, hotellit ja kahvilat, joissa yritt4-
jét vastaavat verkon ylldpidosta. Kuluneen vuoden
aikana esimerkiksi Helsingin keskustassa sijaitse-
vaan Sanoma-taloon pystytettiin langaton ldhiverk-
ko. Langattoman ldhiverkon toiminta-alue on pieni,
yleensd joitakin kymmenid metrejd. Langattomat
lahiverkot soveltuvat hyvin multimedian siirtoon,
silld niiden kapasiteetti on suurempi kuin nykyis-
ten mobiiliverkkojen, joissa multimedian siirtdmi-
nen on edelleen kallista.

Langattoman léhiverkon ympérille on syntynyt
my0s litketoimintaa meilld ja muualla. Erés riskira-
han avulla nopeasti laajentunut yritys on espanjalai-
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nen Fon, joka tarjoaa W-LAN-tukiasemia tilaajil-
leen edullisesti tai jopa ilmaiseksi. Fonin ideana on
synnyttidd yksityisten ihmisten ylldpitdmistd ldhi-
verkoista kokonaisuus, jossa tukiaseman halvalla
tai maksutta saanut asiakas tarjoaa vastineeksi muil-
le Fon-yhteison jdsenille padsyn verkkoon. Suo-
messa osa internet-palveluntarjoajista ei kuitenkaan
salli tdllaista yhteyden jakamista kolmansille osa-
puolille. Fon-yhteiso on tdlld hetkelld levittdytynyt
144 maahan ja silld noin 140 000 kéyttdjés, joista
20 000 on aktiivisia. Fonin rahoittajiin kuuluvat
muiden muassa Google ja Skype.

Mobiiliverkkojen suorituskyky kohenee ja
palvelut monipuolistuvat

Mobiiliverkoissa koko maan kattavia GSM-
verkkoja on pdivitetty nopeammiksi EDGE-ver-
koiksi ja kolmannen sukupolven UMTS-verkot on
otettu kdyttoon kaupunkialueilla. Painopiste on siir-
tyméssd pakettikytkentdisiin GPRS-yhteyksiin.

Mobiiliverkoissakin ollaan siirtyméssé kiintedn
hinnoittelun suuntaan. Kolmannen sukupolven ver-
kot ja HSDPA-tekniikka ovat nostaneet tiedonsiir-
tonopeuksia teoriassa jopa megabittiluokkaan. Kay-
tannossd mobiiliverkkojen nopeudet ovat edelleen
kaukana kiinteiden verkkojen nopeuksista. Mobii-
liverkoissa suuntauksena on kiinted, siirretyn datan
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médrdstd riippumaton hinnoittelu. Téllaisia mobii-
liliittymid on jo tarjolla.

Operaattoreille Suomessa vuonna 2006 sallituk-
si tullut kytkykauppa edesauttaa mobiilipalvelujen
yleistymistd. Esimerkiksi vuoden 2006 kolmannel-
la neljanneksella 3G-kytkyliittymien osuus kai-
kista matkapuhelinliittymisté oli noin 35 prosent-
tia. Kytkykaupan myotd 3G-puhelimet ovat siis
yleistyneet ja luoneet edellytyksid kehittyneempien
mobiilipalveluiden kdytolle, mutta kuten tunnettua,
uuden puhelimen hankinta ei merkitse automaatti-
sesti uusien palvelujen, kuten multimediapalvelu-
jen kayttamista.

Talld hetkelld suomalaiset kuluttajat arvioivat,
ettd sahkopostin kaytté matkapuhelimella lisdéntyy
eniten. My0s internetin selailu on kasvussa. Interne-
tin trendien pohjalta valistunut arvaus on hakupal-
veluiden ja sosiaalisen median sovellusten kdyton
lisddntyminen myos matkapuhelimella. Sosiaalisen
median sovelluksissa vaihtoehtoja on useita, kuten
mobiili YouTube tai mobiiliblogit. Mobiililaitteen
tapauksessa palveluihin liitetddn paikkaan liittyvaa
tietoa.

Palveluiden yleistyminen haastaa mobiilit péa-
telaitteet, etenkin niiden akkujen kestidvyyden ja
kiytettdvyyden, jota haittaavat etenkin pienet néyt-
toruudut ja pienet néppdimet.

Global mobile entertainment revenues, 2006-2011

US$ (million)

2006 2007

2008

2009

2010 2011

Kuva 3.1. Markkinatutkimuslaitos Informan nédkemys mobiilien sisdltopalveluiden tulevaideesta. Musiikin

ennustetaan olevan jatkossa tuottoisinta sisdltod.
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Mobhiilitelevisiota on montaa sorttia

Mobiili-tv on késite joka liitetddn yhtd hyvin
3G-verkossa jaeltuihin kdyttdjan tilaamiin videon-
pétkiin kuin erillisessd mobiili-tv-verkossa broad-
castina ohjelmaoppaan mukaisesti jaeltuihin tv-
ohjelmiin. Laajasti ymmarrettynd mobiili-tv:td on
my®ds internetin kautta jacltu kannettavaan paatelait-
teeseen striimattu videosisdltd. Tv-sisdltéd mobii-
lilaitteeseen ldhettdvéand laitteena voi olla myos
kotona oleva, internetiin kytketty pc tai tv (vrt.
SlingBox).

Talld hetkelld monet mobiilioperaattorit, muiden
muassa Elisa ja TeliaSonera, tarjoavat videoklippe-
jéatilaajilleen. Kayttdjat maksavat tyypillisesti muu-
taman minuutin mittaisesta videoklipistd operaat-
torilaskullaan ja useimmiten ne katsellaan ilman
tallennusta matkapuhelinlaitteelle. Ndiden videoi-
den laatu heikkenee nopeasti, jos matkapuhelinver-
kossa on paljon liikennettd. Mobiiliverkon liiken-
ne kasvaa nopeasti jos videoita tilaavien kuluttajien
madrd kasvaa, silld video ldhetdédn jokaiselle tilaa-
jalle erikseen. Laatu paranee, jos kayttdjalld on
mahdollisuus tallentaa péételaitteen muistiin ja kat-
sella videoklippi myohemmin.

Broadcast-tyyppinen mobiili-tv-ratkaisee mobii-
liverkkojen kapasiteettiongelmat, silld téllaisessa
verkossa kaikki kdyttdjat vastaanottavat tv-lahetyk-
sen. Jakelun hinta on sama riippumatta vastaan-
ottajien lukumaérdstd. Télloin ohjelmat ldhetetdén
ennalta mééritellyn ohjelmaoppaan mukaisesti, jol-
loin personoituun palveluun ei broadcast-1dhetyksen
puitteissa ole mahdollisuuksia. Personointi voidaan
tehdd esimerkiksi siten, ettd pddtelaitteelle tallen-
netaan kdyttdjan ennakolta médrittelemét ohjelmat,
minkd jdlkeen ne ovat katsottavissa laitteen muis-
tista.

Broadcast-mobiili-tv-verkkojen kayttéd moni-
mutkaistaa se, ettd mobiiliverkkoakin tarvitaan, jos
kayttdjille halutaan tarjota interaktiivisia palvelui-
ta. Broadcast-tyyppinen mobiili-tv, josta enemmén
seuraavassa luvussa, on tilld hetkelld kaupallistu-
misen kynnyksella.

Broadcast-mobiili-tv Euroopassa

Vuonna 2006 alkoi kaupallinen, broadcast-léhe-
tyksiin perustuva mobiili-tv-toiminta, Euroopassa
ensimmadisend Italiassa alkukesédstd 2006. Myds
Saksassa ja Britanniassa on tarjolla kaupallisia
broadcast-mobiili-tv-palveluita. Italiassa ja Suo-
messa mobiili-tv perustuu DVB-H-ldhetystekniik-
kaan (Digital Video Broadcast Handheld), Saksas-
sa ja Britanniassa toisilleen sukua oleviin DAB-IP
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ja T-DBM-ldhetyksiin, jotka hyodyntéavét digitaali-
selle radiolle varattuja taajuuksia. Juuri tarjolla ole-
vat taajuudet ovat syyné tekniikoiden kéyttédmiseen
eri maissa.

Mobiili-tv:n kéynnistymistd on Suomessa var-
jostanut kiista tekijanoikeusmaksuista. Ne kos-
kevat mobiili-tv-verkossa samanaikaisesti ldhe-
tettdvid perinteisen tv-verkon ldhetyksid eli niin
sanottuja simulcast-ldhetyksié. Tv-yhtididen kanta
on, ettd mobiili-tv:ssd tarvittava DVB-H-verkko
on maanpéilliseen (DVB-T) ja kaapeli-tv-verkkoi-
hin (DVB-C) rinnastettava jakelukanava, jolloin
mobiili-tv-lahetyksisté ei pidd maksaa erikseen teki-
jénoikeusmaksujakaan eikd asiassa oikeastaan ole
mitdédn neuvoteltavaa. Tv-yhtidille syntyy kuluja
Digitalle maksettavista DVB-H-kapasiteetin kayt-
tomaksuista. Ainakin Yleisradio pitdd omana rooli-
naan ldhivuosina omien kanaviensa tarjoamista rin-
nakkaisldhetyksind ja kantaa néin kortensa kekoon
kuluttajien totuttamisessa mobiili-tv-palveluihin
tuttujen tv-siséltéjen avulla. Muihin mobiili-tv-
panostuksiin yhtiolld ei toistaiseksi ole mahdolli-
suuksia.

Tekijanoikeusjérjestot kimmastuivat etenkin sii-
td, ettd ne aiottiin ohittaa tilanteessa, jossa osa-
puolet ovat perinteisesti neuvotelleet ja sopineet
tekijdnoikeusmaksuista. Myos se ettd mobiili-tv:std
aiotaan perid kuluttajilta palvelumaksuja ja ettd
jotkut osapuolet ansaitsevat mobiili-tv-palveluilla
alusta alkaen, sai tekijanoikeusjérjestot valppaaksi:
miksi eivit tekijéatkin voisi saada lisdtuloa mobiili-
tv-lahetyksisté. Taustalla lienevdt myos markkina-
tutkimuslaitosten melko positiiviset arviot mobiili-
tv:n tulevaisuudesta (taulukko 3.1).

Huono puoli on se, ettd nykyinen pattitilanne
el synnytd mitddn jaettavaa Suomen muutoinkin
pienilld markkinoilla. Nokia ilmoitti vuoden 2006
lopulla, ettd se ei aio tuoda DVB-H-vastaanotti-
mella varustettuja matkapuhelimia Suomen mark-
kinoille ennen kuin tarjolla on palveluita. Tétd
kirjoittaessa (tammikuu 2007) niitd ei ole tuotu
markkinoille.

Tosiasia on se, etti mobiili-tv-verkko vaatii
investointeja ja ylldpitokustannuksia. Suomessa
Digita on litkenne- ja viestintdministerion myon-
tdmélld mobiili-tv-toimiluvan avannut verkon vuo-
den 2006 lopussa. Digita siis saa tulonsa tv-yhtioiltd
ja palveluoperaattoreita sen mukaan miten ne osta-
vat mobiili-tv-verkon ldhetyskapasiteettia. Digita
ei saa myydd mobiili-tv-palvelujaan suoraan kulut-
tajille. Mobiilioperaattoreille on Suomeen synty-
neessd toimintamallissa varattu keskeinen rooli
kdyttdjan tunnistamisessa ja laskuttamisessa sekéd
palvelupakettien myyjénéd. Mobiilitelevisioverkos-



Taulukko 3.1. Mobiilitelevisiolle ja mobiililaitteilta katsottaville videoille
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ennustetaan valoisaa tulevaisuutta. Lihde: INCCOM 2006.

Markkinatutkimuslaitos Ennuste

ABI Research

O Mobiilitelevisiomyyynti on 27 miljoonaa dollaria
maailmanlaajuisesti 2010.

eMarketer O Yli sata miljoonaa ihmista katsoo mobiili-tv-lahetyksia
maailmanlaajuisesti 2009.

Gartner O 10 prosenttia kaikista matkapuhelinten kayttgjista tilaa
mobiili-tv-palvelun 2009.

IDC O 24 miljoonaa maksaa mobiili-tv tai -tilauspalveluista

Yhdysvalloissa 2010, alle 10 prosenttia kaikista
matkapuhelinasiakkaista.

IMS Research

O Maailmanlaajuisesti 446 miljoonaa ihmisté katsoo tv:té
kannykasta 2011.

Infonetics

O Mobiilivideobisnes kasvaa viime vuoden 46 miljoonasta 5,6

miljardiin dollariin. Puolet mobiilivideoiden katselijoista on
Aasiassa.

Informa

O 125 miljoonaa mobi-tv-lahetysen katsojaa
maailmanlaajuisesti 2010.

Yli 50 miljoonaa dvb-h-kannykkaa myyty 2010 mennessa.

InStat

94 miljoonaa mobi-tv-tilaajaa Kiinassa vuoteen 2009
mennessa.

Juniper Research

O 65 miljoonaa mobi-tv-tilaajaa maailmalaajuisesti 2010.

Strategy Analytics

O Enemmaén kuin neljnnes kaikista digitelevisioista on
mobiililaitteissa 2010.

Taulukko 3.2. Tdrkeimmcdit broadcast-mobiili-tv-tekniikat. Suomessa mobiili-tv-

tekniikaksi on valittu DVB-H ja sille on varattu taajuudet.

Teknologia Huomioita

DVB-H

Kehitetty DVB-T:n pohjalta

Nokia johtaa kehitysta

Taajuusalue: 5,6,7 tai 8 MHz

Avoin, ETSI:n hyvdksyma standardi

Vahvin vaihtoehto Euroopassa

Taajuuksien puute estda nopean kayttéénoton

T-DMB

Kehitetty DAB:n pohjalta
Eteld-Korean hallitus tukee
Samsumg johtaa kehitysta

Avoin ETSI:n hyvéksyma standardi
Taajuusalue: 1.7 MHz

MediaFlo

Suljettu, Qualcommin kehittdma tekniikka
Proprietary technology developed by Qualcomm
Sallii sisaltéjen katselun myds on-demand
Taajuusalue: 5,6,7 tai 8 MHz

MBMS

O 0|0 0O 0O 0|0 O O O OO0 O 0O O O O

Perustuu mobiiliverkkotekniikoihin (W-CDMA)

Kayttdd W-CDMA:n taajuusaluetta ja kayttda samassa verkkoa
kuin puheen siirtdminen

Tukee sekabroadcast-tyyppisia lahetyksia etta yksittaisten
tiedostojen siirtoa.

Ericsson johtaa kehitysta

Teknologiaa odotetaan markkinoille 2007

ISDB-T o

Japanilainen mobiili-tv-tekniikka, kehitetty NHK:n (Japan
Broadcasting Corp.) tarpeisiin
Taajuusalue: 6,7 tai 8 MHz
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sa lahetettdville ohjelmistolle luvat myontda Vies-
tintédvirasto. Televisiotoimilupien haltioiden ei tar-
vitse erikseen hakea lupaa ldhettd&d ohjelmistoa
mobiili-tv-verkossa.

Italiassa broadcast-mobiili-tv saatiin nopeasti
liikkkeelle, sillé sielld sama yritys, hongkongilaisfir-
ma Hutchinson Whampoan omistuksessa oleva 3
Italia, hallitsee sekd mobiili-tv ettd mobiiliverkkoa.
Mobiili-tv:n vaatimat taajuudet mobiilioperaattori
3 Italia sai, kun se joulukuussa 2005 osti tv-yhtio
Canal 7:n. Italian paras mahdollinen menestys jal-
kapallon MM-kilpailuissa innosti kansaa ostamaan
mobiili-tv-palveluita kiitettéavésti. Kayttdjamaarat
lasketaan sadoissa tuhansissa. Edelldkavijd broad-
cast mobiili-tv-lahetyksissd on kuitenkin ollut Ete-
la-Korea. Sielld kayttdjid on yli miljoona. Britan-
niassa Virgin Mobilen broadcast-mobiili-tv-palvelu
onnistui ensimmdisen kolmen kuukauden aikana
saamaan reilusti alle 10000 kayttdjad, mika oli
pettymys. Tosin tdimd palvelu tarjoaa vain neljas tv-
kanavaa.

Mobiilitelevisioon liittyy runsaasti haasteita.
Tekniikka alkaa olla hyvéksyttavilld tasolla, vaik-
ka parantamista on edelleen, silld kéyttdjien refe-
renssi on perinteinen televisio. Suurimmat haasteet
liittyvit selkiytymittomiin liiketoimintamalleihin
ja siithen, ettd mobiili-tv vaatii monen toimijan
yhteistyotd. Mobiilitelevisiolle povataan valoisaa
tulevaisuutta, mutta useat mobiilitelevisioon pereh-
tyneet asiantuntijat toppuuttelevat. Mainostajat
pitdisi saada mukaan siséllon rahoittajiksi, jotta
hinta kuluttajalle olisi edullinen. Juuri tilla hetkelld
mobiili-tv ei etene tekijanoikeuskiistan takia.

SlingBox ja iPod: tv-siséltdja liikkeella
oleville

Mobiili- ja broadcast-verkkojen ohella internetid
kéytetddn videosisdllon siirtdmiseen joko tietoko-
neelle tai mukana kuljetettaville paitelaitteille. Esi-
merkki téllaisesta laitteesta on Applen iPod Video,
jolle kayttdjat voivat tietokoneen kautta ladata vide-
oita samalla tavalla kuin musiikkia tavalliseen iPo-
diin.

Toinen esimerkki tv-sisdltdjen katseluun kiytet-
tavistd laitteesta on SlingBox. Sen avulla kotitie-
tokoneen tai television ohjelmat voidaan reitittdi
internetin kautta kannettavalle paitelaitteelle. Tél-
laiset SlingBoxit ovat Yhdysvaltain markkinoilla ja
tulossa Pohjoismaihin.

Ainakaan toistaiseksi SlingBoxit eivit ole olleet
suuri kaupallinen menestys, mutta epdileméttd ne
ovat vaihtoehto kun televisiota halutaan katsella
litkkeelld ollessa. Tdtd kuvaamaan on syntynyt
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markkinointitarkoituksiin késite paikansiirto, place
shift. Aiemmin on puhuttu vain ajansiirrosta, time
shift.

Kohti digisiirtymaa ja HDTV:ta

Kuten tunnettua, televisioldhetykset siirtyvét
kokonaan digiverkkoon elo-syyskuun vaihteessa
2007. Haasteena on tasainen siirtyminen, jota val-
tiovalta ja tv-alan toimijat ovat tukemassa. Muka-
na on my0s kauppa, joka on omalta osalta vakuut-
tanut, etteivét laitteet lopu edes elokuussa, jolloin
viimeinen ryntdys kauppoihin alkaa. Epailijoitékin
l6ytyy. Heidédn mukaansa jopa viidennen kansasta
ei nde tv-lahetyksid elokuun jélkeen. Lisdid tietoa
digisiirtymén tilanteesta 16ytyy projektipdallikko
Tauno Aijdlcin haastattelusta, GT-lehti 12/2006, s.
16.

HDTYV eli High Definition Television on suun-
nitteluvaiheessa oleva, nykyistda MPEG2:sta tehok-
kaampaan MPEG4-formaattiin perustuva digitaali-
nen formaatti. Tésté huolimatta MPEG4 vie etenkin
maanpdillisissd tv-ldhetyksissd siirtokapasiteettia
niin paljon, ettdi HDTV:n tulevaisuus ei ole itses-
tddn selvd. Edes HDTV-standardista ei vield ole
pédsty sopuun, vaan tarjolla on niin sanottu HD-
ready eli 720 vaakajuovaa seké toinen, 1080 vaaka-
juovaa tarjoava vaihtoehto. Nykyisessi televisiossa
vaakajuovia on 576.

Toisin kuin maanpaillisissd lahetyksisséd satel-
liitti- ja kaapeliverkoissa kapasiteetti ei ole rajoit-
tava tekija. Marraskuussa 2006 Canal Digital
aloitti HDT V-lahetykset ja Welho vuodenvaihtees-
sa 2007. HDTV:n kéyttoonottoon on onnistuttu
synnyttdméén tarpeita esimerkiksi HD-laatuisten
DVD-aineistojen puolelta. Etenkin Yhdysvalloissa
HDT V-tasoinen sisélto on yleistynyt, vaikka HDTV-
tuotanto merkitsee tuotantokaluston, muiden muas-
sa kameroiden péivittdmistda HD-tasoiseksi.

HDTV parantaa selvisti kuvan laatua. Huono
asia on se, ettd HDTV vaatii omat digisovittimensa,
joita ei vield ole markkinoilla. Esimerkiksi Welho
vuokraa néité laitteita asiakkailleen. Hyvi puoli on
se, ettd HDTV:td tukevilla digisovittimilla voidaan
katsella my0s tavallisia ldhetyksid. Toisin sanoen
kahta erillistd digisovitinta ei sentdén tarvita.

IPTV ja netti TV yleistyvat

Televisio-ohjelmien IPTV-jakelu eli jakelu laa-
jakaistaisissa tiedonsiirtoverkoissa tarjoaa neljan-
nen siirtokanavan televisiosisélloille maanpaélli-
sen, kaapeli-tv- ja satelliittijakelun rinnalla. IPTV
on broadcast-ldhetys, joka monistetaan tilaajille
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kun siirrytddn runkoverkosta tilaajaliittymiin. Se
mahdollistaa myos tilausvideopalvelut.

[PTV-jakelun ennustetaan saavuttavan jalansi-
jaa erityisesti alueilla, jotka eivét sijaitse kaa-
peli-tv-alueella. Toki IPTV on vaihtoehto myds
kaapelitelevisiolle. Kéyténnossd [PTV on edelleen
lahtokuopissa. Tilanne on tdimd Suomessa ja kan-
sainvilisesti. Optimististenkin ennusteiden mukaan
IPTV:n penetraatio tulee lihivuosina olemaan kor-
keintaan 10 prosenttia.

IPTV:n yleistymisen esteend on laajakaistayhte-
yksien hitaus. Télld hetkelld vain noin 15 prosent-
tia suomalaisista asuu alueella, joilla on IPTV:n
vaatima véhintdén 12 Mbit/s:n laajakaistaverkko.
Verkon kapasiteettivaatimukset laskevat, jos siirry-
tadn nykyistd tehokkaampaan videokoodaukseen ja
toisaalta nousevat jos ldhetetddn HDTV-sisdltoja.
IPTV:n yleistymisen esteend on myos kuluttajien
heikko tietimys IPTV:std internet-yhteyksineen.

IPTV:n merkittdvd etu on niin sanottu Triple
Play, joka tarkoittaa sitd, ettd kuluttaja saa samassa
verkossa data-, puhe- ja tv-palvelut. Palveluntar-
joajia ovat Maxinetti padkaupunkiseudulla ja Fin-
net-operaattorit seké Elisa yhteistyossd Canal Digi-
talin kanssa. Todennédkdinen tulevaisuuden suunta
on se, ettd [PTV ja myos nettipuhelut paketoidaan
laajakaistaliittymaén.

Netti-tv, joka tarkoittaa tv-sisdltojen jakelua
internetissd, on enemmén nostetta. Tv-yhtiot tarjo-
avat tv-ohjelmia entistd enemmén internetissd. El&-
vén arkiston jatkoksi Yle suunnittelee verkkopalve-
lua, joka tarjoaa mahdollisuuden ladata tv-ohjelmat
viikon ajan esityspdivén jilkeen.

Tv-ldhetyksissd on kiinnostusta siirtyd laaduk-
kaamman kuvan tarjoaviin HDTV-ldhetyksiin. Se
onnistuu kaapeli- ja satelliittilihetyksissd, mutta
maanpéillisissd tv-lahetyksissd pullonkaulana on
kapasiteetti. Avoimia asioita on kuitenkin alkaen
videokoodausstandardeista ja ndyttolaitteiden erot-
telukyvystd. Microsoft on tulossa laitepuolella.
Vuoden 2007 alussa se julkisti [PTV-yhteensopi-
van Xbox 360 -pelikoneen.

Vertaisverkkoteknologioista lisdarvoa
tv-sisdltojen jakelulle

Videosisiltojen jakelussa hyddynnetdén vertais-
verkkoteknogiaa (P2P, peer-to-peer), jossa kaikki
tiedostoja lataavat kdyttdjit osallistuvat tiedosto-
jen jakamiseen. Palvelun tarjoaja ei siis tarvitse
tiedonsiirtokapasiteettia yhtd paljon kuin perintei-
sessd palvelimelta tapahtuvassa tiedoston siirrossa.
Talld on merkitystd erityisesti suosituissa palve-
luissa. BitTorrent on erds teknologia, joka sallii
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tillaisen tehokkaasti hoituvan tiedostojen jakelun.
BitTorrent ja muita vastaavia teknologioita tullaan
siséllyttimidn yhd enemmin tiedostoja jakaviin
sovelluksiin.

Tallaista uudenlaista netti-tv-palvelua odotel-
laan muiden muassa Skypen perustajilta. Vield
kehitteilld oleva netti-tv palvelu tunnetaan koodini-
melld Venice Project, ja sitd on tarjottu jakelukana-
vaksi ainakin tv-yhtioille. Erds niistd yhtioistd on
BBC, joka kumppaninsa Azureuksen kanssa suun-
nittelee tv-sarjojen jakelua normaalilla tv-resoluu-
tiolla BitTorrentin kehittdmélld vertaisverkkotek-
nologialla Zudeo-nimisessé palvelussa.

Paatelaitteiden kirjo kasvaa

Digitaaliset siséllot ovat mahdollistaneet sen,
ettd samat siséllot voidaan jaella eri kanavissa ja
eri pédtelaitteille. Tietokoneet ovat yhid useammin
kannettavia, salkussa tai repussa mukana kulkevia
henkilokohtaisia laitteita, joilla saa verkkoyhteyden
langattomien ldhiverkkojen alueella. Kannettavien
tietokoneiden kuljettaminen liittyy useimmiten tyo-
hon tai opiskeluun, ehké harrastuksiin, vaikka mel-
ko kevyitéd ovatkin.

Sen sijaan mobiilit péitelaitteet, 3G- tai &ly-
puhelimet ovat aina mukana ja henkilokohtaisia.
Nédihin ominaisuuksiin perustuu ndkemys, ettd
mobiililaitteita kdytetdédn yhd enemmin myos eri
medioiden kuluttamiseen ja omien siséltojen laati-
miseen. Onhan moniin matkapuhelimiin integroitu
kamera ja jopa videokamera. Myos matkapuheli-
mien koko ajan parantuva suorituskyky sallii entis-
téd tietokonemaisemman kayton.

Alypuhelimissa suuren mediakohun sai aikaan
Applen tammikuussa 2007 julkistaman innovatii-
vinen iPhone, joka tulee USA:n markkinoille kesél-
14 ja loppuvuodesta Eurooppaan. Tosin Apple jou-
tunee keksimidn tuotteelleen uuden nimen, silld
iPhone on Ciscon rekisteréimé tuotemerkki. Ulko-
asultaan tyylikds, alle 12 mm ohut, 3,5 tuuman
ndytolld varustettu matkapuhelin sisdltdd iPod-
soittimen ja internet-selaimen. Se toimii sekd
GPRS-EDGE- ettd langattomissa ldhiverkkojen
padtelaitteena. Monien ylldtykseksi se ei toimi
3G-verkoissa.

Trendind on, ettd tietokoneen ja matkapuheli-
men ohella kuluttajilla on muitakin tietokonepoh-
jaisia laitteita, kuten pelikoneita, MP3-soittimia ja
iPod Video -laitteita ja sdhkokirjatyyppisid luku-
laitteita. Esimerkiksi Sonyn PSP:114 voi pelaamisen
ohella surffailla internetissé ja hoitaa sdhkopostit.
MP3-soittimille on musiikin ohella tarjolla déanikir-
joja Yhdysvalloissa.
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Applen iPod Video on puolestaan jonkun ver-
ran tavallista iPodia suurempi laite, jolla musiikin
kuuntelun ohella voi katsella kuvia ja videoita.
Sisdlto ladataan video iPodiin tietokoneelta. Yhdys-
valloissa hiljattain tehty kuluttajatutkimus kuiten-
kin kertoo, ettdi jopa 40 prosenttia iPod Videon
omistajista ei ole koskaan kayttényt laitetta video-
siséllon katseluun. Uusia avauksiakin syntyi vuon-
na 2006: Applen ja Niken yhteistyond on syntynyt
iPodin ja Niken lenkkitossusovellus, jossa musiik-
kia kuuntelevat juoksijat saavat nappia painamalla
tietoa juoksusuorituksestaan. Niken iPod-valikoi-
ma laajeni reppuihin, joissa on valmiina liitdntd
iPod-soittimelle.

Tietokoneissa ja muissa paitelaitteissa ollaan
siis hyvdd vauhtia menossa siihen, ettd yhdelld
ihmiselld on kéytossddn useampia kuin yksi. Tosin
monissa perheissé internetin kdyttod rajoittaa se,
ettd verkkoon liitettyjéd tietokoneita on vain yksi.
Péaitelaitteiden suorituskyky paranee. Kehityksen
jatkuessa nykyisen kaltaisena vuonna 2015 tietoko-
neiden kellotaajuuksien uskotaan olevan 50 GHz:n
luokkaa, kovalevyjen koon 30 teratavua ja keskus-
muistia on huikeat 70 gigatavua. Matkapuhelimissa
suurin haaste on akkujen suorituskyvyn kasvatta-
minen sitd mukaa kun kannettaviin laitteisiin esi-
telldéin uusia energiaa kuluttavia ominaisuuksia.

Televisiostakin on tulossa tietokoneita ja tieto-
koneista televisioita. Esimerkiksi Sony on hiljattain
tiedottanut, ettd sen suunnitelmissa on televisioi-
den ominaisuuksien laajentaminen siten, ettd tv-
vastaanottimella voidaan katsella internetin video-
sisdltojd. Vuoden 2007 alkupuolella Sony aikoo
varustaa televisionsa moduulilla, jonka avulla esi-
merkiksi kuluttajat voivat striimata videosisdltod
esimerkiksi Time Warnerin AOL-palvelusta kauko-
sddtimen napin painalluksella.

Apple on puolestaan mahdollistaa iTunes- ja
muiden tietokoneelle tallennettujen videosiséltéjen
katselemisen tavallisilla televisioilla. Tdméd teh-
daan liittdmalld televisioon 40 gigatavun muistilla
varustettu Apple TV -laite ja sithen kuuluva Apple
Remote -kaukoséadin.

Philips on ideatasolla esitellyt tv-vastaanotti-
men, jossa kéyttdjd voi itse valita katsooko tv-
ohjelman mainokset vai ei. Jos mainoksia ei haluta
katsoa, peritdén kayttdjaltd maksu.

Sahkdpaperipohjaiset lukulaitteet

Sahkoisid lukulaitteita alkaa tulla markkinoille
parin vuoden kuluttua, silld brittildinen Plastic
Logic rakentaa muovipohjaisia néyttoelementtejd
valmistavan tehtaan Saksaan Dresdeniin. Ensim-

1/2007

madisten “sdhkopaperien” on maéré valmistua vuon-
na 2008. Tehtaan kapasiteetti on miljoona néyttoele-
menttid vuodessa. Yhtio ilmoitti suunnitelmistaan,
kun tehtaan rahoitus, noin 80 miljoonaa euroa,
varmistui. Péédrahoittajina on kaksi yhdysvaltalais-
ta sijoitusyhtiotd. Plastic Logic on perustettu vuon-
na 2000, ja sen teknologia perustuu Cambridgen
yliopistossa tehtyihin keksintoihin. Sen omistajiin
kuuluu muiden muassa Basf ja Intel.

Plastic Logicin ndyttdelementtien perustana on
muovi, minkd ansiosta ndytot ovat taipuisampia ja
ohuempia kuin nykyiset E Inkin ndytt6ihin perus-
tuvat markkinoilla jo olevat lukulaitteet Sony Rea-
der ja iRex Illiad. Plastic Logicin mukaan luku-
kokemus on samanlainen kuin paperilla ja akku
kestid tuhansien sivujen ndyttdimisen. Muovipohjai-
sen elektroniikan suorituskyky ei vastaa piipohjais-
ta elektroniikkaa, mutta toisaalta sen valmistami-
nen ei vaadi likimainkaan niin suuria investointeja.
Tédmin vuoksi muovipohjaiset ndytot ovat nykytek-
niikkaan verrattuna edullisia. Plastic Logic arvioi
lukulaitteiden markkinoiden olevan 41,1 miljoonaa
laitetta vuonna 2010. Erddnd visiona on sisdllon
lataaminen lukulaitteisiin internetisté langattomien
lahiverkkojen vilitykselld. Siséltod voisivat olla
esimerkiksi personoidut uutiset tai kirjasisallot. Toi-
sessa visiossa esimerkiksi aikakauslehden ilmoitus
voisi olla sédhkopaperipohjainen WLAN-liitédntoi-
neen, jolloin "ilmoitukseen” voidaan ladata sisédltoa
internetin kautta.

Sahkokirjojen lukulaite vie vdhidn virtaa, silld
latauksen jédlkeen nédytolld olevia sivuja ei tarvitse
virkistdd, kuten néyttolaitteilla yleensd. Lukulait-
teen resoluutio on hyvé, mutta virindyttojd kehite-
tddn edelleen. Suuri pullonkaula téllaisten laittei-
den yleistymissd on niiden kallis hinta. Miksi ostaa
lukulaite, jos samalla hinnalla saa kannettavan tie-
tokoneen?

Esimerkiksi Philipsin tytdryhtion iRex Illiadin
hinta oli heindkuussa 2006, jolloin laite tuli mark-
kinoille, peréti 649 euroa. Sonyn eReader on sel-
viésti edullisempi, 350 dollaria, mutta myds ndyton
koko on selvisti pienempi kuin Illiad-laitteessa.
Molemmissa lukulaitteissa kéytetédédn E Inkin kehit-
taméa sahkopaperityyppistd ndyttoelementtia. I1li-
adin koko on 155 x 216 x 16 mm ja paino 390
grammaa. Nayton koko on 1024 x 768 pikselid, ja
kaytossd on 16 harmaa sédvyé per kuvapiste.

Dutch Polymer Vision ja Telecom Italia ovat
puolestaan kehittdneet matkapuhelinta, joka on
varustettu taipuisalla esiin otettavalla viiden tuu-
man ndyt6lld. Puhelimen nimi on Cellular Book, ja
sithen voidaan ladata sanomalehti- ja sdhkokirjasi-
sdltoja. Muistia on vdhintéédn neljd gigatavua. Lait-
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teen pitédisi tulla myyntiin vuoden 2007 aikana.

Muiden muassa sanomalehdet, kuten De Tijd
Belgiassa ja New York Times Yhdysvalloissa ovat
tehneet kokeiluja sdahkokirjalaitteilla. Sahkopaperi-
tyyppisten ndyttdjen sovelluskohteita on 16ytynyt
my0s muualta kuin kirjojen, sanomalehtien ja mui-
den dokumenttien lukulaitteista. Sitd kdytetddn suu-
rikokoisissa ndytoisséd, sdhkoisissd 166peissd sekd
kauppojen mainostauluissa ja hintandytoissid, jotka
sallivat hintojen muuttamisen tietojérjestelmépoh-
jaisesti.

Lukulaitteissa, ja péédtelaitteissa yleisemminkin,
uusin trendi on kaksipuoleiset ndytot. Esimerkiksi
Samsung on valmistanut littedin LCD-néyton, jossa
etu- ja takapuolella néytetddn eri sisdltod. Samsung
aikoo soveltaa sitd lappapuhelimissa, joissa tédhin
saakka on tarvittu kaksi néyttod. Ndin voidaan val-
mistaa nykyistd ohuempia ldppépuhelimia. Sam-
sungin suunnitelmissa on aloittaa kaksipuoleisten
nédyttdjen valmistus kesddn 2007 mennessé.

Kuten kaikissa mobiililaitteissa akkujen kesté-
vyys on myo0s sdhkokirjalaitteiden haaste. Suuria
haasteita ovat myos tekijanoikeuksien hallinta
ja muu sdhkokirjasisdltojen jakeluun liittyva inf-
rastruktuuri. Toisaalta sdhkokirja-alusta tarjoaa
mahdollisuuksia, kuten jaella pienilevikkistd kir-
jallisuutta kannattavammin kuin nykyisissé jakelu-
kanavissa.

MS Vista, RSS, Adobe Digital Editions

Microsoftin uusi, useaan otteeseen lykitty, tam-
mikuussa 2007 markkinoille tullut kéyttojarjestel-
mé Windows Vista antanee potkua RSS-verkko-
syotteiden yleistymiselle. Trendié vahvistaa Yahoo,
jonka tiedetdén kehittdvén uutta Yahoo Mail -pal-
velua integroituine RSS-syotteineen. Tiéllaisilla
verkko- tai sisdltosyotteelld (RSS feed) vilitetddn
push-tyyppisesti tieto www-palvelun péivitetyistd
tiedoista niille, jotka tdmé tiedon ovat tilanneet.
RSS-sydotteelld voidaan kertoa erilaisten siséltdjen,
kuten uutisten ja blogien péivityksista.

Windows Vista sisédltdd muiden tulostuksen
muassa laatua parantavaa XPS-teknologiaa (XML
Paper Specification). Vuoden 2007 aikana nédh-
déadn miten se kilpailee PDF:n kanssa. Joka tapauk-
sessa XPS tarjoaa formaattia, jonka avulla virien
pitdisi tulostua ennustettavasti toisin kuin nykyisil-
1a Microsoftin kayttojarjestelmilld ja Office-pake-
tin sovelluksilla. Applekin on uudistamassa omaa
kéayttojéarjestelmédnsi, tulossa on Mac OS X 10.5
Leopard, mutta siiné tiettédvésti ole XPS-teknologi-
aa vastaavaa teknologia.

Windows Vistan tarjoamiin ebook-ominaisuuk-
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siin palaamme tulevissa GT-lehden numeroissa.

Nékoislehtitekniikoiden uskotaan olevan ldhin-
né vélivaihe, silld paperilehden sivujen siirtdminen
sellaisenaan sdhkoiseen muotoon ei tuo riittévésti
lisdarvoa. Yritystd kuitenkin riittdd. Uusimmasta
nékoislehtitekniikasta vastaavat New York Times
ja Microsoft, jotka ovat yhdesséd kehitténeet Win-
dows Presentation Foundation eli WPF-pohjaisen
nékoislehtialustan. Times Reader vie nédkdislehti-
tekniikkaa eteenpédin. Lehden sisélto juoksutetaan
automaattisesti ndytolle ja tarpeen mukaan palsto-
jen lukumédrdd muutetaan. Myos ilmoitukset juok-
sevat uusiin paikkoihin. Navigointi- ja hakuominai-
suudet ovat kehittyneet, esimerkiksi hakutuloksissa
otetaan huomioon uutisen tirkeys. Lehden kuvia
voi selailla slide show -tyyppisesti, siséltéon voi
lisdtd omia muistiinpanoja ja sivut voi tulostaa tai
lahettdd sdhkopostilla eteenpédin. Online-yhteyttd
ei tarvita. Times Readerin beetaverio on maksutta
ladattavissa New York Timesin verkkosivustolta.

Sahkokirjojen ja sdhkoisten lehtien esittdmi-
seen Adobe on kehittinyt Adobe Digital Editions
-sovelluksen. Sen perustana ovat Flash-, XHTML-
ja PDF-teknologiat. Digital Editions -sovelluksen
avulla kayttédjd voi hakea, lukea ja muokata siséltod
digitaalisia sisdltojd, joiden esittimisessd sovellus
ottaa dynaamisesti huomioon péitelaitteen ndyton
koon. Digital Editionista julkaistu beeta-versio on
my0s osana Adobe Acrobat 8 ja Adobe Reader 8
-sovelluksia.

Tekijanoikeuksien ja suojausten hallintaa var-
ten Adobe on kehittinyt Adobe Digital Editions
Protection Service -palvelun. Sen avulla julkaisijat
voivat valita useista liiketoimintamalleista, joihin
kaikkiin kuuluu kiayttdjantunnistus. Adobe kehuu
sen olevan kayttdjaystavillisempi kuin aikaisemmat
tekijanoikeuksia suojaavat jarjestelmét. Siséltojen
suojaukseen palvelussa kdytetddn Adobe Content
Management Server DRM (Digital Rights Mana-
gement) -sovellusta.

Widgetit

Vuonna 2006 yleistyivét tietokoneen tyopoydél-
14 toimivat minisovellukset eli widgetit. Niitd ovat
muiden muassa Yahoon widgetit ja Macintoshin
OS X:n Dashboardilla toimivat widgetit. Liséksi
Microsoftilla ja Googlella on toiminnallisuudeltaan
samankaltaisia gadgettejd. Widget-sana on johdettu
sanoista window gadget.

Nédiden minisovellusten avulla tietokoneiden
kéayttdjat voivat raatdloidd tietokoneen tydpdydin
esimerkiksi sovelluksilla, jotka nayttavit viimei-
simmit porssikurssit, langattoman WiFi-verkon
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voimakkuuden tai uusimmat séitiedot. Késityksen
widget-valikoiman laajuudesta saa vilkaisemalla
Yahoon sivustoa (http://widgets.yahoo. com/gallery/).
Sieltd 16ytyi muiden muassa Mikko Vestolan jou-
lukuussa 2006 laatima widget, joka hakee tietoko-
neen tyopdydille Helsingin Sanomien www.hs.fi-
palvelussa julkaistun Viivi- ja Wagner -sarjakuvan.
Uutiset-widget puolestaan nédyttdd muiden muassa
Helsingin Sanomien, Aamulehden ja Turun Sano-
mien uusimmat uutisotsikot. Widgetien ajamiseen
tietokoneella tarvitaan esimerkiksi Yahoon Javasc-
ript-pohjainen Widget Engine.

Blogit ja erilaiset sosiaalisen median palvelut
ovat lisdnneet widgetien kayttod. Widgetien usko-
taan edelleen monipuolistuvan, tulossa on muiden
muassa multimediaa esittdvid ja sahkoisen kaupan-
kédynnin mahdollistavia widgettejd. Tulossa ovat
my0s puhelimeen asennettavat mobiilit widgetit.

Ajax ja mashup

Ajax on teknologia, jonka avulla verkkopalve-
luihin voidaan lisdtd vuorovaikutteisuutta. Ajaxin
avulla selain lahettdad pyyntojd palvelimelle ilman
koko sivun uudelleenlatausta. Toisin sanoen selai-
men ikkunassa olevaa sivua péivitetdén vain osit-
tain. Tdémé& mahdollistaa monien verkkosovellusten
kéyttdmisen samalla kuin perinteisié tietokoneisiin
asennettuja sovelluksia kédytetdan. Esimerkiksi teks-
tinkésittely-, taulukkolaskenta-, kuvankésittelyso-
velluksettoimivatAjax-teknologianavullamainiosti
myos selaimessa. Muita esimerkkeja Ajax-teknolo-
gian soveltamisesta ovat Googlen Maps, GMail ja
Suggest. Ajax tulee sanoista Asynchronous JavaS-
cript And XML. Piivitys tehddén Javascriptilla.
Internet Explorerin ja Firefoxin uusimmat selain-
versiot tukevat Ajaxia.

Uudehko termi on mashup, jolla tarkoitetaan
sitd, ettd samalla sivulla yhdistetddn kahden tai
useamman sovelluksen tietoja. Esimerkki tillai-
sesta sovelluksesta on Eniron uusittu (eniro.fi)
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hakupalvelu, jossa karttatietoon on yhdistetty tie-
toa ulkopuolisista palveluista, esimerkiksi tienvar-
silla olevien sddkameroiden tiedot. Erilaisten tieto-
jen esittdminen kartalle sijoitettuna yleistyi vuonna
2006 ja trendin voimistunee edelleen.

SOA ja Web Services

Service Oriented Architecture eli SOA on syn-
tynyt jatkuvasta tarpeesta muuttaa olemassa olevia
tietojérjestelmid vastaamaan yrityksissé tapahtuvia
muutoksia esimerkiksi yritysten vaihtaessa omis-
tajaa tai tehtdessd yhteistyotd muiden yritysten
kanssa. Lisdarvo syntyy siitd, kun erilaisilla tieto-
teknisilld valmiuksilla olevat kumppanit voidaan
integroida omaan toimintaan. Esimerkki tallaisesta
tilanteesta on uusien internet-palvelujen tuominen
nopeasti markkinoille. SOA:n tavoitteena on siis
joustavuus muutostilanteissa ja olemassa olevien
ohjelmistokomponenttien uudelleenkdytté —siten,
ettd niilld syntyy litketoiminnan vaatima toiminnal-
lisuus.

SOA:aavoidaan soveltaajoko jérjestelméan sisdl-
14 tai laajemmin koko yrityksessa tai yritysten muo-
dostamassa verkostossa siten, ettd tietotekniset jar-
jestelmdt on purettu palveluiksi. Talloin ei endi
puhuta edes jérjestelmistd, vaan litketoimintapro-
sessi koostuu eri jarjestelmien tai toimijoiden tar-
joamista palveluista. Jarjestelmii ei siis endd liitetd
toisiinsa, vaan SOA:ssa palveluista kootaan stan-
dardoitujen rajapintojen avulla paketti, jolla haluttu
prosessi hoituu. Integraatio tapahtuu palvelupyyn-
tojen avulla, joiden kautta myds litketoimintapro-
sessien vaatima tietojen siirtdiminen hoituu.

Web Services on joukko suosituksia, jotka mah-
dollistavat palveluiden toteuttamisen ja kdyttdmi-
sen ilman ettd ollaan sidoksissa tiettyyn laitteisto-
ja ohjelmistoalustaan. Web Services -suosituksia on
useille alueille: palvelujen kommunikointiin seké
niiden etsimiseen ja julkaisemiseen.
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IV Julkaisemisen trendit

Vuoden 2006 ehkd merkittivimmaksi mediat-
rendiksi nousivat erilaiset osallistuvan ja sosiaa-
lisen median sovellukset. Tétd tukee Time-lehden
vuoden 2006 persoonan valinta, joka kohdistui
internetin kayttéjiin ja sisdllontekijoihin. Perustelu-
na olivat muiden muassa blogien ja niin sanottujen
Web 2.0:n vaikutukset yhteiskunnalliseen kehityk-
seen.

Web 2.0 on viittaa toisen sukupolven verkkopal-
veluihin, jonka tarkein sisdlto on se, ettd kayttdjilla
on merkittdvd rooli verkkopalveluiden toteutuk-
sessa. Sisdllontuottajan roolin ohella he osallistu-
vat myds palvelujen kehittdmiseen, ovat mukana
palvelujen ympdérille syntyvissd yhteisoissd sekd
synnyttdmaissé eri sisdltojen ja palveluiden vilisid
linkityksid. Kun osallistuvien kayttdjien midrd on
suuri, virheellisetkin tiedot tulevat yhteison toimes-
ta nopeasti oikaistuksi. Web 2.0 -palveluille on tyy-
pillistd my0s se, ettd niissd yhdistellddn palvelun-
tarjoajan tietoja muihin tietoihin. Tyyppiesimerkki
tillaisesta on kartta, jolle kiinnitetdén tietoa.

Edustava esimerkki Web 2.0 -ajattelutavan
mukaisesta palvelusta on rakettimaisen nousun
vuonna 2006 tehnyt YouTube. Vuosi sitten siitd ei
tiedetty juuri mitddn, ja nyt se kerdd internetin suu-
rimmat kdvijamaériat. Vuonna 2006 timi komeetta
paityi 1,65 miljardin dollarin rahasummalla Goog-
len huomaan.

Internetissd suosituiksi nousseiden palvelujen
perusteella voi sanoa, ettd kéyttdjiat hakeutuvat par-
haimpien ja kiinnostavimpien palvelujen pariin,
eikd samalle alueelle sovi monta toimijaa. Hyvéa
esimerkki on Google, jolla vuonna 2006 vain van-
kisti asemiaan johtavana hakupalveluna maailmas-
sa. Kuvien jakelussa ja kommentoinnissa kéytetidin
Flickrid, Suomessa myos IRC-Galleriaa. Videosi-
sélloissd ykkospalvelu on YouTube, yhteisopalvelu
MySpace on nyt jadnyt kakkoseksi.

Talla hetkelld ndyttdd vahvasti sille, ettd pai-
kallisten toimijoiden on vaikea kerétd tuloja. Glo-
baaleilla internet-markkinoilla mainostulot valuvat
suurille internet-toimijoille. Mainosrahoitteisuus
ja erilaisten lisdpalvelujen myynti peruspalvelun
ohella niyttidvit olevan toimivia rahoitustapoja.
Peruspalvelujen ilmaisuudella varmistetaan suuret
kavijamadrat ja mahdollisuus ansaita mainonnalla.
Tilausperusteiset palvelut eivdt ole onnistuneet
vakiinnuttamaan asemiaan.

Mediatalot miettivét, miten olemassa olevat leh-
tibréndit siirretddn verkkoon siten, ettd tulot pysyi-
sivit tyydyttavilla tasolla. Esimerkiksi sanomaleh-

tien tulot internetin puolelta kasvavat tuskastuttavan
hitaasti. Tdmén ovat kokeneet etenkin Yhdysval-
talaiset sanomalehdet, jotka ovat joutuneet kustan-
nusten karsinnan kierteeseen ja supistamaan pape-
rilla julkaistavan sisdllon maddardd. Nyt on selvit
merkit jo 90-luvun puolivilissi esitetyistd arviois-
ta, joissa internetin ennakoitiin vaikuttavan ensim-
miisend juuri uutisiin ja sanomalehtiin. Tosin on
huomattava, ettd Yhdysvalloissa sanomalehtien
levikit olivat laskusuunnassa jo ennen internet-
aikaa. Yhdysvaltojen kehityksen perusteella voi
sanoa, ettd tulevina vuosina sanomalehtiala painis-
kelee toiminnan sopeuttamisessa.

Perinteisten medioiden kannalta positiivinen
asia on se, ettd kuluttajien kayttdytyminen muuttuu
yleensd odotuksia hitaammin. Painettuja tuotteita,
my0s sanomalehtid, kulutetaan vield pitkdén. Tosin
sdhkoisten palvelujen kdytettdvyyden kohentuessa
on merkkejd siitd, ettd niin sanottujen varhaisten
omaksujien joukko kasvaa. Tekniikan kehittyessd
nopeasti kuluttajien kéyttdytymisen ja tarpeiden
ennakointi on erittidin arvokasta tietoa, jota pyritdin
kayttamadn tuotteiden ja palveluiden kehittdmises-
sd. Varaa epdonnistuneisiin kokeiluihin ei ole.

Mediatalot, muut kuluttajamarkkinoilla toimi-
vat yritykset sekéd julkiset organisaatiot, kuten
puolueet, hyddyntdvit omassa toiminnassaan tie-
toja kuluttajakdyttdytymisen muutoksista. Téllais-
ta tietoa saadaan muiden muassa kansalaisten
asenneilmaston muutoksia mittaavassa RISC Moni-
tor -tutkimusohjelmassa. Pentti Suhosen syksylld
ilmestyneestd kirjasta ilmeni, ettd joissakin sano-
malehdissd jutut kirjoitetaan kohderyhmille, joi-
den esikuvana ovat RISC Monitorin méérittelemt
sosiokulttuuriset ryhmit. RISC Monitorin kaltai-
nen palvelu on myos Valuegraphics-tutkimusohjel-
ma.

Digitalisoituminen tuo haasteita my0s televisi-
olle. Tekniikan kehittyesséd viestinndn kdytostd on
tulossa yhd enemmén ajasta ja paikasta riippuma-
tonta. Kuluttajien tarpeet sanelevat entistd enem-
min medioiden kayttoa. Maksulliset tv-siséllot istu-
vat hyvin tdhin trendiin. Toisaalta kanaville ja
paketoiduille sisélloille on vankka sosiaalinen ja
yhteisollinen tilaus. Kahvipoytikeskusteluissa on
oltava ajan tasalla.

Tietokonepohjaisten viihdekeskusten yleistymi-
nen tukee yksilollistd kulutusta, silld televisio-
ohjelmien tallentaminen on helppoa. Eurooppaan-
kin ovat tulossa sovellukset, kuten edellisessi
luvussa mainittu Slingbox, jonka avulla kayttdja
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voi jopa liikkuessaan kodin ulkopuolella katsella
internetin vélitykselld kotivastaanottimelle tallen-
nettuja televisio-ohjelmia.

Sosiaalinen media

Vuoden 2006 merkittédvin trendi oli sosiaalisen
median tai kansalaismedian voimistuminen, joka
haastaa jo perinteiset mediat kuluttajien ajankay-
tossd, nettipalveluiden kéytossé ja aikoo ottaa osan-
sa internetin ilmoitustuloista.

Sosiaalinen media tarkoittaa sovelluksia, jotka
perustuvat joko kokonaan kéyttdjien tuottamaan
siséltoon tai joissa kdyttdjien tuottamalla siséllolla
on merkittdvé rooli sovelluksen tai palvelun arvon
lisddjénd. Sosiaalisen median sovelluksille ominais-
ta on osallistuminen, avoimuus, keskustelu, yhtei-
st ja verkottuminen.

Sosiaalisten sovellusten nousu on kiinteésti
sidoksissa tietotekniikan kehitykseen. Laajakais-
tayhteyksien ja tietokoneiden ohella kotitalouksil-
la on kéytossd kamerakdnnykoitéd ja digikameroita
sekd videokameroita, jotka mahdollistavat myos
kuvien ja videosisdltdjen tuotannon.
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Tosin aktiivisten kéyttdjien osuus on melko pie-
ni: sisdllontuottajia on yksi sadasta, kommentointiin
osallistuu yhdeksén sadasta ja loput eivit osallistu
aktiivisesti sisédltdjen tuotantoon. Ero nuorempien
ja vanhempien iké&luokkien vililld on merkittava:
nuoret ovat tottuneet itsensé ilmaisuun digitaalisil-
la vilineilla.

Kuten jo mainittiin, tyyppiesimerkkejd sosi-
aalisen median verkkopalveluista ovat videoiden
jakamiseen tarkoitetut YouTube ja verkkoyhteiso
MySpace, kuvien jakamiseen soveltuvat Flickr
ja IRC-galleria, ja www-linkkien kokoamiseen
ja jakamiseen tarkoitetut del.icio.us ja Kaboodle.
Néistd voitaisiin kdyttdd myos nimitystd kayttdja-
vetoiset sovellukset, silld sisdllontuotannon ohella
kayttdjat osallistuvat myos sovellusten kehittdmi-
seen antamalla palautetta palvelujen toimivuudes-
ta.

Perinteiset mediatalot, kuten sanoma- ja aika-
kauslehdet, varmistelevat asemiaan tulevaisuuden
mediakentédsséd. Siitd on monia esimerkkejd: New
York Times osti yhteisopalvelu About.comin ja
News Corporation maksoi 580 miljoonalla dollaria
nuorten suosimasta MySpace-palvelusta. My0s

Flickr, del.icio.us: ; L Em e frdel .
tagging, not taxonomy sisillén tuottajina

Gmail, Google Maps & AJAX:
rikas kdyttajikokemus

Web 2.0 - Mita se merkitsee ja mahdollistaa?

Google AdSense:
asiakkaiden itsepalvelu
ahdollistaa "long tailin’.

Blogit: osallistuminen, BitTorrent:
ei julkaiseminen radikaali hajauttaminen
Wikipedia:
radikaali luottamus

' Ydinkompetenssit

Asenne, ei teknologia.
L o
The Long Tail
O

Ikuinen beta

Kustannustehokkuus

janestaminen

—

Strateginen nakokulma
Internet on alusta strategian toteuttamiselle

Kayttajat kontrolloivat omia tietojansa

Palvelut, eivat ohjelmistot
Osallistumisen arkkitehtuuri

Tiedon ja sen lahteiden uudelleen

Ohjelmistot useille paatelaitteille
Yhteistn alykkyyden valjastaminen

Luota kiyttajiisi

Rikas kiyttijakokemus

"Intel inside” - sisilto

saatavilla eri k'ahtel
Oikeus jarjestad
tietoja uudelleen

Kiiytt

djien kiyttaytyminen .
ei ennalta masriteltya

Kéyttija mukana kehit-
dmassa ohjelmistoja

Ohjelmisto, joka pararnag
mitd useampi ihminen
sitd kiyttaa

Kuva 4.1. Web 2.0 voidaan mddritelld asenteeksi tai ajattelutavaksi, joka tuo kéyttdjd mukaan verkossa
olevien palvelujen suunnitelijoiksi ja sisdllontuottajiksi. Ldhde: Stefan Andersson O’Reillyn mukaan,

Eniro Finland 2007.
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ensisijaisesti mediataloksi luokiteltava Google on
ollut aktiivinen.

Sosiaalisen median ilmenemismuotoja

Blogit ovat sosiaalisen median ilmentymié. Ero-
tuksena aikaisempiin kotisivuihin verrattuna oma-
toiminen verkkojulkaiseminen on nyt oleellisesti
helpompaa. Lisdksi uudet blogi-alustat tarjoavat
mahdollisuudet keskusteluun ja kommentointiin
sekd tukevat tietojen jakelua siséltosyotteind, kuten
RSS-feedeind. Wikipedia on esimerkki verkkoyh-
teison sisédllontuotannosta, jossa yhteisvoimin on
saatu aikaan kattava tietovarasto.

Yhteisopalveluista suosituin ja titd nykyd myos
tunnetuin palvelu on YouTube. Nuorten suosimassa
YouTubessa on oltava mukana ollakseen kaveripii-
risséd ajan tasalla. YouTuben suurilla kayttdjaméaaril-
14 ja suositteluilla 16ytyvét kiinnostavimmat siséllot
my0s pienille kohderyhmille, joille ei aikaisem-
min kannattanut sisdltdjd jaella mitenkddn. You-
Tube on jo synnyttinyt tdhtid, mikd ennen ollut
lahinna levy-yhtiéiden ja Hollywoodin tuotantoyh-
tididen yksinoikeus.

YouTubeen on helppoa ladata myos tekijanoi-
keuksien alaista videoaineistoa. Sieltd 16ytyy esi-
merkiksi televisiosarjojen sketsejd. Sitd mukaa kun
YLE ja muut oikeuksien omistajan vaativat ndiden
videoiden poistamista, uusia tulee tilalle, eikd asia
tule kuntoon. Syy on se, ettei YouTuben kaltaisia
yhteisopalveluita voida velvoittaa etukiteen var-
mistamaan, onko aineiston lataajalla oikeudet sen
julkaisemiseen palvelussa.

Erilaiset internetissé toimivat tietoa suodattavat
palvelut ovat saavuttaneet suosiota. Esimerkki til-
laisesta palvelusta on digg.com, jossa lukijat péét-
tavat mitkd ovat kiinnostavimpia juttuja, jolloin ne
pddsevit digg.comin suosituimpien juttujen listal-
le. Muiden muassa lehtitalojen verkkopalveluihin
on ilmaantunut “diggaa tata” -linkkejd, joilla juttu-
ja danestetddn.

Verkosta 16ytyvid suosikkisivuja voi koota muun
muassa del.icio.us-nimiseen palveluun. Sieltd 16y-
tyy anonyymien ja tunnettujen verkkopersoonien
kokoamia linkkilistoja. Ndiden linkkien avulla tal-
lentuvat artikkelit, raportit, blogikirjoitukset ynni
muu verkkoon tallennettu aineisto. Erilaisissa asian-
tuntijatehtavissé téllaiset yhteisosuosikkilistat ovat
osoittautuneet hyodyllisiksi tyokaluiksi.

Sosiaalisen median ja kaupallisen median yhdis-
téavé palvelu on Eteld-Koreassa jo useamman vuo-
den toiminut OhmyNews. Téamé verkkolehti tyol-
listdd vakituisten toimittajien ohella kymmenid
tuhansia vapaachtoisia, jotka saavat julkaistuista
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jutuista pienen korvauksen. Osittain OhmyNewsin
jalanjalkid seuraavat muiden muassa my0s blogi-
tyyppiset sosiaalisen median palvelut.

Helsingissd joukkoliikennevilineissd jaeltava
ilmaislehti Uutislehti 100 on saavuttanut johtavan
aseman lukijoiden ottamien kuvien julkaisumedia-
na.

Vuonna 2006 markkinoille tuli Newswine-pal-
velu, jossa ammattilaisten ja amatdorien tekemid
juttuja, jotka ovat kayttdjat voivat kommentoida ja
arvioida digg.comin tapaan.

Suomessa harrastajapohjalta syntynyt Amppari.
com uutispalvelu kokoaa otsikkotietoa yli sadalta
suomalaiselta verkkosivulta ja ndyttdd niiden ilmes-
tymisajankohdan ja klikkausten miirit. Palvelun
ajatus on sama kuin GoogleNewsilld: koota tuoreet
tiedot yhteen paikkaan, josta kéyttdjdt voivat siirtyé
uutisen julkaisija sivustolle.

Nopola News on Kyyjdrven kunnan tarjoama
yhteisollinen verkkopalvelu, jossa sisdllontuottaji-
na ovat kuntalaiset, 14hinnd yhdistysten vastuun-
kantajat ja kunnan virkamiehet. Noin 80 henkil64,
joka on noin viisi prosenttia kuntalaisista, osallis-
tuu verkkolehden tekemiseen. Kunnalla on myos
viralliset verkkosivut, mutta jatkuvasti paivittyvét
tiedot, kuten uutiset ja tapahtumatieto viestitddn
Nopola Newsin puolella.

Yhteistyokumppani -sivustolla yritykset voivat
maksua vastaan tehdd omat kotisivunsa. Nopola
Newsin nettiradiosta kuuluvat kunnanvaltuuston
kokoukset ja selostukset lentopallo-otteluista. Cre-
ative Commons -tekijénoikeuslisenssilld ja Nopola
News Media Cabinetin yllépitaméllda verkkojul-
kaisujédrjestelmilld on julkaistu myds runoja ja
musiikkia. Nopola News selviytyi vuoden 2006
Mindtrek Grand Prix -finaaliin. Samassa kilpai-
luissa oli mukana myos verkkopalvelu Igglo, joka
yhdistédd sosiaalisen median elementtejd asunnonvi-
lityspalveluun. Julkisuudessa huomiota on herétta-
nyt Igglon toimintamalliin kuuluvat talojen kuvaa-
minen systemaattisesti ja kuvien julkaiseminen
palvelussa.

Monet sosiaalisen median verkkopalvelut perus-
tavat toimintansa mainostuloihin. Kovassa Kkil-
pailussa mainosten myyminen ei kuitenkaan ole
helppoa: sen on saanut jo kokea amerikkalainen
Backfence, jolla on 14 hyvin paikallista palvelua
eri puolilla Yhdysvaltoja. Tahén saakka riskirahal-
la toiminut Backfence ei kuitenkaan ole onnistunut
saamaan paikallisia ilmoittajia asiakkaikseen suun-
nitellulla tavalla, mikd on verottanut yhtion toimin-
taedellytyksid. Backfence ei varmasti ole ainoa, jol-
la on ongelmia mainostilan myynnissi. Toimijasta
riippumatta paikallisten ilmoittajien saaminen asi-
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akkaaksi on kovan tyon takana, huolimatta inter-
net-mainonnan voimakkaasta kasvusta.

Tiasséd suhteessa vakiintuneilla mediataloilla on
kilpailuetua: on kokemusta mediatilan myymisesti
ja kokemuksen tuoma tuntuma kilpailutilantee-
seen.

GoogleNews Ruotsiin

Ruotsinkielinen Google News aloitti julkisena
beeta-versiona syksylld 2006. Se kokoaa uutiset yli
100 ruotsinkielisestd uutisldhteestd ja esittdd ne tar-
keysjérjestyksessd. Palvelua péivitetddn 15 minuu-
tin vélein. Se tarjoaa hakumahdollisuuksien liséksi
uutisotsikot myds tilattavina RSS- tai Atom-syot-
teind sekd mahdollisuuden tallentaa tietyn aiheen
artikkelihistoria.

Tdhdan ruotsinkieliseen palveluun on koottu
my0s suomalaisten medioiden, kuten Ylen ruotsin-
kielisen uutistoimituksen uutisotsikoita ja juttujen
ingressejéd ja kuvia. Monien muiden mediatalojen
tapaan Yle ei hyvdksy muun kuin otsikon esitté-
mistd Google News- tai muissa vastaavissa palve-
luissa.

Suomeen Google perusti vuonna 2006 oman
toimiston, mutta ainakaan vield ilmoitusta suomen-
kielisestd Google News palvelusta ei ole saatu.

Belgiassa Googlella on menossa oikeusprosessi
sanomalehtien kanssa. Sanomalehtien mielestd
Google rikkoo tekijanoikeuksia Google News -pal-
velussa. Google puolestaan on ilmoittanut, ettd
se poistaa linkit sanomalehtien juttuihin, jos lehti
sitd vaatii, ja korostaa, ettd Googlen keskitetty
sivusto synnyttdd liikennettd lehtien omille sivus-
toille. Googlen sivustolla nikyy kiusallisen hyvin,
mitkd mediat péivittdvit nopeimmin omat uuti-
sensa. Kéyttdjien kannalta Google News ja muut
vastaavat kokoomapalvelut tarjoavat paikan, josta
nikee nopeasti tirkeimmaét uutiset. Sanomalehtid
harmittaa se, ettd Google tienaa sanomalehtisisél-
tojen kustannuksella myymaélld mainoksia Google
News -palveluun.

Vuoden 2006 aikana Google vahvisti asemiaan
johtavana hakupalveluiden tarjoajana ja lisési etu-
matkaansa Yahoon ja Microsoftin hakupalveluihin.

Google myy printtia pienille ilmoittajille

Google on jatkanut kokeiluaan, jossa se oman
palvelun kautta myy printtimedian ilmoitustilaa.
Kokeiluja on ollut sekd sanoma- ettd aikakausleh-
dissd. Googlen tiedetdéin tehneen myos kokeiluja,
joissa se on myynyt Yhdysvalloissa radiomainos-
aikaa. Lisdksi yhtion tiedetddn olevan kiinnostunut
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my0s television mainosajan myynnista.

Printti- seki radio- ja televisiomedioiden myy-
misessd Google nédyttdd astuvan mediatoimistojen
tontille. Tosin sen ilmoittajakuntaan kuuluu paljon
sellaisia yrityksid, jotka eivit koskaan ole kdytta-
neet mediatoimistoja, eivitkd ilmoittaneet sanoma-
tai aikakauslehdessd.

Syksylla 2006 Google testasi yhteistyotd joiden-
kin yhdysvaltalaisten sanomalehtien kanssa. Sano-
malehtien ilmoitustilaa myytiin yrityksille, jotka
tekividt viime hetken tarjouksensa sanomalehdissé
vield vapaana olevasta ilmoitustilasta. Googlen
mukaan tdhénastiset tulokset ovat ylittdneet odo-
tukset ja yhtio aikoo laajentaa kokeiluaan vuoden
2007 puolella. Googlen mukaan lehdet ovat saa-
neet kokeilun ansiosta uusia, lehden jakelualueen
ulkopuolella toimivia ilmoittaja-asiakkaita.

Sanomalehdissé ei olla yhtd innostuneita. Epéi-
lyja on erityisesti Googlen online-ilmoitustilan
myyntid kohtaan: jarjestelmé on uusi ja epéselvid
on, miten paljon sanomalehdet siitd pitkéssd juok-
sussa hyotyvit. Sanomalehdet eivit myoskééan pida
siitd, ettei asiakkuus ole suora.

Tdhdn saakka myytdvit ilmoitukset ovat olleet
pienid mustavalkoisia liikeilmoituksia. Lehtien
sivuilla ei mitenkddn ilmene, ettd ilmoitustila on
myyty Googlen kautta. Ilmoittajille, joille Goog-
len internet-ilmoituksien ostaminen on arkipdivai,
Google tarjoaa samantyyppistd helppoa tapaa ostaa
ilmoitustilaa — nyt my0s printtimediaan. Kohde-
ryhménéd on suuri joukko pienid ilmoittajia, kun
taas sanomalehtien myyntiponnistelujen kérkend
on harvalukuinen joukko suuria ilmoittajia.

Henkilokohtaisen myynnin asemasta pienilmoit-
taja hoitaa ilmoitustilan ostamisen itse Googlen tar-
joamalla jérjestelmélld. Sen avulla ilmoittaja valit-
see sanomalehden ja sanomalehden osaston, ja
tekee tarjouksensa ilmoitustilasta yhdelld tai use-
ammalle pdiville. Sanomalehti hyviksyy tai hylkaa
tarjoukset internetin vélitykselld. Kokeilun aikana
Google ei ole perinyt palkkiota sen kautta myydys-
td ilmoitustilasta, mutta toiminnan vakiintuessa se
aikoo perid provision. Nahtévéksi jdé, miten kesta-
véllad pohjalla téllainen ilmoittelu on.

Second Life sai ensimmaisen sanomalehden

Virtuaalimaailma Second Life perustettiin vuon-
na 2003. Sitd pitdd ylld Linden Labs, jonka koti-
paikka on San Francisco. Kyse ei ole mitéttomésta
ilmiostd, silld vuonna 2006 aktiivisten kayttdjien
maédrd nousi yli 75 000:een. Kaikkiaan Second
Lifella on yli miljoona kéyttdjéa.

Juuri ennen joulua 2006 Second Life sai tiettd-
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vésti ensimmaéisen kaupallisen toimijan tuottaman
virtuaalisen sanomalehtensd AvaStarin. Virtuaali-
lehted tuottaa suuri saksalaiskustantaja Axel Sprin-
ger Group. AvaStarin tavoitteena on vakiinnuttaa
asemansa Second Life-yhteison uutis- ja juorukana-
vana. Lisdksi lehti antaa virtuaalimaailman pukeu-
tumisvihjeitd ja opastaa miten sijoittaa Second
Lifen virtuaalisia Linden-dollareita. T&lld hetkelld
PDF-muotoinen AvaStar on saatavana maksutta,
mutta jatkossa sille on suunniteltu 150 Linden-dol-
larin tilaushinta. Ensireaktiot tilausmaksun perimi-
seen Second Life -kidyttdjayhteisossd olivat pen-
sedt: suurella vaivalla ansaittuja Linden-dollareita
ei kannata tuhlata runsaasti mainoksia siséltdvaan
lehteen.

My06s monet reaalimaailman mainostajat ovat
16yténeet virtuaalimaailmat. Motiivina on muiden
muassa kuluttajien mieltymysten selvittdminen
reaalimaailman markkinointipdatosten tueksi. Esi-
merkiksi Adidas on testannut Second Life -virtuaa-
liyhteisossé, mitkd lenkkitossujen vérit miellyttavit
virtuaalikansaa.

Tekijanoikeudet

Digitalisoituminen ja sen mahdollistama sisél-
téjen rajaton kopiointi, digitaaliset jakelutavat ja
saman aineiston jakelu monessa kanavassa ovat
merkinneet murrosta my6s tekijanoikeuksien hal-
linnalle. Tekijanoikeuksiin liittyvdt kysymykset
ovat mediamuodosta riippumatta haaste digitaalis-
ten siséltopalveluiden kehittymiselle ja laiton kopi-
ointi on erds kustantajien suurimmista huolenai-
heista, kun pohditaan siirtymisté julkaisutuotteiden
digitaaliseen jakeluun. Tdmén vuoksi kustantajat
pyrkivét suojaamaan siséltéjadin DRM-jarjestelmi-
en tarjoamilla mahdollisuuksia. Kuluttajat puoles-
taan kokevat DRM-suojaukset vaikeina kayttdd ja
niihin liittyvét kopiointirajoitukset suorastaan kiu-
santekona sen jalkeen kun siséllon kdyttooikeudesta
on maksettu. Kuluttajalghtoisyys oli lahtokohtana,
kun Applen pidjohtaja vuoden 2007 alussa ehdot-
ti, ettd DRM-kopiointisuojausten kaytostd musiik-
kikappaleiden jakelussa luovuttaisiin kokonaan.

Vuoden 2006 alussa voimaan tullut uusi teki-
jénoikeuslakikaan ei ole vaikuttanut laittomaan
kopiointiin, jotka rehottaa lihes entisen kaltaisena.
Kansallisen nuorisotutkimuksen mukaan peréti 70
prosenttia nuorista 15-25-vuotiaista miehistd lataa
verkosta tekijanoikeuksien alaisia elokuvia. Aino-
astaan yksi kahdestakymmenestd on lopettanut
lataamisen, vaikka tietoisuus elokuvien ja musii-
kin lataamisen luvattomuudesta on kasvanut. Kiin-
nijddmisen mahdollisuus on edelleen hyvin pieni.
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Kustantajan kannalta huolestuttavaa on se, ettei lai-
tonta kopiointia mielletd rikolliseksi toiminnaksi.

YouTube ja muut yhteisopalvelut ovat tekijan-
oikeuksien kannalta ongelmallisia. Kuten edelld
todettiin, niihin ladataan jatkuvasti tekijédnoikeuksi-
en alaisia siséltojd sitd mukaa kun oikeuksien omis-
tajat pyytdvit palveluntarjoajaa poistamaan niité.
Niilld palveluilla ei ole velvollisuutta varmistaa
etukiteen sallivatko aineiston tekijédnoikeudet lataa-
misen vai eivéit. Tamé on syy, miksi Google uskalsi
ostaa YouTuben.

Musiikkikappaleiden, tv-ohjelmien ja elokuvi-
en oikeuksien omistajat ovat neuvotelleet tilantees-
ta Googlen kanssa, joka on lupaillut teknistd rat-
kaisua. Saa ndhdid miten kauan siind menee, silld
YouTuben kévijaméédrd riippuu olennaisesti myos
laittomasti palvelussa nédytetysti sisdllostd. Toden-
nikoisesti oikeuksien omistajat pyytivit sisdltdjen
poistamista YouTubesta vield pitkdidn. Mediatalo-
jen verkkopalvelut ovat tdssd suhteessa eriarvoises-
sa asemassa: niiden pitdid etukdteen varmistua jul-
kaistavan aineiston oikeuksista.

Creative Commons -lisenssit (CC) ovat vakiin-
nuttaneet asemansa kansalaisten siséltdjen julkai-
semisessa. Sisdllostd riippuen CC-lisensseilld voi
luopua osasta ja jopa kaikista oikeuksista. Ei-kau-
palliset CC-lisenssit on sovitettu suomalaiseen lain-
sddddantoon. Tulkintaa niiden kiytossd aiheuttaa
kaupallinen kéytto, jonka médritteleminen voi olla
tulkinnanvaraista. Tétd voidaan joutua selvittele-
miin silloin kun sisdllon tekija sallii teoksensa
jakelun, ndyttdmisen ja esittimisen vain ei-kaupal-
lisessa kdytossa.

Kirja-alalla huolta on heréttinyt Googlen kirjo-
jen skannausprojektit, jossa Google monien kustan-
tajien mielestd rikkoo tekijdnoikeuksia. Toisaalta
Googlesta ja digitaalisesta mediasta on hyotydkin
kirja-alalle. Google Book Searchin ja Amazonin
Search Inside -ominaisuudet ovat lisénneet kirjojen
myyntii.

Perinteinen media on tekijanoikeuksien suhteen
suoraviivainen. Lehtitalot ovat hoitaneet verkko-
julkaisemisen vaatimat sopimukset kuntoon. Tv-
ja radioyhtiGissé tekijanoikeudet ovat rajoittaneet
siséllon tv-ohjelmien jakamista mobiili-tv- ja muis-
sa uusissa jakelukanavissa. Mediatalot ottavat yha
enemmén vastaan kuluttajien tekemid mediasisél-
tojd. Niistd maksetaan palkkio, mutta vastineeksi
sisdllontekija luovuttaa kaikki julkaisuoikeudet.
Tama on selked toimintamalli mediatalon nakokul-
masta.

Talla hetkelld tekijidnoikeudet ovat ajankohtai-
sia myos EU-tasolla, silli EU:n komissio aloitti
vuonna 2006 digitaalisia online-sisdltojéd ja niiden
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jakelua koskevan hankkeen seké tekijénoikeuksiin
liittyviin hyvitysmaksuihin liittyvan hankkeen.

Suomessa niin sanotut laitemaksut puhuttivat
vuonna 2006. Toistaiseksi kannykdt, joilla voi kuun-
nella musiikkia, ovat vilttyneet laitemaksuilta toi-
sin kuin esimerkiksi MP3-soittimet. Tamad, kyllakin
pienehk6 epidkohta, kohtelee eri laitteiden omistajia
epayhtendiselld tavalla.

Mainostaminen muutoksessa

Teknisen infrastruktuurin ja sosiaalisen median
palveluiden kehittyminen ovat nostamassa kulut-
tajan kuninkaaksi, jonka ajasta ja huomiosta medi-
at ja mainostajat kilpailevat entistd ankarammin.
Internetin my6td siséltdjen tarjonta on kasvanut
rdjdhdysmaisesti, ja siksi kuluttajien huomion saa-
miseksi on tarjottava hyo6tyéd ja huvia. Mainosvies-
tien katsomiselle tai lukemiselle pitdéd 16ytyd hyvéa
syy, kuten vaikuttava elamys.

Erds syy sosiaalisen median palveluiden suo-
sioon on se, ettd thmiset luottavat enemméin tun-
temiinsa ihmisiin ja toisiinsa kuin maksettuihin
ilmoituksiin. Word-of-mouth on netin tarjoamien
teknisten edellytysten ansiosta noussut tirke#ksi
kanavaksi. Toisaalta verkko on osoittautunut hyvin
arvaamattomaksi vélineeksi, jossamainostajan vies-
ti tai mainoksesta tehty parodia voi alkaa eldd
omaa kontrolloimatonta eliméénsa ja saavuttaa run-
saan katsojajoukon. Riskeistd huolimatta moderniin
markkinointiin kuuluu yhid useammin kuluttajien
ottaminen mukaan sisédllon tekemiseen ja markki-
nointiviestin levittdmiseen.

Mainostettaville tuotteille on MySpace-palve-
lussa tehty omia profiileja, jotka kayttdjat voivat
liittdd ystdviensd muodostamaan MySpace-verkos-
toon. Tuotteen liittdmisestd ystévépiiriin voi saada
pienen palkkion tai edun.

Edelld mainittiin Second Lifen mahdollisuudet
tuotteiden testausalustana. Tédma ilmio on tuotesi-
joittelua, joka on yleistyméssé kaikissa medioissa.
Hyvin tehty tuotesijoittelu on hillitty ja sallii palve-
lun tai mediatuotteen luontevan kayton. Tuotesijoit-
telulla tietokonepeleissd yritetdén vaikuttaa etenkin
nuoriin miehiin, joiden tavoittaminen perinteisilld
mainosviesteilld ei tahdo onnistua.

Televisio-ohjelmissa eurooppalaiset kdytannot
lahenevit yhdysvaltalaisia, jotka ovat olleet tuote-
sijoittelun suhteen sallivampia. Etenkin televisios-
sa tuotesijoittelu ja sponsorointi ovat nousemassa
rahoituskeinoina televisiomainonnan rinnalle. Tuo-
tesijoittelu, jossa my0s raha liikkuu, on tulossa ja
osin jo tullut aikakaus- ja sanomalehtiin.

Kun kuluttajat viettdvit aikaa yhd enemmén
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internetissd, my0s mainostajat siirtdvit panostuk-
siaan nettimainontaan. Taméd nékyi selvisti myos
Mainostajien Liiton teettimdssd mainosbarometri
2007:ssa. Sen perusteella verkkomainonta jatkaa
kasvuaan.

Tiedon tarjoaminen internetissad on jo muuttanut
ihmisten ostokéyttidytymistd. Véihénkin arvokkaam-
man hyoddykkeen ostoprosessi alkaa tiedonhankin-
nalla ja vertailulla netissd. Témé vuoksi etenkin
kuluttajamarkkinoilla toimivat yritykset tarjoavat
kuluttajille tuotetietoa omissa verkkopalveluissaan
ja pyrkivdt vuorovaikutukseen omien kohderyh-
miensd kanssa. Vuorovaikutuksessa hyodykkeiden
tarjoajat saavat arvokasta tietoa asiakaskunnas-
taan.

Kaiken a ja o on kuitenkin se, ettd kuluttaja
16ytéad hakemansa palvelun tai tuotteen. Tassé suh-
teessa hakukoneiden palvelussa on vield roimasti
parannettavaa. Suomessa Eniro julkaisi vuoden
2007 alussa uudistetun version omasta hakupalve-
lustaan, jolla se pyrkii vankistamaan asemiaan pai-
kallisia kilpailijoita ja etenkin Googlea vastaan.

Hakukonemainonta on Google AdWords- ja
AdSense -palveluiden siivittdméné ollut menestys.
Google on hakukonemainonnallaan laajentanut
verkossa mainostavien yritysten joukkoa. Tark-
kaan kohdennetun hakukonemainonnan kustannuk-
set ovat tasolla, miké on tuonut suuren joukon pie-
nid yrityksid verkkomainonnan piiriin. Tosin on
huomattava, etti internet-mainonnan tilastot eivit
sisélla hakukonemainontaa.

Adwords-mainoksetnéytetddnhakusanojenperus-
teella hakutulosten rinnalla, ja AdSense-mainoksia
ndytetddn puolestaan Googlen kumppanien verkko-
sivuilla sivuston sisédllon perusteella. Google mak-
saa osan mainosten klikkaamisesta saaduista tuloista
verkkopalvelujen yllédpitijille. AdCenter on Micro-
softin ja Yahoon Search Marketing ovat AdSensen
tapaan toimivia palveluita, jotka yrittdvit jatkossa
haastaa Googlea.

Verkkomainonnassa ollaan siirtyméssé aikapoh-
jaisesta hinnoittelusta ndyttopohjaiseen hinnoit-
teluun. Tama lisdd verkkomedioiden ilmoitusten
ndyttokapasiteettia, silld samalla mainospaikalla
voidaan ndyttdd useita eri mainoksia.

Verkossa liikkuville mainosrahoille on ottajia.
Mainostulojen hyvé puoli on se, ettd ne kasvavat
kdvijaméadran kasvaessa. Huono puoli on se, ettd
verkkomainonnan pottia jakavia yrittéjié tulee koko
ajan lisdd. Kilpailu mainoseuroista kovenee. Mark-
kinat ovat varsin rajalliset, jos tyydytdén tarjoa-
maan palvelua vain suomenkielell.
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Lehdet haasteiden edessa

Etenkin Yhdysvalloissa painettu media on haas-
teiden edessid. Tyopaikat vdhenevit sitd mukaan
kun lukijat siirtyvit painetusta mediasta verkkome-
dioiden kuluttajiksi. Etenkin uutiset ja talousuutiset,
mutta my6s viihdesisdllot ovat siirtymissd verk-
koon. Verkko kilpailee muiden medioiden kanssa
ja verkossa kilpailu eri uutissaittien vélilli on
kovaa. Lisékilpailua syntyy kaikesta verkkojulkai-
semista blogeista ldhtien. Napparit, ilmaisukykyi-
set yleensd nuoret verkkopersoonat tienaavat blo-
giensa ilmoitustuloilla jo saman, mitd kesdduunista
saa.

Yhdysvalloissa mediatalojen verkkoliiketoimin-
nan tulot kasvavat hitaammin kuin tulot painome-
dian puolella laskevat. Uusia merkittavésti tuloja
kasvattavia verkkopalveluita ei ole syntynyt. Eten-
kin sanomalehdissé tilanne on levikkien ja ilmoi-
tustulojen laskiessa on vaikea. Tdmé on johtanut
toiminnan uudelleenarviointiin. Tuoreimmat ilmoi-
tukset toiminnan supistamisesta ja tyontekijoiden
vihentdmisestd tekivdat Time Inc. ja New York
Times Company.

Suurin osa aikakauslehdistd on eldmyksellisid
paketteja, jota internet ei suoraan korvaa. Verk-
kopalveluilla voidaan vahvistaa brindid ja tarjota
tilaajille tuotteeseen sitovia lisdpalveluita. Esimerk-
keja tillaisista lehdistd ja siihen liittyvistd verkko-
palvelusta on nuorten tyttdjen lehti Demi ja pien-
ten lasten vanhemmille suunnattu Vauva-lehti. Mité
kiinnostavampi paketti aikakauslehti on, sitd vah-
vemmin se pystyy kilpailemaan kuluttajien ajan-
kaytostd. Talloin osa paperilehden sisdllostd voi-
daan jopa julkaista verkossa.

Sen sijaan sanomalehdet ja taloussanomalehdet
ovat suurien haasteiden edessd. Uutisissa ja etenkin
talousuutisissa nopeus ja ajantasaisuus ovat valttia,
minkd vuoksi nykyisin yhd useampi lehtitalo jul-
kaisee uutiset vélittomaésti internetissd odottamatta
paperilehden ilmestymistd. Kerran péivassd ilmes-
tyvén lehden on vaikea kilpailla jatkuvasti pdivitet-
tavien verkkopalveluiden kanssa. Tdméa on johta-
nut siithen, ettd sanomalehtien sisdllot muistuttavat
nykyisin entistd enemméin aikakauslehtien sisélto-
ja.

Yhdysvaltalaisten sanomalehtien ahdingosta saa
kasityksen perehtymaélld Pulp and Paper Products
Councilin tilastoihin. Niiden mukaan lehtitalojen
sanomalehtipaperin kulutus laski perti 7,7 prosent-
tia marraskuussa 2006 vuoden takaiseen lukuun
verrattuna. Toki tdssd luvussa ovat mukana myos
lehtien omat paperin sdédstétoimenpiteet: formaat-
teja on pienennetty ja sivumaérid vdahennetty. Esi-
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merkiksi taloustietojen ja tv-liitteiden painamista
paperille on karsittu. Nyt ndiden sisdltdjen julkaisu-
kanava on yksinomaan internet. Levikkien pudo-
tus vuoden 2006 syyskuuta edeltineelld kuuden
kuukauden jaksolla oli 2,8 prosenttia vuoden 2005
vastaavaan lukuun verrattuna. Vuodesta 2005 vuo-
teen 2006 sanomalehtien verkkopalveluiden kévija-
méard kasvoi 22 prosenttia 56,4 miljoonaan. Luku
perustuu Nielsen NetRatingsin tilastoon.

Monia keinoja kustannusten alentamiseksi on
otettu kayttoon: tietoverkkojen aikakautena ilmoi-
tusosastojen ty6td on ulkoistettu halvan tygvoiman
Intiaan.

Lehdet ovat viritelleet yhteistyotd keskendén
sekd esimerkiksi Googlen ja Yahoon kanssa. Vuon-
na 2006 News Corporation ja Google sopivat
yhteistyostd, jonka mukaan Google osti yksin-
oikeuden mainosten ndyttdmiseen yhteisopalvelu
MySpacessa ja muissa News Corporationin yll4-
pitdmissé verkkopalveluissa. Kaikkiaan kahdeksan
sanomalehtien kustantajaa, muiden muassa Hearst
ja MediaNews, jotka julkaisevat yli 150 sanoma-
lehted, aloittivat yhteistyon Yahoon kanssa tyo-
paikkailmoituksissa ja aikovat pystyttdd yhteisen
ilmoitusten myyntiverkoston. Néamé lehdet ovat
edustettuna tdrkeimmilld markkina-alueilla.

Suuret sanomalehtien julkaisijat Gannett, McC-
latchy ja Tribune suunnittelevat yhteistyotéd, jonka
puitteissa kukin varaa online-ilmoitustilastaan 10
prosenttia yhteistyossd myytdville ilmoituksille.
Yhteistyoverkosto on yhtididen mukaan avoin muil-
lekin lehdille. Talld kolmikolla on aiempaa yhteis-
tyokokemusta luokiteltujen ilmoitusten verkkopal-
veluissa. Tosin silloin McClatchy tilalla oli Knight
Ridder, jonka McClatchy osti vuoden 2006 alussa.

Meill4 ollaan toistaiseksi huomattavasti jéljessd
Yhdysvaltain kehityksestd. Vaikka sanomalehtien
levikit ovat pienesséd laskussa jo pitkdédn, lehtien
taloudellinen asema on keskimédrin hyvi ja tulok-
set jopa erinomaisia. Vuonna 2006 yskihtelivit
eniten talouslehdet, jotka ovat menettineet B2B-
mainontaa. Témén vuoksi Kauppalehdessé, Talous-
eldmissd ja Taloussanomissa aloitettiin yt-neuvot-
telut kustannusten véhentdmiseksi.

Sanomalehtien ehdoton vahvuus on aamujake-
lu niin kauan kun perheissd on vain yksi tietokone
kiintedsti sijoitettuna ja useita kayttdjid. Sitten kun
tietokonekin on langattomaan lahiverkkoon kytket-
ty, henkil6kohtainen ja nopeasti kidynnistettiva lai-
te, tilanne muuttuu. Kyse on my6s tottumuksista,
jotka muuttuvat hitaammin kuin tekniikka. Suuret
ikédluokat tilannevat lehtensd jatkossakin.

Sanomalehtien digitaalinen ldsnéolo hakee edel-
leen muotoaan. Niin kauan kuin painetut lehdet
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tuottavat valtaosan lehtitalojen tuloista, lehtitaloil-
la ei ole ollut voimakasta tarvetta kehittdd omia
tuloja kannibalisoivia palveluja erittéin kilpailluille
internet-markkinoille. Vuoden 2006 aikana ilmas-
sa oli muutoksen merkkejé, ja monet lehdet julkis-
tivat uusia verkkopalveluja. Esimerkiksi Helsingin
Sanomat on avannut lukijoiden kokemuksiin perus-
tuvan hotellipankin seka lukijoiden kirja-arvostelut.
Lehtien lukijaméérien kdannyttyd laskuun, lehdet
alkoivat korostaa sitd, ettd paperilehden ja verk-
kolehden yhteinen lukijaméérd on nousussa. Hyvéa
niin.

Paperijulkaisemisen puolella sanomalehtien siir-
tyminen broadsheetia pienempiin formaatteihin
jatkuu. Paperin kulutuksen vdheneminen sddstdd
kustannuksia, mutta samalla pienenee myytivin
ilmoitustilan méard, silld kahdella broadsheet-sivul-
la on noin 10 prosenttia enemmén palstatilaa kuin
neljalld tabloid-sivulla. Tadmi merkitsee sitéd, ettid
palstamillimetrin hintaa on nostettava, jotta ilmoi-
tustulojen taso sdilyy. Toisin kuin monissa muissa
maissa, Suomessa broadsheet-formaatti on pitényt
hyvin pintansa.

Tv-trendit

Printtimedian ohella myds tv-yhtiét muuttavat
toiminnan painopistettd internetiin. Esimerkiksi
maailman suurimpiin mediayhtioihin lukeutuva
NBC Universal karsii kovalla kédelld perinteistd
liikketoimintaa ja investoi samanaikaisesti digitaa-
liseen litketoimintaan. Internet on tietokoneen ja
television yhdentymisen my6té yhd enemmén myos
tv-siséltojen jakelukanava.

Edellisesséd luvussa kaisiteltiin tekniikan ohella
my0s tv-trendejd, kuten mobiili-tv:td. Kaikkiaan
television katsominen on muuttumassa personoi-
dumpaan suuntaan. Tulevaisuudessa tv-ohjelmia
voidaan katsella useilla paételaitteilla ja periaatteil-
la haluttuna aikana (anytime) ja missé tahansa (any-
where). Maksullisten tv-ohjelmien tarjonta lisdén-
tyy ja vuorovaikutteisia ominaisuuksia néhddén
entistd enemmaén.

Elokuvien vuokraus ja lataus verkon kautta
yleistyvit. Applen iTunes video-palvelu on ollut
muovaamassa musiikin ohella nyt myos elokuvien
ja tv-ohjelmien verkkokauppaa. Syksylld 2006 ava-
tun palvelun valikoimissa on tilld hetkelld noin 250
elokuvaa ja 350 tv-sarjaa. Applen vanavedessé elo-
kuvien verkkomyynnin ovat aloittaneet Amazon ja
Microsoft. My6s Suomessa elokuvia voi ostaa ver-
kosta, esimerkiksi Film2home-palvelusta.
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Mobiilijulkaisemisen trendit

Mobiilipalveluissa ja -julkaisemisessa Kauko-
Iddn maat Japanin ja Eteld-Korean johdolla ovat
edelleen tukevasti kehityksen kérjessd. Suomalai-
nen, ja laajemmin koko eurooppalainen mobiili-
internet on kitunut, koska tarjolla ei ole ollut sédh-
kopostia, selaimia ja hakukonepalveluita. Myos
langaton ldhiverkko puuttuu, samoin kiinted kuu-
kausipohjainen hinnoittelu. Niin paitteli Tiekessd
tyoskentelevd, ITViikon haastattelema Ville Saa-
rikoski omassa viitoskirjassaan. N4itd ei tarvittu,
tadhén saakka viestintd on hoitunut tekstiviesteilld
tai tekstiviestejd hyodyntévilld palveluilla.

Mobiili-internetin yleistymisen esteend on ollut
myos teleoperaattoreiden hinnoittelu. Datasiirron
kalleus on tehokkaasti estanyt kuluttajakéyton. Tas-
mdllisyyden vuoksi kerrattakoon, ettd Suomenkin
markkinoilla oli vuonna 2006 langatonta l&hiverk-
koa tukevia matkapuhelimia ja tarjolla oli kuukau-
sihintaan perustuvia liittymia.

Mobiilisisdllot ovat tdhdn saakka olleet kiinnos-
tavia palveluntarjoajien kannalta, koska mobiili-
maailmassa kuluttajat ovat olleet valmiita maksa-
maan siséltopalveluista. Saarikosken mukaan tdma
on muuttumassa ja tulevaisuudessa suurin osa
mobiilisisdlloistdkin on ilmaisia samalla tavalla
kuin internetissé. Osa sisdlloistd voi olla maksullis-
ta, ja sopivin rahastusmalli on kiinted kuukausihin-
ta. Kertamaksuista kertyy helposti suuria kokonais-
summia, minkd seurauksena kuluttajat lopettavat
mobiilisisdltojen kuluttamisen kokonaan.

Saarikosken mielestd passiivisia eivét ole olleet
yksin teleoperaattorit, vaan myo6s Nokia, joka inter-
net-pohjaisissa sovelluksissa joutuu entistd kovem-
paan kilpailuun Microsoftin, Googlen ja Yahoon
kanssa.

Uudet ansaintamallit tekevdt tuloaan myds
mobiilioperaattoreiden liiketoiminta-alueelle. Téstd
on esimerkkind vuonna 2007 toimintansa Britanni-
assa aloittava virtuaalioperaattori Blyk, joka tarjo-
aa nuorille kuluttajille maksutonta liittyméa4, jossa
puheajan vastineeksi on annettava tietoja itsestd ja
otettava vastaan mainoksia.
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V Painamisen trendit

Painotuotannossa ollaan siirtyméssd tyonteki-
joiden henkilokohtaiseen ammattitaitoon ja kési-
ty6hon perustuvasta tuotannosta teolliseen tuotan-
toon, jossa painotyon jdlki ei ole samassa maérin
riippuvainen yksittdisten tyontekijoiden osaamises-
ta. Toisaalta tyontekijoiden osaamistarpeet laajene-
vat moniosaamisen ja asiakaspalvelun suuntaan.

Standardoituja prosesseja tarvitaan tuotannon
tehokkuuden parantamisessa, joka perustuu digi-
taalitekniikan sekd automaatiota sisédltidvien laittei-
den ja jérjestelmien kéyttoon. Asiakasndkokulman
korostuessa painotuotannon pitidisi olla yha useam-
min vain osa asiakkaille tarjottavaa suurempaa pal-
velukokonaisuutta, siis asiakkaan viestintdproses-
sin osa.

Asiakkaille tarjottavat web-to-print-tyyppiset
ratkaisut yleistyvét. Osalle asiakkaista on jo itses-
tddn selvid, ettd he hoitavat ilmoitusaineistoihin
tai painotuotteisiin liittyvén yhteyden pidon verkos-
sa silloin kun se heille parhaiten sopii. Painotaloissa
toiminta tehostuu, jos asiakkaiden kayttimat www-
palvelutintegroidaan toiminnanohjausjérjestelmiin.
Painot6iden toimittamisessa trendind on painotalon
toiminnanohjauksen integroituminen logistiikka- ja
kuljetuspalveluihin.

Painoalaa vaivaa Suomessa ja muualla ylikapa-
siteetti, mikd on johtanut kovaan hintakilpailuun ja
jopa hintojen laskuun. Ylikapasiteettia on sanoma-
lehtien, kirjojen ja muussa painamisessa noin 30
prosenttia, aikakauslehtien painamisessa noin 20
prosenttia, arvioidaan suomalaisen painoteollisuu-
den kilpailukykya késittelevdsséd raportissa (Ponni
2006). On oikeastaan pieni ihme, ettei merkittdvid
yritysjdrjestelyja ole ollut, koska painoala kohtaa
kansainviélisen kilpailun seké tuonnin ja digitaalis-
ten jakelukanavien puolelta tulevat haasteet. Kired
kilpailutilanne on johtamassa toimialan keskitty-
miseen ja kapasiteetin keskittymiseen suurempiin
yksikoihin, milld tavoitellaan sddst6d kustannuk-
sissa. Esimerkkejd alan keskittymisesti ovat Kale-
vaPrint Pohjois-Suomessa, keskisuomalainen Kopi-
Jyva digitaalisen painamisessa ja Pohjois-Karjalan
Kirjapaino Itd-Suomessa.

Painoalan ahdinkoa lisd4 materiaalien hintojen
nousu. Kauko-Iddn maiden talouden voimakas kas-
vu on lisdnnyt raaka-aineiden kysynti4 ja nostanut
hintoja. Painolevyjen, painovérien ja muiden tar-
vikkeiden hintojen nousu jatkuu. Metséteollisuu-
den ylikapasiteetti on jonkin verran hillinnyt pai-
nopaperien hintojen nousua, vaikka nousupainetta
on tuonut muiden muassa energian hinnan nousun.

Lehtituotannossa Itellan kustannusvastaavuuteen
perustuva hinnoittelu on kasvattanut etenkin pieni-
levikkisten ja haja-asustusalueille jaeltavien lehtien
jakelukustannuksia niin, ettd sdhkoinen jakelu on
entistd houkuttelevampi vaihtoehto.

JDF-integraatio etenee

JDF on graafiselle alalle vuonna 2000 syntynyt
XML-pohjainen sanasto, jota soveltamalla paino-
taloissa olevat tietojdrjestelmét voidaan verkottaa.
Raatdloityihin ratkaisuihin verrattuna JDF tarjoaa
standardoidun ja mddrdmuotoisen tavan esittda pai-
notuotannossa tarvittavaa painotdiden rakenne- ja
prosessitietoa. Tuotannossa JDF:n tuotendkokulma
puretaan prosessia ohjaaviksi tiedoiksi. JDF-suosi-
tuksen voimassa oleva versio on 1.3, ja se julkistet-
tiin syksylla 2005.

JDF:nsoveltamisessa tiarkeitd dokumentteja ovat
massiivinen, yli 900-sivuinen suositus sekd joukko
graafisen tuotannon eri osa-alueille tehtyjd sovelta-
misohjeita, ICS-dokumentteja. ICS-dokumenteissa
on kuvattu tiettyjen jarjestelmien vélisen integroin-
nin minimivaatimukset. ICS-dokumentit on tehty
JDF:n edellisen version 1.2 pohjalta. JDF:n sovel-
tamista on hidastanut mm. se, ettd JDF-suositusta
kehittavd CIP4-organisaatio on julkaissut melko
vdhdn JDF:n kdytdnnon soveltamista helpottavia
esimerkkisanomia.

Tahdn mennessd on ilmestynyt seuraavat ICS-
dokumentit: Perus ICS (Base ICS), MIS ICS (MIS
= management information system eli toiminna-
nohjausjérjestelmé), MIS to Prepress ICS, MIS to
Conventional Sheetfed ICS, MIS to Conventional
Printing ICS, Layout Creator to Imposition ICS,
Integrated Digital Printing ICS ja Binding ICS.
Ndille alueille on siis kdytdnnon jarjestelmdinteg-
roinnin vaatima ohjeistus. ICS puuttuu télld hetkelld
esimerkiksi kaupankdynnin sanomien PrintTalkin
soveltamiselle. PrintTalk-sanomia, joita ovat tar-
jouspyynto, tarjous, tilaus ja tilausvahvistus, kéyte-
tddn painotalosta tilattavan painotuotteen médritte-
lyssd. ICS-ohjetta ei myoskddn ole tehty painon ja
kustantajan toiminnanohjauksen vélille.

Vuoden 2006 aikana Suomessa saatiin kokemus-
ta JDF:n soveltamisessa kahdessa VI T:n vetdmés-
sd hankkeessa. Kirjatuotannossa tarvittavia JDF-
pohjaisia tyoméaardimid siirrettiin Otavan ja Otavan
Kirjapainon vililla. Forssan Kirjapainossa sédhkoi-
sid tyomadrdimid siirrettiin JDF-suosituksen mukai-
sesti toiminnanohjausjirjestelmédn ja tuotantojar-
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jestelmien vélilla. Néistd hankkeista on raportoitu
GT-lehdessd (BookXML2, GT-lehti 7/2006).
Kokemusta on saatu JDF-tyoméédrdimen luomi-
sesta WM-datan eGD- ja G10-jédrjestelmissé, sekd
kaksisuuntaisesta tiedonsiirrosta néistd jarjestel-
mistd Agfan ApogeeX prepressin tyonkulkujarjes-
telmiin, Heidelbergin painokoneen ohjausjirjes-
telmédn seka jélkikasittelytietojen osalta Prosysin
(stiftarille) rakentamaan JDF-rajapintaan.

Quark XPress7 ja Xpress Passport

Quark XPressistd saatiin vuonna 2006 markki-
noille uusi versio 7. Se tehostaa taittotyoskentelyd
monilla uusilla ominaisuuksilla ja tukee JDF-suo-
situsta siten, ettd sivuntaittoon liittyvit maéritykset
tallennetaan JDF:n mukaisesti XML-tiedostoon.

Niéihin Job Jacket -tiedostoihin voidaan tallentaa
sivuntaittoon liittyvid tietoja, kuten vérillisyys, sal-
litut lisévarit, kuvien minimiresoluutio, tyylilomak-
keet, vérihallinnan asetukset, sivun koko, paperi ja
adriviivojen lihotuksen vaatimat asetukset. Tété tie-
toa voidaan hyodyntéa tiedoston esitarkastamisessa
ennen kuin originaali muunnetaan PDF-muotoon ja
lahetetdén painotaloon. Tdmé voidaan tehdd auto-
maattisesti siten, ettd XPress vertailee taittotiedos-
ton ominaisuuksia Job Jacketin siséltdmiin tietoi-
hin. Job Jacketin tiedot méadrdytyvét kirjapainolle
tehdyn painotyétilauksen perusteella.

Suomessa Quark Xpress 7:n soveltamista haittaa
se, ettd XPress Passportista ei ainakaan toistaiseksi
ole suomenkielistd kayttoliittymad. Kéaytinnon tait-
totyotd vaikeuttaa my0s se, ettei padtoksid XPres-
sin aiemmissa versioissa (6.5 asti) olleen Morfo
XTensionin saatavuudesta versioon 7 ole tehty.

Adobe PDF Print Engine ja Creative Suite 3

Adobe julkisti kevadlld 2006 Ipex-ndyttelyssé
PDF Print Engine -teknologian, jonka avulla nykyi-
set tulostusprosessit yksinkertaistuvat. Sen avulla
tulostettavia tiedostoja ei muunneta endd lainkaan
PostScript-muotoon, vaan bittikartta syntyy jatkos-
sa PDF-sisillostd JDF-pohjaisen tiedon ohjaamana.
Pitk&én palvelleen PostScriptin saattohoito on siis
alkanut. PDF:n sisdlto syntyy esimerkiksi InDe-
signissa, ja prepress-prosessin vaatimat JDF-tiedot
voidaan antaa Acrobat-sovelluksella.

PDF Print Enginessa JDF:n avulla kuvaillaan
painotyd, painoalusta sekd painotyon tulostuslait-
teelle asettamat vaatimukset. Viritiedot kuljete-
taan prosessissa ICC-profiilien avulla. Suunnittelu-
ja prepress-vaiheissa PDF-tiedosto siihen liittyvi-
ne metatietoineen on tulostuslaitteesta riippumatto-
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massa muodossa. Tulostuslaitekohtainen muunnos
tehddén vasta juuri ennen tulostusvaihetta. Niin
tulosteen laadun pitéisi olla kunnossa katseltaessa
tyotd ndytolld, vedostamisessa, levytulostamisessa
ja digitaalisessa painamisessa. Tdma onnistuu, kos-
ka Adobe soveltaa samaa rippiteknologiaa sekd
InDesignissa ettéd tulostimien ripeissé.

PDF Print Enginen avulla julkaisuprosesseista
tulee automaattisempia ja ennen kaikkea ennustetta-
vampia. Nykyisille prepress-prosesseille ominaiset
ikavit yllatykset pitéisi olla taakse jaényttd elamaad,
vaikka tulostus- tai nédyttolaitteita muutettaisiinkin.
Esimerkiksi erikoisefektien, kuten ldpindkyvien
pintojen ja lisévérien, pitiisi toistua oikein.

Adobe ei itse myy PDF Print Engine -tuotetta,
vaan sen tarjoama toiminnallisuus saadaan toimi-
alan kayttoon sitd mukaan Adobe OEM-kumppanit
tuovat markkinoille PDF Print Engine -pohjaisia
jérjestelmid. Chicagon Print 06 -néyttelyssd Adobe
julkisti PDF Print Enginesta version 1.1.

Uusi Adobe PDF Print Engine tukee PDF:n ver-
siota 1.7 ja se toimii myds Macintosheissa (OS
X). Ensimmaisid PDF Print Engine -tuotteita odo-
tetaan markkinoille jo vuoden 2007 aikana. Asialla
ovat prepressin tyonkulkujérjestelmien toimittajat,
kuten Agfa, Fujifilm, Heidelberg, Kodak ja Screen.

Adoben PDF Print Enginen on jo néhty olevan
vastaus Microsoftin tulevaan Vista-kéyttojérjestel-
méin XPS-tulostusteknologialle (vrt. luku 3 Tie-
totekniikan trendit). Yhteentormiystd ei ainakaan
heti ole odotettavissa, silli Adoben tihtdimessd
ovat painoalan tyonkulut, Microsoftilla toimistojen
tulostussovellutukset.

Keviilla Adobelta on tulossa uusi, Creative Sui-
te versio 3, joka sisdltdd uudet versiota Photosho-
pista, InDesignista ja Illustratorista. Photoshopista
on joulukuusta ldhtien ollut kéytettivissd julkinen
beetaversio.

RGB-tydnkulku ja varivedostaminen

Prepressissa suuntauksena on edelleen siirtymi-
nen CMYK-tyonkuluista RGB-tyonkulkuun. Leh-
tien toimituksissa RGB-tyonkulkuja on otettu kéyt-
toOn, mutta valtaosa lehti-ilmoituksista ldhetetdin
lehtiin edelleen CMYK-eroteltuina PDF-tiedostoi-
na.

Ilmoitusprosesseissa siirtyminen RGB-tyonkul-
kuun ei ole edennyt, vaikka RGB-tyonkulku olisi
erittdin perusteltu ratkaisu, myos monikanavajul-
kaisemisen ndkokulmasta. T&lloin muunnos pai-
noprosessin vaatimaan CMYK-muotoon tehtéisiin
vasta kirjapainossa. Lisdarvoa syntyy myods siit,
ettd RGB-tyonkulkuantaamahdollisuuksia parantaa
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painettujen ilmoitusten keskimiérdistd laatutasoa
ja pienentédd laatuvaihtelua. Lisdksi RGB-CMYK-
kuvamuunnoksen automatisoiminen poistaa yhden
manuaalisen vaiheen lisdten prosessin ennakoita-
vuutta.

RGB-tyonkulku edellyttdd muutoksia koko toi-
mintoketjun kuvankésittelyprosesseissa mainos-
tajalta tai mainostoimistosta reproon ja paino-
taloon. Myds ripit vaativat piivityksid. Samalla
voitaisiin ottaa kdyttoon painoalalle optimoidut
PDF/X-tiedostomuodot.

Viritarkka vedostaminen tapahtuu vield ylei-
simmin inkjet-tulostimella, minké jidlkeen vedos
lahetetdén asiakkaalle. Asiakas kommentoi ja mer-
kitsee vedokseen tarvittavat muutokset ja palauttaa
sen korjausten tekemiseksi. Mitd enemmén paino-
tuotteen valmistamisessa on osapuolia, sitd enem-
mén aikaa fyysisten vedosten kierrdttdiminen vie
aikaa.

Tamén vuoksi sdhkoinen vedostaminen on yleis-
tynyt etenkin silloin kun vérien oikeellisuutta ei
tarvitse tarkastaa. Téllaisissa PDF-vedoksissa vérit
eivét toistu oikein.

Markkinoille on tullut nédyttévedosjirjestelmid,
jotka pyrkivét simuloimaan vérit sopimusvedos-
tarkkuudella. Tillaiseen vérintarkkaan ndyttove-
dostukseen kuuluu monitorien kalibroinnista huo-
lehtiminen ja ICC-profiilien kaytts. Niilld voidaan
yleensd vedostaa my0s ripattuja tiedostoja. Asia-
kas tarkastaa sihkoisen vedoksen kiyttien oikeaa
ICC-profiilia, ja joko hyviksyy vedoksen tai tekee
vedokseen korjausehdotukset. Téllaista nédyttove-
dosjdrjestelméd voidaan kéyttdd my6s mainostoi-
mistoissa, reproissa ja painoissa.

Tietoliikenneyhteyksien parantuessa suunta on
kohti sédhkoistd vedostamista ja sen puitteissa viri-
hallittua nayttovedostamista, silld aika- ja materi-
aalisadstot ovat merkittévid. Toistaiseksi véarikalib-
roidut nédytot ovat kalliita ja vaativat sdénnollisen
kalibroinnin. Realistista on, ettd esimerkiksi mai-
nostoimistoissa on yksi vérikalibroitu néytto, jolla
vedoksia katsellaan riippumatta varivedosten esitté-
miseenkéytettdvisti sovelluksesta. Tarpeen mukaan
vérivedosten tyonkulkua tukevia sovelluksia voi
olla enemmain kuin yksi.

CTP:ssd kohti prosessivapaita levyja

Levytulostamisessa suuntana ovat prosessiva-
paat tai ainakin kehityskemiasta vapaat levyt. Ter-
molevyissd prosessivapaita levyjd on jo markkinoil-
la. Viimeistdin vuonna 2008, ehki jo tdnd vuonna,
luvassa on myds violettilevyjé, joiden prosessoin-
nissa ei tarvita kehityskemiaa.
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Vuoden 2006 Ifrassa Agfa julkisti kehityske-
miasta vapaan violettilevyn, jonka on miéra tulla
markkinoille Drupa 2008 -ndyttelyssd. Prosessi-
vapaa violettilevy oli esilld myos Fujin osastolla.
Fujin levyt pitdé valottaa nykyistd tehokkaammilla
violettidioditulostimilla toisin kuin Agfan levyt, jot-
ka valotetaan 60 mW:n diodeilla. Fuji levyn pitiisi
tulla markkinoille vuonna 2007. Drupaan mennes-
sd violettidiodien tehokkuuden odotetaan parantu-
van 150 mW:iin.

Sanomalehtituotannossa violettitekniikka on
kustannuksiltaan edullisempi ja tulostuskapasi-
teetiltaan tehokkaampi kuin termotekniikka. Ter-
motekniikan etu on puolestaan helpommin vakio-
na pidettdavd tulostusprosessi. Termotekniikka on
vakiinnuttanut asemasta siviilituotannossa, ja niil-
1 ndkymin silld tulee olemaan paikkansa myos
sanomalehtituotannossa.

Levytulostimien valmistajien méérd on vihenty-
nyt viime vuosina samalla kun laitevalikoiman kat-
tavuus on parantunut. Kun suuremmissa tulostimis-
sa markkinoiden kasvu on pyséhtynyt, tarjontaa on
saatu myos pienimpiin tulostusformaateihin (2-up)
seka erittdin suuriin VLF-formaatteihin. Levytulos-
timien valikoima mydétdilee markkinoilla olevien
painokoneiden formaatteja. Tyypillistd onkin, ettd
CTP-kaupassa koplataan tulostin, prosessori ja pit-
kéaikainen levyjen toimitussopimus.

Digitaalinen painaminen yleistyy

Kuten tunnettua, digitaalisessa painamisessa
ennen painovaihetta syntyvit kustannukset ovat
perinteistd painamista pienemmét. Painolevyjd ei
valmisteta ja koneen kuntoonlaittoon kuluu vihem-
mén aikaan kuin perinteisilld painomenetelmilld.
Digitaalisesti painettu sivu ei vaadi kuivumisaikaa,
ja hukan mdéra on véhidisempi kuin perinteisessd
painamisessa. Painotuotteet voidaan personoida tai
radtaloida.

Digitaalisen painamiseen liittyy entistd kiin-
tedammin liiketoiminnan prosessien ja tietojarjestel-
mien kytkeminen alkaen tilausten vastaanottami-
sesta ja pdityen tilausten toimittamiseen. Tallaisia
integroituja web-to-print-ratkaisuja kannattaa ottaa
kéyttoon, silld painokset ovat yleensd pienié.

Markkinoille tuli vuonna 2006 uusia laitteita,
joiden tuotekehitykseen on kaytetty merkittédvid
summia. Tekniikan kehittyminen on parantanut
digitaalisen painamisen asemaa ja laajentanut mate-
riaalivalikoimaa neliomassaltaan suurempiin pape-
reihin. Tekniikan kehityksesti ja digitekniikan tar-
joamista eduista huolimatta digitaalinen painaminen
ei toistaiseksi ole kyennyt toden teolla horjutta-
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Auftragsvergleich in der Praxis
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Kuva 5.1 Digitaalisen ja offsetpainamisen taloudellisuusraja eri sivumdidirilld, kun kyseessd
on A4-kokoinen, nelivirinen stiftattu painotuote. Tdmdn laskelman mukaan taloudellisuusraja
on 300 ja 1000 kappaleen viilissd (Léhde: Bosch-Druck).

maan offsetpainamisen asemaa.

Tehokkaimpien digikoneiden ohella markkinoil-
la on runsaasti noin 30-50 sivua minuutissa tulos-
tavia laitteita, joita on hankittu yrityksiin. Niilld
tulostetaan toitd, jotka aikaisemmin teetettiin kirja-
painossa. Néilld jalkikéasittelylaitteilla varustetuilla,
yhd useammin myos nelivérisilla monitoimikoneil-
la syntyvdt monet painotuotteet, jotka aikaisem-
min teetettiin kirjapainoissa. Téllainen yrityksessd
tapahtuva painotuotteiden tulostaminen tai vaikka-
pa netissé jaeltavien raporttien tulostaminen eivét
tilastoidu painotuotannon tilastoihin, ei meillé eikd
muualla.

Néhtdvissd on myos trendi, jossa digitaalisten
painokoneiden valmistajat hakevat uusia markki-
noita panostamalla entistd enemmén pakkausten
painamiseen ja valmistukseen. Kohderyhmin ovat
ladketeollisuuden ja kosmetiikka-alan pakkaukset,
joita syntyy esimerkiksi HP Indigon kapearataisel-
la WS4500:1la (16 m/min, 812 dpi, tuki Pantonen
6-virijarjestelméille, Esko Graphicsin edustajérjes-
telma).

Digitaalisessa painamisessa kdytettdvien paino-
alustojen kirjo on laaja. Paperivalikoima on moni-
puolistunutja etenkin mustesuihkulla voidaan tulos-
taa paperin ohella muoville, metalleille, kankaille
jalasille ja jopa elintarvikkeiden, kuten leivonnais-
ten pinnalle.

Valokuvatuotteiden ja kirjojen
digitulostaminen

Digitaalinen painaminen on saavuttanut suosi-
ota valokuvia sisdltdvien kuluttajatuotteiden tulos-
tuksessa. Kuluttajille tarjotaan internet-palveluita,
joissa valokuvakirjojen, kalenterien ja muiden valo-
kuvia sisdltdvien tuotteiden valmistelu voidaan teh-
did. Tdma vie melkoisesti aikaa, silld kuvien méaird
téllaisissa tuotteissa on yleensd suurehko, eivitki
pelkét kuvat riitd, vaan my0s tekstid pitdd tuottaa.

HP tarjoaa valokuvakansioiden keskitettyyn
tulostamiseen raétéaloityd rippijarjestelmad, Scalab-
le RIP Solutionia. My6s iGen3 ja Kodakin Nexpress
soveltuvat nykyisin valokuvien sisdltivien tdiden
tulostamiseen. Esimerkiksi Kodak esitteli kuvan-
laadun parantamiseen Express Photo Bundlen.

Tuotantojérjestelmien valmistajat pitdvit valo-
kuvakansioiden ja kalentereiden sekd muiden valo-
kuvia siséltdvien tuotteiden tulostamista edelleen
kasvavana alueena. Digikuvauksen ja laajakaista-
yhteyksien yleistymisen ansiosta kuluttajat kéytta-
vit yhd enemmaén tulostuspalveluita.

Valokuvia sisdltdvien tuotteiden ohella digitaa-
linen painaminen on yleistynyt suoramarkkinointi-
ja myynninedistimismateriaalien seké tiliotteiden
ja muiden yrityksiltd kuluttajille kirjeiden tulosta-
misessa. My0s painotaloihin on hankittu digitaali-
sia painokoneita kaupallisen painamisen sovelluk-
siin.
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Kirjojen digitulostamisen uskotaan vauhdittu-
van, silld vuonna 2006 HP teki ondemand-yhteis-
tydsopimuksen verkkokirjakauppa Amazonin kans-
sa. Sopimuksen seurauksena useita HP Indigo
-digikoneita, joilla tulostetaan vérillisid sisussivuja
ja kansia, on toimitettu Amazonin palvelukeskuk-
siin. Trendin taustalla on kuluttajien innostus tilata
kirjoja verkon kautta. Verkkoon on syntynyt tarjon-
taa kirjoista, joita kirjakaupoista ei nykyisin 16yda,
kuten uusintapainoksia kertaalleen loppuunmyy-
dyisti kirjoista.

Elektrofotografiaan perustuvat
digipainokoneet

Digitaalisen tulostamisen, painamisen ja kopi-
oinnin laitemarkkinat polkevat amerikkalaisen
markkinatutkimuslaitos Lyran mukaan paikallaan.
Liikevaihto pysyy Lyran julkaisemien ennakkotie-
tojen mukaan vuonna 2006 edellisvuoden tasolla,
laitetoimituksille ennakoidaan 2,7 prosentin kas-
vua 126 miljoonaan yksikk6on. Maailmanlaajuis-
ten markkinoiden arvon Lyra arvioi olevan ldhes
60 miljardia euroa. Markkinoita hallitsevat edel-
leen ylivoimaisesti mustavalkoiset lasertulostimet,
mutta kasvun moottoreina olivat véri- ja monitoi-
milaitteet.

Mustavalkopuolellakaan ei ole levitty laake-
reilla. Merkittdvimmaét laiteuutuudet olivat Océn
VarioPrint 6250 ja Xeroxin Nuvera.

Océ VarioPrint 6250 -laitteessa paperin kak-
sipuoleinen tulostaminen tapahtuu kahdella vas-
takkain sijoitetulla VarioPrint 2110 -yksikolld.
Paperiarkki liitkkuu niihin yksikoihin kuuluvien
kuvansiirtohihnojen vilissd. Hihnoilta véri siirtyy
yhtd aikaa paperin molemmille puolille Océn
CopyPress-tekniikalla.

Xeroxin Nuveran kaksipuoleinen tulostaminen
on jirjestetty tandem-tekniikalla eli kahdella perdk-
kidin sijoitetulla tulostusyksikolld, jotka toimivat
yhtend kokonaisuutena. Xerox on kehittdnyt run-
saasti teknologiaa laadun varmistamiseksi ja sekd
kaksipuoleisen tulostamisen kohdistamiseksi arkil-
le. Nuveran nopeus on 144 sivua minuutissa,
VarioPrint 6250:11a syntyy 125 sivua minuutissa.
Océ lupaa laitteen tulostavan 8 miljoonaa sivua
kuukaudessa, Xerox 3,7 miljoonaa. Listahinnaltaan
Oc¢ on edullisempi ja se on jo myynnissd. Nuvera
on tulossa myyntiin viimeistéén kesélld 2007.

My6s Canon esitteli vuonna 2006 uusia musta-
valkotulostimia, joista tehokkain on imageRunner
Pro 7150VP. Se tulostaa mallimerkinnén mukaises-
ti 150 sivua minuutissa. Tarjolla on myds 110 ja
138 sivua tulostavat mallit. Ne soveltuvat 300 000
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- 5 miljoonan sivun kuukausivolyymeille, muiden
muassa graafisen alan sovelluksiin.

Kodak Digimaster EX esiteltiin niin ikd4n vuon-
na 2006. Uusi malli on 138 sivua minuutissa tulos-
tava malli. Liséksi tulostinperheeseen kuuluu 110,
125 ja 150 sivua minuutissa tulostavat mallit.

Virillisissd laitteissa merkittdvimmaksi laiteuu-
tuudeksi nousi Canonin imagePRESS C7000VP.
Téssd vuoden 2007 alkupuolella markkinoille tule-
vassa kéytetddn uudenlaista tooneria, kehitettd ja
valojohderumpua eiké toonerin kiinnityksessé tar-
vita 6ljyd. Resoluutio on 1200 dpi. Merkittévéd on,
ettd laitteella voidaan tulostaa 70 sivun minuutti-
vauhdilla jopa 300 g/m? alustoille. Laitetta ohjataan
EFL:n edustajérjestelmalld, ja jatkossa se voidaan
liittdd Heidelbergin Prinect -jarjestelmédn. Heidel-
berg kertoi vastaavanlaisesta yhteistyostd Xeroxin
kanssa vuosi sitten. Xeroxin Freeflow ja Prinect
voidaan integroida.

Xeroxin uutuus vuonna 2006 oli 90 sivua minuu-
tissa tulostava iGen3, jonka perusversiolla syntyy
110 sivua minuutissa. Témaé laite on taloudellinen
alkaen 80 000 sivun kuukausivolyymeista, kun
iGen3 vaatii védhintdén 200 000 sivun tulostamista
kuukaudessa. Myo6s muut valmistajat pyrkivét kat-
tamaan yhdelld laiteperheelld erilaisia asiakastar-
peita tuomalla niistd markkinoille useita versioita.

Hewlett Packard uusi vuonna 2006 Indigojen,
mallien 3050, 5000 ja w3250 edustajirjestelmat.
Uudella Production Manager DFE - jarjestelmalla
voidaan ohjata simultaanisesti korkeintaan kuutta
laitetta. Se tukee JDF 1.2 -pohjaisia tyoméérdimid,
joiden avulla tyon tietoja voidaan vaihtaa prepressin
tyonkulkujdrjestelmien, kuten Heidelberg Prinect
PrintReadyn tai Agfa ApogeeX:n kanssa. Kédytin-
nossd timd merkitsee digitaalisen ja offsetpainami-
sen rinnakkaiseloa painotaloissa.

Nopeaan mustesuihkutulostamiseen
perustuvat digipainokoneet

Tooneripohjaisten digikoneissa tulostuskapasi-
teetti jad parhaimmillaankin 150 sivuun minuu-
tissa. Mustesuihkutekniikalla tillaista rajoitusta ei
ole. Laatu on parantunut, mutta huippulaatuun ei
nopealla mustesuihkulla edelleenkén paésta.

Tehokas Kodak Versamark sai vuonna 2006
haastajan Ipexissa esiteltystd Screenin Truepress
Jet 520:sta, jossa kéytetddn vesipohjaisia pigment-
tivdreja. Resoluutio on 720 x 360 dpi siten ettd
virit esitetddn kahdella bitilld per kuvapiste. Laatua
kohentaa se, ettd laitteella tulostetaan erikokoisia
pisteita.

Tulostusradan leveys on 507 mm, ja virillisid
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A4-arkkeja syntyy 420 minuutissa. Laite on tarkoi-
tettu suurille volyymeille, luokkaa 8-10 miljoonaa
sivua kuukaudessa. Tulostusalustaksi sopivat 64 -
130 g/m? paperit.

Truepress Jet 520:n pietsotekniikkaan perustuvat
drop-on-demand-tyyppiset tulostuspdét ovat Epso-
nin valmistamia. Niilld katetaan koko paperiradan
leveys. My6s HP julkisti koko paperiradan katta-
van mustesuihkumatriisin. Sitd sovelletaan ensim-
maéisend kopiokoneissa.

Agfan Dotrix on puolestaan suunnattu ldhinna
mustesuihkupainamisen teollisiin sovellutuksiin.

Aikaisemmin Kodak on ilmoittanut, etti sen
tavoitteena on esitelld Drupa 2008 -néyttelyssé off-
setpainamisen haastava tdysin uusi mustesuihku-
teknologia. Laadusta riippuen tdmi ennakoi arkki-
offsetille suurempaa haastetta kuin mihin nykyiset
elektrofotografiaan perustuvat digipainokoneet pys-
tyviit.

Odotettavissa on nopean mustesuihkun laadun
kohenemista, jolloin menetelmaisti tulee entisti kil-
pailukykyisempi my6s julkaisupuolen sovellutuk-
sissa.

Digitaalisen painamisen markkinat

Amerikkaisen RIT:n professori Frank Romano
on pitinyt kirjaa digitaalisten véripainokoneiden
toimituksista maailmanlaajuisesti. Tdma4 tilasto kat-
taa elektrofotografiaan perustuvat laitteet. Romano
laskee digitaalisiksi painokoneiksi vahintddn 30
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sivua minuutissa tulostavat laitteet, joita on toimi-
tettu vuodesta 1993 vuoteen 2006 noin ldhes 140
000 kappaletta (taulukko 5.1). Suurin osa digiko-
neista on toimitettu kirjapainoihin. Romanon arvi-
on mukaan vaihtuvan tiedon tulostaminen osuus
digipainamisesta tulee kasvamaan nykyisestd 10
prosentista 35 prosenttiin vuonna 2010. Jos uskom-
me Romanoa, haasteelliseksi osoittautunut vaihtu-
van tiedon késittely siirtyy vihdoin valtavirtaan.

Romano arvioi my®és, ettd vuonna 2010 19 pro-
senttia painotalojen liikevaihdosta tulee mustaval-
koisesta tai vérillisestd digipainamisesta ja 57 pro-
senttia offsetpainamisesta. Palveluiden osuus on 24
prosenttia. Tdssd arviossa syvdpainamisella ei pro-
sentinkaan osuutta.

Britanniassa sikéldinen markkinatutkimuslaitos
arvioi, ettd digitaalisen painamisen osuus kaikesta
painamisesta olisi edelleen alle 10 prosenttia kaikis-
ta painamisesta. Todennékoisesti Suomessa tilanne
on hyvin samankaltainen. Digitaalisen painamisen
heikkouksia ovat edelleen alhainen painatusnope-
us ja korkeat painatuksen muuttuvat kustannukset.
Nelivéritoissd kustannuksia nostaa erityisesti too-
nerin hinta.

Painamisen trendit

Perinteisessd painamisessa kuntoonlaittoaiko-
jen lyheneminen ja painaminen automatisoitumi-
nen jatkuvat. Painosméérien laskiessa huippunope-
uksien kasvattamiselle on vain véhin tarvetta.

Taulukko 5.1. Tooneripohjaisten viridigipainokoneiden laitetoimitukset maail-
manlaajuisesti. Ndistd laitteista arviolta 85 prosenttia on edelleen kéytossd.
Léihde: Frank Romano Seybold Report 2007.

Digipainokone 2006 2007, ennuste Toimitetut koneet
yhteensa,
1993 - 2007,

ennuste

Canon 31-51 s/min 8400 9000 69050

Canon 68-80 s/min 5000 5000

Kodak 70 - 83 s/min 290 1300 2090

HP Indigo, yli 35 780 1000 4956

s/min

Konica Minolta 50 5200 6000 19700

s/min

Xeikon, kaikki 180 300 2961

rullakoneita

Xerox 30 - 40 s/min 6800 8000 27970

Xerox 45-60 s/min 8900 10000 43300

Xerox 70-80 s/min 1200 2000 3935

Xerox, yli 100 s/min 600 900 2315

Muut 360 600 1950

Yhteensa 32710 44 100 183 227
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Arkkipainokonelinjat ovat edelleen pitenemés-
séd siten, ettd painoarkki- tai painotuote voidaan
painaa kerta-ajolla. Painokonelinjoista on tulossa
entistd radtdaloidympid. Nailld erikoiskoneilla voi-
daan valmistaa tietynlaisia painotuotteita tehok-
kaammin kuin yleiskéyttoisilla painokoneilla.

Painoyksikoiden ohella koneet varustetaan pin-
takéasittely- ja kuivausyksikoilld. Erds trendi on
UV-materiaalit ja UV-kuivaus, joiden ansiosta eri-
koisefektejd voidaan synnyttédéd paperi ohella mui-
den muassa muovikalvoille. UV-trendi nikyy my6s
digitaalisen painamisen puolella.

Vuonna 2006 Heidelberg ilmoitti lopettavansa
direct imaging -painokoneiden (DI) valmistuksen
ja myynnin. Yhtio perusteli padtostddan silld, ettd
nykyisilld pieniformaattisilla offline-levytulostimil-
la ja arkkioffsetkoneilla paistién DI-koneiden kun-
toonlaittoaikoihin etenkin jos koneet perustuvat
Heidelberginuuteen Anicolor-vérilaitteeseen. Taméa
ilmoitus on kytkoksissd myos Heidelbergin CTP-
laitevalikoiman laajentumiseen: yhtié6 myy nykyi-
sin my0s pieniformaattisia CTP-tulostimia (2-up).

DI-arkkikoneissa johtava valmistaja on Pres-
stek. DI-koneiden etuja ovat lyhyet kuntoonlaitto-
ajat ja se, ettd laitteella on kannattavaa painaa jopa
10 000 kappaleen painoksia, toisin kuin digikoneil-
la.

Heidelbergin ~ Anicolor-vérilaite  Heidelberg
Speedmaster SM 52 -painokoneille julkistettiin Ipe-
xissa keviilld 2006. Anicolor on Speedmaster-
koneiden uusi lyhyt, vdrivyohykkeeton vérilaite,
joka tulee markkinoille vuonna 2007. Yhti6 lupaa
kuntoonlaittoaikojen lyhenevin 40 prosenttia, pai-
nokoneen kapasiteetin kasvavan véhintdén 25 pro-
senttia ja painolaadun pysyvén vakiona painoarkista
toiseen. Toisin sanoen entistd lyhyemmét painokset
voidaan painaa kannattavasti offsetilla.

Heidelbergin on uumoiltu tuovan markkinoille
nykyisid konemalleja suuriformaattisempia arkki-
koneita. Yhtid on vahvistanut, ettd alueelle on
luvassa innovatiivista teknologiaa ja etté julkistus-
ajankohta on Drupa 2008. KBA ja MAN Roland
ovat jo tuoneet markkinoille tdllaisia suurformaat-
tisia arkkipainokoneita.

Sanomalehtikoneet ovat huomattavan suuria
investointeja ja siksi niiden trendit realisoituvat
markkinoilla verkkaiseen tahtiin. Suuntauksena
ovat kompaktit, normaaleihin tehdasrakennuksiin
mahtuvat painokonelinjat, ja erilaiset automaatio-
ja hallintaratkaisut, joilla tdhdétdén kustannusten
alentamiseen, hukan pienentdmiseen ja painolaadun
parantamiseen. Sanomalehtitalot hakevat tehok-
kuutta my6s painokoneiden kiyttoasteen nostami-
sesta. Heatset- ja coldset-painamisen yhdistelmat
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kiinnostavat jélleen.

Sanomalehtikoneissa erityisesti MAN Roland
on esitellyt entistd levedmpien koneiden ja
suurempien sylinterien tarjoamia etuja. Kustan-
nukset painettua lehted kohden ovat yhtion laskel-
mien mukaan parhaimmillaan viidenneksen alhai-
semmat kuin perinteisilld sanomalehtikoneilla.
Sadstod syntyy muiden muassa energia-, huolto- ja
henkilostokustannuksissa.

KBA taipui tarjoamaan sanomalehtitaloille mér-
kéoffsetiin perustuvia ratkaisuja vedettomién off-
setiin perustuvien offsetrotaatioiden rinnalla. Yhtio
alkaa valmistaa Cortinan rinnalla myd6s perintei-
seen offsetiin perustuvia Commander CT 4/4-tyyp-
pisid painotorneja. KBA on useiden vuosien ajan
liputtanut voimakkaasti vedettomén offsetin puo-
lesta sanomalehtituotannossa.

Gossin Drupassa 2004 esittelemd Future Prin-
ting System -painokonekonsepti on edennyt kau-
palliseen vaiheeseen: IfraExpo 2006:ssa kerrottiin
ensimmdisistd FPS-pohjaisten koneiden kaupoista,
joiden toimitukset ajoittuvat vuodelle 2007.

Painettava elektroniikka ja hybridimedia

Painettava elektroniikka on orastava alue, joka
on osa laajempaa funktionaaliseksi painamiseksi
kutsuttua kokonaisuutta. Painetun elektroniikan
ohella funktionaalisen painamisen kattokasite sisdl-
tdd myos erilaisten koodien kéyttdmisen paino-
tuotteissa. Koodien avulla julkaisu- tai pakkaustuo-
te voidaan linkittdd séhkoisiin palveluihin, jolloin
puhutaan printti- ja sdhkoiset mediat yhdistavéstad
hybridimediasta.

Hybridimedian ensimmdiset sovellukset ovat
olleet painettuja, kamerakannykélld luettavia pai-
nettuja viivakoodeja, joiden avulla kuluttajalle on
tarjottu péivitettyjd tai lisétietoja. Tunnettuja esi-
merkkejd ovat Kauppalehden porssisivulla julkais-
tu 2-ulotteinen data matrix -koodi, joka vie lukijan
ja kénnykdn omistajan tuoreimpiin porssitietojen
adrelle. Kauppalehdessd sovelletaan suomalaista
UpCode-teknologiaa. Samaa teknologiaa kokeil-
laan myds joukkoliikenteessd. Muutamilla helsin-
kildisilld bussipysékeilld kuluttaja saa pysikkiai-
kataulutiedot kénnykkéadnsd, kunhan ensin lukee
pysékiltd 16ytyvét dlyruudun kamerakédnnykalld.

Koodien painamisen ohella myos sdhkoisid
komponentteja voidaan valmistaa painotekniikoil-
la. Elektroniikka- ja muiden muassa sen valmis-
tamia komponentteja hyodyntévé teknologiateol-
lisuus nékevidt painomenetelmét mahdollisuutena
valmistaa elektronisia komponentteja rullalta-rul-
lalle tekniikalla. Perinteiseen piipohjaiseen elektro-
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niikkaan verrattuna painomenetelmét ovat tehokkai-
ta ja kustannuksiltaan edullisia. Toisaalta painetun
elektroniikan suorituskyky on merkittavésti alhai-
sempi kuin piipohjaisella elektroniikalla. Tamén
vuoksi painetun elektroniikan uskotaan synnytté-
vin enemmén uusia markkinoita kuin korvaavan
nykyisid komponentteja.

Perinteiseen painamiseen verrattuna elektronii-
kan painamisen laatuvaatimukset voivat olla eten-
kin painojiljen suhteen suuret. Haasteena ovat
resoluutio, painettavan aineen homogeenisuus ja
kohdistuksen tarkkuus, kerrospaksuudet ja dérivii-
vojen terdvyydet. Painomateriaalien valintojen ldh-
tokohtana on toimiva elektroninen komponentti.
Perinteisten painomenetelmien ohella digitaaliset
painomenetelmat, erityisesti mustesuihkutekniikka
soveltuvat elektroniikan painamiseen silloin kun
valmistuserdt ovat pienehk6jé tai halutaan valmis-
taa yksilollisid tuotteita. Verrattuna jo nykyisin
elektroniikan valmistuksessa kéytettédvadn silkki-
painotekniikkaan mustesuihku additiivisena tek-
niikkana sddstdd materiaaleja.

Painettavan elektroniikan potentiaalisia sovel-
luskohteita ovat ohuet OLED-néytot ja -valaisimet,
painetut orgaaniset transistorit, aurinkokennot ja
erilaiset anturit. Esimerkiksi mustesuihkutekniikal-
la valmistettuja suurikokoisia OLED-néyttoja on
esitelty, ja niiden uskotaan haastavan nykyiset hel-
posti sdrkyvit LED-pohjaiset ndytot. OLED-néyt-
tojen valmistuksessa mustesuihkutekniikalla siirre-
tadn valoa séteilevad ainetta alustalle, joka voi olla
joustava tai jaykkd. OLED-néytoissd suuri haaste
on pidentdd niiden kéyttoikad kehittdmalla nayttoja
tehokkaasti suojaavia kalvoja.

Néyttojen osalta samoille apajille ovat tulossa
my6s sdhkopaperityyppiset ndytot, joista kerrottiin
luvussa 3. Erddnd sovellusalueena on esitetty til-
laisten edullisten ndyttdjen liittdmistd painotuot-
teisiin interaktiivisten ilmoitusaineistojen esittdmi-
seksi. Tillaisessa skenaariossa painoalan tehtiviksi
jédnee ndyttdelementin kiinnittiminen painotuot-
teeseen.
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Ajallisesti pakkauksiin kiinnitettavdt RFID-eti-
ketit (Radio Frequency Identification) ovat ldhem-
pdnd kuin interaktiivisten ndyttdjen liittdminen
julkaisutuotteisiin. Toiminnallisesti pakkauksien
RFID-etiketeilld korvataan nykyisten viivakoodien
kayttod. Kauppa on kiinnostunut RFID-etikettien
kaytostd logistiikassa, mutta nykyiselld hintatasol-
la korvaaminen ei ole realistista, etenkddn hal-
voissa tuotteissa. Témén vuoksi monien tuotteiden
seurannassa on toistaiseksi tyytyminen RFID-eti-
kettien kédyttoon lava- tai hikkitasolla. Laajamittai-
seen kayttoon RFID tullee 5 - 10 vuoden kuluessa.

RFID-etikettien valmistaminen painamalla yh-
dessid painotuotteen kanssa on houkuttelevaa, mut-
ta se on monien vuosien padssi. RFID-etiketit ja
muut sdhkoiset komponentit tullaan todennékoises-
ti liittdmé&én painotuotteisiin vuosikymmenien ajan.
Talla hetkelld RFID-antennit pystytddn valmista-
maan painomenetelmilld, mutta piisiru on liitettd-
vd antenniin. Sekd piisiru ettd sen liittdmisen liit-
tdminen antenniin ovat kalliita. Tamén vuoksi
edullisten piisiruttomien RFID-etikettien kehitte-
lyyn panostetaan.

RFID-teknologian yleistymisti on haitannut glo-
baalin standardoinnin hajanaisuus. Yhtendistdmi-
sestd huolimatta tekemistd riittédéd edelleen. Téarked
tavoite olisi, ettd kaikissa RFID-ratkaisuissa kéy-
tettdisiin yhté ja samaa taajuusaluetta. Tétd EU on
edistdnyt omilla taajuuspaitoksilldan.

RFID:n lisdksi on visioitu paperipohjaisiin tuot-
teisiin tulevaa &lykerrosta, joka synnytetddn sih-
ko4 johtavilla, mutta ihmissilmille nakyméttomilla
musteilla. Ensimmaiset tillaiset johtaviin materiaa-
leihin perustuvat sovellukset ovat kehitteilld. Edul-
linen, painomenetelmin valmistettava elektroniikka
voi johtaa langattomaan funktionaaliseen ympéris-
toon, missé kitketyn elektroniikan avulla kéyttdjal-
le voidaan tarjota palveluja. Eris tdllainen teknolo-
gia on kdnnykén tai muun henkilkohtaisen laitteen
kaytto dlykerrokseen tallennettujen tietojen luke-
misessa. Kédyttdja saa laitteelleen lisétietoa riippuen
siitd mitd paperin kohtaa hin osoittaa.
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VI Johtopaatokset

Toimiala

Suomen kansantalous on kasvanut EU-maiden
keskiméadrdistd kasvua nopeammin. Vaikka BKT:n
kasvu hieman hidastuu, ollaan Suomessa l1dhivuo-
sinakin EU-tason yldpuolella. Tamé antaa hyvén
lahtokohdan paino- ja viestintdteollisuudelle.

Painoteollisuuden kannattavuutta nakertanut yli-
tuotanto on jatkunut vuodesta toiseen. Tdmd on
pitdnyt, ja pitdd jatkossakin, katteet alhaalla. Kun
painotuotanto on eriilld lohkoilla jo saturoitunut,
ei tatdkddn kautta ole odotettavissa kohennusta
tilanteeseen. Vienti on auttanut toimialan karaistu-
neimpia yrityksid, mutta menestyvid vientiyrityk-
sid ei ole liikkaa. Vientimahdollisuuksia rajoittaa
liséksi koko Eurooppaa vaivaava ylituotanto. Kai-
ken lisdksi erddt uudet EU-maat, ennen kaikkea
Viro, ovat nostamassa painoteollisuutensa kilpailu-
kykyd. Painotuotteiden vienti on vuosikymmenié
ollut tuontia suurempi, mutta 2010-luvulla timi ei
ole endd varmaa.

On odotettavissa, ettd painoteollisuuden hen-
kiloméadrd vdhenee ldhivuosinakin. Vdhenemisen
uskotaan toteutuvan pédosin luonnollisen poistu-
man ja ns. pehmeiden toimenpiteiden kautta. Tuot-
tavuusinvestointien ennustetaan kasvavan lahivuo-
sina, laajennusinvestointeja tuskin tehdddn. Tama
on hyvi asia.

Toimialan yleisestd heikosta tilasta ja tulevai-
suuden odotuksista huolimatta painoalan parhaat
yritykset tekevét todella hyvaa tulosta. Nille tule-
vaisuus ndyttdytyy sekd myonteisend ettd haasteel-
lisena.

Printtimediassa sanomalehdiston levikit laske-
vat hitaan varmasti jatkossakin. Tilaus- ja ilmoitus-
hintojen korotuksilla on kuitenkin kyetty yllapiti-
méén talouden kasvua. Ilmaislehtimarkkinat ovat
kuumentuneet ja tdmidn uumoillaan merkitsevin
sitd, ettd osa toimijoista vetdytyy pois.

Aikakauslehdisté on sdilyttinyt asemansa var-
sin hyvin kehittaimalld jatkuvasti tuotteitaan. Osa
tatd kehitystyotd on tuoda markkinoille lehtiuu-
tuuksia. Jos uutuus ei menesty, vedetddn se pois.
Taméd dynamiikka pitdd jatkossakin aikakausleh-
det pinnalla. Kirjan markkinat ovat vakaat siitdkin
syysti, ettd mainonnan heilahtelut eivét vaikuta kir-
ja-alan asemaan.

Painettua kirjaa tdydentévid ja korvaavia jirjes-
telmiéd on tullut, mutta toistaiseksi ne ovat menes-
tyneet vain tietyill4 erityislohkoilla.
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Sahkoisessd viestinndssid televisio ja kaapelite-
levisio ovat saaneet positiivista lisdpotkua televisi-
on digitalisoinnista. Ne uhat, jotka esimerkiksi net-
titelevisio on tuomassa kaupallisille televisioille,
eivit horjuta kaupallisen television asemaa 1dhivuo-
sina. Uusia avauksia, kuten mobiili-tv, on kuitenkin
tulossa jatkuvasti. Televisioala ei todellakaan eld
seesteisessd tilassa. Television osuus joukkovies-
tinndstd on kasvussa.

Toinen sdhkdisen viestinndn kasvualue on onli-
ne- ja internet-palvelut. Verkkoviestinndn merkitys
tiedonvilityksessd, viihteessd, markkinaviestinnés-
sd, sosiaalisena mediana ja lukemattomissa muissa
sovelluksissa kasvaa huikeaa vauhtia. Téméa kasvu
ei kuitenkaan ndy kuin pieneltd osin joukkovies-
tintdtaloudessa. Tamé& johtuu muiden muassa siité,
ettd rahastus verkkoviestinndssd on ongelmallista
ja ettd kaikki verkossa toteutuva viestinnin aktivi-
teetti ei tilastoidu. Kaupallinen radio on laajentunut
ja toimilupia on tullut lisdd. Samalla tdiméa kiristda
kilpailua tasolle, joka voi johtaa siihen, ettd jotkut
toimijat vetiytyvat kentalta.

Tallenneviestinndn nopeimmin kasvava sektori
on videotallenteet ja DVD. Niistd DVD:n ennuste-
taan jatkavan kasvua. Adnitteiden myyntid hairinnyt
piratismi ja musiikin laiton imurointi jatkuu, mutta
el vilttimaittd endd kasva. Niinpd ddnitemyynnin
ennustetaan pitkéstd aikaa kddntyvin varovaiseen
kasvuun. Elokuva siilyttdd hyvin vdhiisen osuu-
tensa joukkoviestinnéssa.

Joukkoviestintdtaloudessa graafinen viestintd
dominoi 70 prosentin osuudellaan. S&hkoisen vies-
tinndn osuus on 22 prosenttia ja tallenneviestinnin
osuus 8§ prosenttia. Vuoden 2007 aikana graafisen
viestinndn osuuden ennustetaan putoavan 70 pro-
sentin alapuolelle, ensimmaéisen kerran joukkovies-
tinndn historiassa.

Julkaiseminen

Perinteisten medioiden suuri haaste on sopeu-
tua internet-aikaan, joka on tuonut globaalia kilpai-
lua ja lisannyt medioiden vilistd kilpailua Suomen
mediamarkkinoilla. Teknologinen murros on tuo-
nut muutoksen, ellei periti vallankumouksen.

Toimintaympéristod leimaa kuluttajien nouse-
minen mediapalvelujen keskioon. Medioiden kulu-
tuksesta on tulossa personoidumpaa, vuorovai-
kutuksen ja kaksisuuntaisuuden merkitys kasvaa,
visuaalisesti ndyttivit sisdllot valloittavat ja 24/7
jyrdd. Kuluttajien kdyttdmien kanavien maéra kas-
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vaajasiséltojen tarjonta kussakin kanavassa kasvaa.
Kuluttajien omille sisdlloille on syntynyt runsaasti
julkaisukanavia. Puhutaan sosiaalisesta mediasta ja
kayttajalahtoisistd sisélloistéd. Johtavat sosiaalisen
median palvelut ovat jo siirtyneet suurten mediata-
lojen haltuun. Vihemmaélld paddomalla padsee, jos
onnistuu ostamaan lupaavan start-up-yrityksen.

Internetin nopeus asettaa uusia standardeja muil-
lekin medioille. Mainoskampanjoiden vaikutukset
halutaan tietdd heti. Lehdet ovat muuttaneet tai
muuttamassa uutisointiaan siten, ettd uutiset jul-
kaistaan ensimmdisend online-palveluissa. Aika-
kauslehdet pyrkivit valjastamaan internetin omien
briandiensd tukemiseen esimerkiksi tarjoamalla
kayttdjille vélineitd itsensd ilmaisuun. Oppima-
teriaaleista entistd suurempi osa on digitaalista
aineistoa tai palvelua. Aktiiviset, siséltojé tuottavat
nettipersoonat saavat jo nykyisin joitakin etuja,
tulevaisuudessa hyvien siséltojen tekijét saavat yha
useammin korvauksen. Kirjojen kustantajien séh-
koistd julkaisemista hillitsee toimivien teknisten
suojausjirjestelmien puuttuminen.

Tekijénoikeudet ovat monella tavalla ajankoh-
taisia. Kéyttdjien tekemissd, yleensd vain pienid
yleisojd kiinnostavissa sisélloissd Creative Com-
mons -lisenssit tarjoavat moniin tilanteisiin sovel-
tuvan sisiltojen lisensiointimallin. Netissd on run-
saasti sinne laittomasti ladattua aineistoa, jotka
houkuttelevat kavijoitd. Sen sijaan vakiintuneiden
julkaisijoiden pitdd huolehtia siitd, ettd oikeudet
netissd julkaistavaan aineistoon ovat olemassa.
Googlen uutispalveluita ja kirjojen skannauspro-
jekteja syytetéddn tekijanoikeuksien rikkomisesta.

Verkossa sisdllot ovat pddosin ilmaisia. Printti-
maailman tilauksiin perustuva malli on juurtunut
heikosti internetiin. Ei ole merkkejé siitd, etté tilaus-
malli toisi kustantajille merkittdvia tuloja sisilloistd
kuluttajapuolelta. Toiminta perustetaan riskirahan
ja ilmoitustulojen varaan, vaikka valtaosalla verk-
kopalveluista ilmoitustulojen osuus tulovirrasta on
hyvin pieni. Suuret mainosrahat péityvét interne-
tissd toimiville suurille pelureille.

Mobiilisisdltdjen tulevaisuuteen suhtaudutaan
positiivisemmin, silld ainakin toistaiseksi kuluttajat
maksavat mobiilipalveluista. Tosin lehtitaloissa ja
tv-yhtioissd yhteistyon tekeminen teleoperaattorien
kanssa ei ole osoittautunut helpoksi. Erdénd syyna
on teleoperaattorien hallitseva asema ja siihen liit-
tyvd sisdltopalveluissa sovellettava tulonjakomalli.

Uusia sdhkokirjatyyppisid lukulaitteita tulee
markkinoille vuonna 2007. Tosin vuoden 2006
kokemusten perusteella voi sanoa, etté niyttotekno-
logioiden kehittdmisen ohella tehtivaa riittdd sisél-
tojen sovittamisessa ndille laitteille sekd sdhkoisten
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teosten jakeluun liittyvin infrastruktuurin synnyt-
tdmisessd. Suurin uhka téllaiset laitteet ovat pape-
rivalmistajille. Kustantajille ne merkitsevit myos
mahdollisuuksia esimerkiksi pienilevikkisten teos-
ten jakelussa.

Mediatalojen edustajat ovat usein innostuneet
muiden esimerkeistd. Niitd kannattaa seurata, mutta
netissd menestyksen hakeminen palvelujen kopioin-
nilla ei kannata. Lisdarvoa pitdd pystyéd tarjoamaan,
jotta kuluttajat vaihtaisivat jo kdyttoon ottamansa
palvelun. Kehittdmisen ldhtokohtana pitéd olla omat
tilaaja- ja ilmoittaja-asiakkaat. Palvelujen lansee-
raamisessa tarvitaan myos tuuria etenkin ajoituksen
suhteen. Liittoutuminen muiden toimijoiden kanssa
on varteen otettava vaihtoehto, samoin kuin uusien
palvelujen kehittdminen avoimen innovaation peri-
aatteiden mukaisesti.

Painotekniikka

Julkaisemisen muutokset heijastuvat monella
tavalla painoviestintddn. Internetin vaikutuksesta
kaupallinen painaminen on saanut vaihtoehtoja, jot-
ka verottavat painopalveluiden kysyntdd. Netistd
ladattuja aineistoja tulostetaan verkkotulostimilla
tai luetaan suoraan tietokoneiden ndytoiltd. Yri-
tykset panostavat tuotetiedon 19ytymiseen verkosta
painetun mainosmateriaalin kustannuksella. Ennen
kirjapainoissa painettuja toitd tulostetaan pienissd
erissd kevyilld jdlkikasittelylaitteilla varustetuilla
digitaalisilla tulostimilla.

Prepress- ja painoprosessien virtaviivaistumi-
nen jatkuu. PDF syrjéyttdd kokonaan PostScriptin
ja JDF:n kaytto jarjestelmien verkottamisessa ja
painoprosessien ohjauksessa lisddntyy. Digitaali-
nen painaminen ja vaihtuvan tiedon tulostaminen
yleistyvét hitaasti mutta tasaisesti. Vallankumousta
ei kuitenkaan tule, silli my6s offsetpainaminen
kehittyy. Kirjapainoissa teknologioiden rinnakkais-
elo jatkuu. Painomenetelmé valitaan tyon mukaan,
silla tyonkulkujérjestelmét tukevat molempia pro-
sesseja. Ldhivuosina mustesuihkutekniikan usko-
taan haastavan offsetia edellyttiden ettd nopeuden
ohella laatu kohenee.

Hybridimedian, joka linkittda printtimedian sah-
koisiin palveluihin, uskotaan tarjoavan uusia mah-
dollisuuksia julkaisutuotannolle. Linkkind toimivat
painetut tai sdhkoiset koodit. Erilaiset viivakoodit
voidaan painaa samanaikaisesti muun tuotteen
kanssa, ja sdhkoiset koodit, kuten RFID-elementit,
liitetdén painotuotteeseen valmistusvaiheessa. Vas-
taavasti myOs muita aktiivisia elektroniikan kom-
ponentteja voidaan liittdd painotuotteisiin. Tallai-
sia komponentteja on luvassa markkinoille parin
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vuoden kuluttua, kun Plastic Logic saa sdhkopape-
rityyppiset ndyttonsd markkinoille. Pakkaustuotan-
nossa painettua funktionaalisuutta sovelletaan tuo-
tevadrennoksien estdmisessa.

Moniin muihin toimialoihin verrattuna media-
ja painoalan yritykset ovat kdyttdneet tuotekehi-
tykseen vaatimattomia summia. [T-alan yrityksissa
tuotekehityspanokset ovat olleet merkittavésti suu-

rempia. Media-alan on siis heréttévé, jotta inter-
netin puolelta tulevaan haasteeseen pystytddn vas-
taamaan. Rinnalla on huolehdittava rahaa tuovista
printtituotteista ja niiden uudistamisesta seké panos-
tuksista koko tuotantoketjun kehittdmiseen. Paino-
alan yrityksille timéd merkitsee palvelujen kehitta-
misté ja toimintojen jatkuvaa tehostamista.
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